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Uvodem

Milé kolegyné a kolegové,

v tuto chvili jiz velmi pravdépodobné mate za sebou prvni semestr Uvodu do studia
televize, v némz jste se mimo jiné seznamili s oblasti fikéni televize a aspekty televizniho
narativu. Pfedmétem této studijni opory bude faktudlni televize, jinymi slovy nefikéni
televizni porady. Po prostudovani tohoto textu byste si méli rozsifit sviij repertoar odbor-
nych termind, budete schopni rozpoznat principy konstrukce konkrétnich potradu, uve-
domite si zakladni konvence vybranych zanrt, v idealnim pfipadé budete i sami schopni
analyzovat tento typ televizni tvorby a uchopit ji z hlediska dramaturgické koncepce.

Ackoli cely tento text bude zohlednovat specifika televizniho média a jeho Zanrt, rada
poznatki je samoziejmé vyuzitelnych naptiklad i pro uvazovani o filmovém dokumentu
(uréeném puvodné pro kinodistribuci). Nevnimejte tedy prosim téma faktualni televize
v izolaci, ale priibézné nové informace konfrontujte naptiklad s tim, co jiz v tuto chvili
vite z predmétti fadicich se do oblasti filmovych studii. Praktické samoziejmé také bude
zopakovat si to, co jiz znate z predeslych predmétti zaméfenych na televizi, tedy zakladni
védomosti o sériové povaze televizniho média jako takového, protoze tato charakteristika
je pfiznacna i pro nefikéni televizni obsahy.

Citim potfebu také dirazné upozornit na to, Ze studijni opora je pouhym vstupnim
materidlem do problematiky a neméli byste povazovat jeji prostudovani za dostatec-
né. Budeme se skute¢né vénovat jenom nékolika malo aspektiim a stranou ponechame
mnoho zajimavych témat, koncepti a perspektiv. Pfimo v tomto textu vam budou do-
poruceny dalsi rozsifujici studie a publikace, faktualni televizi se vénuje fada odbornych
internetovych periodik, mnozi televizni teoretici dnes piSou svoje odborné blogy, které
také mohou byt zdrojem podnétnych informaci. Samoziejmé i v tomto pripadé muze
byt drobnou nepiijemnosti, ze odkazani stile budete pfedevsim na anglicky psané ma-
terialy, ale takova je jiz realita oboru televiznich studii u nds. Také vas vyzyvam, abyste
teoretické poznatky vzdy konfrontovali s realnym televiznim materidlem. V elektro-
nické verzi této studijni opory bude k dispozici fada ukazek, ale k plnému pochopeni
problematiky a zaziti analytickych postupti mtize dojit jen tehdy, kdyz budete priibézné
a kriticky sledovat faktualni televizi, jakkoli to pro mnohé z vas nemusi v tento moment
byt prioritni oblast zdjmu.

V textu budu upozornovat na pouzité zdroje v mistech, kde to povazuji za praktické
pro pripadné dalsi zpresnéni v ptivodni publikaci. Jelikoz v§ak v ruce drzite pouhy vstup-
ni studijni text, nebude beze zbytku odkazovano na vSechny pouzité materialy pfimo
v textu. Kli¢ovou rozsitujici literaturu v$ak naleznete na konci kazdého klicového oddilu.

Aktudlnim problémim se budeme samoziejmé pribézné vénovat v ramci kontaktni
vyuky, mnohé v tomto textu pfedstavené teze si také budeme demonstrovat na konkrét-
nich prikladech. V pribéhu semestru budete také pracovat na nékolika ukolech, které
budou vzdy formulovany v anota¢nim listu ¢i zpfesnény na prvnim tutorialu. Mné ne-
zbyva nez doufat, ze i pres predsudky, které dnes stdle mnozi maji vici faktualni televizi
ajejim v soucasnosti populdrnim formam, se mi podari vas presvédcit, ze se jedna o velmi
zajimavou a vitalni soucast dne$ni kultury. Faktualni televize - tak jako vSechna média
ajejich zanry — ma velky potencial, ktery byva a ¢asto samoziejmé nebyva naplnén. Nasim
spole¢nym tkolem je uvédomit si jeji moznosti a byt schopni historickou i sou¢asnou
televizni praxi kriticky vyhodnocovat.

Jakub Korda



Fikéni televize

Faktudlni
televize

1 Co je to faktualni televize

Priivodce kapitolou:

- v této kapitole se pokusime definovat termin faktudlni televize, vymezime ho vici
fikénim formam televiznich potrada a zanrd,

- popiSeme si vztah mezi ,,realitou® a jeji televizni reprezentaci, a to ve formé nékolika
fazi transformace syrové reality ve vyznam interpretovany divakem na zakladé zhléd-
nutého televizniho poradu,

- naznacime obecné charakteristiky televiznich dokumentdrnich forem, které je odlisuji
od produkéni, estetické a recepéni tradice filmového dokumentu (uré¢eného primarné
pro kinodistribuci).

1.1 Fikcni versus faktualni televize

Snahou mnohych televiznich kritiki a teoretikii poslednich dekad je rozlisovat televiz-
ni porady podle urcitych stabilnich charakteristik a konvenci a nasledné pojmenovat
a definovat $ir$i skupiny zahrnujici porady s podobnymi vlastnostmi. V zasadé se jedna
o prubézné a nikdy nekoncici vyty¢ovani pohyblivych hranic konkrétnich televiznich
zénrt. Uéelnym mechanismem pfi snaze rozélenénit soubor viech televiznich obsahi
na té nejobecnéjsi irovni mtize urcité byt rozliSeni poradii podle povahy zdrojového
materidlu, jinymi slovy, podle pozice poradu na ose miry konstruovanosti.

Na jednom pdlu této osy stoji ryzi fikéni material, ktery je vyhradné vysledkem ,,autorské*

(byt veskrze kolektivni) konstrukce. Tim je mys$leno nasledujici:

- uzobrazenych udalosti nepiredpokladame bezprostiedni vztah s udalostmi, které
se odehraly v ndmi zité kazdodenni realité,

- ujednajicich postav predpokladame, Ze jsou obdobné scénaristickou konstrukci
a jsou predstavovany profesionalnimi ¢i amatérskymi herci.

Takové konvence jsou typické pro oblast televizni fikce, jinymi slovy, fikéni televize (fic-

tion tv).

Na druhém pélu pomyslné osy stoji porady, u nichz jsou predpoklady opacné:

- zobrazované udalosti maji referencni charakter, tedy se skute¢né odehraly, ptipadné
je snaha je rekonstruovat s maximalni pfesnosti, at se jedna o udalosti historické,
soucasné (i ,,pravdépodobné® budouci,

- zobrazované postavy jsou realné, tento svét obyvali ¢i obyvaji, dominantné tito lidé
»predstavuji sami sebe®.

Takovy typ pofadi mizeme nazyvat faktudlni televizi (faction tv). Jako do velké miry

ptibuzné terminy k pojmu faktudlni 1ze vnimat i terminy nefikcni ¢i nenarativni, které
se pfimo vymezuji proti predeslé kategorii fikcni televize.

Soucasna teorie televize ale s témito terminy nakldd4 opatrné. Rada pofadd pracujicich
s refen¢nim zdrojovym materiadlem (zaznamem ¢i rekonstrukei naseho kazdodenni-
ho svéta) zapojuje prvky spojované s pribéhy, tedy strukturami typickymi pro narativ



1.1 Fik¢ni versus faktudlni televize

(Fetézeni pri¢in a nasledki, dramaticky oblouk ustici v zavére¢ny klimax, clifthanger
na konci dilu ad.). Proto miizeme povazovat termin nenarativni za ne zcela uspokojivy
pro vysvétleni podstaty téchto poradii. Predpokladem ale je, Ze at uz tyto porady popisujici
redlné udalosti a pracujici s redlnymi postavamami voli jakoukoli formu, jde jim v zasadé
o komunikaci néjakych faktickych informaci o nasi spolecnosti. Proto se termin faktudlni
zanry/porady jevi jako nejprihodnéjsi a budeme ho v tomto textu systematicky pouzivat.

Doposud jediny Cesky preklad tivodni publikace z oblasti televiznich studii - Kniha o te-  Faktudlni/
levizi Jeremy Orlebara - pouzivd pro oznaceni nefikénich pofadii termin ,,faktograficky”  faktograficky
(2012). Vnimejte ho jako analogicky k pojmu ,faktudlni®. Druhou uvedenou variantu

oznaceni v tomto textu uzivam proto, Ze podle mého ndzoru prihodnéji navazuje na ang-

lické terminy ,,factual & , faction” (opozitum k , fiction). Ceské slovo faktograficky navic

az prilis akcentuje ,vécnost', coz neni nutny pripad velkého mnozstvi soucasnych nefikénich

poradii typii reality show apod.

Na zakladni urovni tedy mtizeme televizni porady ¢lenit do dvou zakladnich kategorii:
fikéni potady a faktudlni porady. Televizni médium je samoziejmé velmi dynamickym
prostorem, v némz neustale dochazi k ,,pfepisovani hranic* zanrovych kategorii, a to
v neustavajicim procesu jejich kombinace, hybridizace a ptipadné i pribézném ustalo-
vani novych kategorii (jejichz konvence sdileji jak tvtrei, tak divaci). Ani dvé zakladni
kategorie fik¢nich a faktualnich potradu se této dynamice nevyhybaji, a proto lze sledovat
mnohé pruniky ¢i tieci plochy mezi televizni fikci a faktualnimi porady.

Mizejici hranice mezi témito kategoriemi samozrejmé miize byt zna¢né kontroverzni,  Funkce
pravé diky riznym ocekavanim, kterd obecné vyvolavaji. Kinematografie je vice spjata
s funkci bavit, televize mnohem vice s o¢ekavanim komunikace faktickych infomaci
o svété a prispivanim k demokratiza¢nim procestim (zastavani spolecenskokritické per-
spektivy, zajisténi informované spole¢nosti, pristupu zastupct spole¢nosti do vefejného
prostoru). Televizni médium, presnéji jeho dokumentarni a zpravodajské potady, jsou
totiz obecné a také historicky mnohem vice spjaté s predstavou zurnalistické etiky a ob-
jektivity. Proto se kombinace fik¢nich a faktudlnich forem v pripadé televiznich poradi
mnohem castéji setkava s kritikou — pfedevsim v potencidlnim mateni divaki a jejich
viry ve fakti¢nost predkladanych informaci.

Jenom si zkuste vzpomenout, kdy naposledy jste se setkali s intenzivni debatou nad hra- WA,
nym filmem, ktery byl opatren titulkem ,,podle skutecné uddlosti*. Ackoli takovy postup =
dodavad na autenticité filmu, jsou primdrni ocekavani publika pti ndvstévé kina spojena
predevsim s funkci zabavy, pripadné s funkci estetického/uméleckého zdzitku. Naopak
televizni médium jako takové je svym zpuisobem automaticky zatiZeno pozZadavkem
objektivity, svdzdno fukcemi informovat, nejen bavit. To, co byvd v pripadé filmu pova-
Zovdno za odvdzné a inovativni pohrdvdni si s konvencemi, bylo a casto stdle je v pripadé
televize kritizovdno jako svévolné a nebezpecné mateni divikii a jejich manipulace.

Nasim zdjmem se v tento moment stava druha uvedena kategorie, tedy faktualni tele-
vize. Vratime-li se k vySe zminénému prvku miry konstruovanosti a zapojime-li také
uroven ocekavani divaka a praktik televizniho primyslu, lze pro tuto kategorii stanovit
nasledujici charakteristiky:



Celkovd
charakteristika
faktudlni TV

Vyznam
mediované
zkuSenosti

Série
transformaci
dokumentu

1 Co je to faktualni televize

faktualni porady jsou, stejné jako ty fik¢ni, vysledkem tviir¢i konstrukee televiznich

tvlirct, rozdil je pouze v mife konstruovanosti,

— televizni pramysl vyuziva terminy jako ,,faktualni®, ,,dokumentarni ¢i jejich od-
vozeniny v rdmci oznacovani poradu pro ucely komunikace s divaky a dalSich
marketingovych praktik,

— existuje predpoklad, Ze tviirci se snazi predstavit faktické informace o svété (jeho
historii, sou¢asném stavu, piipadné i predikci budoucnosti podlozenou néjakym do-
stupnym poznanim),

— ackoli jsou rezijni zasahy do probihajici akce (instrukce aktért, zopakovani akce)
i posprodukéni uprava natocené¢ho materidlu povazovany za ptipustné, je priliSna
manipulace s fakty cilici k pfesvéd€eni o ur€itém nazoru ¢i posileni zdbavnosti
pofadu vnimana jako zasadni naru$eni faktualnosti/dokumentarity,

— vétSinove sdilend divacka perspektiva vykazuje viru v autenticitu zobrazovaného

a z hlediska predstavenych udalosti a zobrazenych postav tedy u téchto poradi exis-

tuje predpoklad bezprostfedniho vztahu k nami zakousené realité (tedy piedpoklad

o realné existenci téchto udalosti a postav).

Bill Nichols tvrdi: ,,Dokumentdrni filmy hovofi o skutecnych situacich ¢i uddlostech
a cti zndmad fakta; neuvddéji fakta novd, neovérend. Mluvi o Zitém svété spise primo
nez alegoricky. Fikcni narativy jsou ve své podstaté alegoriemi. [...] Obrazy a zvuky, jez
predkladaji (dokumentdrni filmy, pozn. autora), pochdzeji pfimo z Zitého svéta. [...]
dokumentdrni obrazy obecné zachycuji lidi a uddlosti, které patii k svétu, jejz sdilime.
(Nichols 2010: 27)

Postmoderni vyklad terminii realismus, autenticita a aktudlnost je samozrejmé znacné
problematicky. Velmi zajimavy vyzkum oblasti chdpdni faktudlnich pofadii samotnymi
diviky (véetné uvazovanych charakteristik, jako je pravé autenticita, realismus ad.) dlou-
hodobé realizuje Annette Hill (2005, 2006). Tyto publikace jsou viele doporuceny tém
z vds, jejichz zdjem jde za hranice televizni formy, smérem k vyzkumu divdcké recepce.

1.2 Realita a televize jako série kreativnich transformaci

Jak bylo uvedeno vyse, vSe, co vidime v televizi, musime chépat jako konstruovany ma-
terial, véetn¢ téch poradu, které se samy sebe snazi predstavovat jako ,,okno do reality®,
tedy objektivni a vlastnim nadzorem nezatizeny popis kazdodenniho svéta.

Mezi nasi vlastni empirickou kazdodenni zkuSenosti a mediovanymi (zprostiedko-
vanymi) informacemi o svété vzdy lezi ,,ontologicka propast™. Je nutné si ale uvédomit,
ze informace zprostiedkované médii jsou pro nds nenahraditelné, alespon pokud pfi-
stoupime na tezi, Ze pro demokratickou a obcanskou spolecnost je dulezité mit pristup
k informacim lezicim za horizontem nasi empirické zkuSenosti (tedy vlastnich zazitk).
Alternativou k mediované (tudiz nékym rekonstruované) realité neni jeji odmitnuti, ale
zvazovani a srovnavani jinych alternativnich mediovanych obrazi reality. S védomim,
ze se vzdy jedna o verzi obrazu reality, kterd je vysledkem série transformaci.

Jednoduchy model takové série transformaci v piipadé dokumentarnich potradui pred-
stavuje John Corner (1995), ktery uvazuje pedevsim o vztahu mezi realitou a konkrétnim
poradem, soucasn¢ ale naznacuje, Ze model lze obohatit 1 o dalsi bod — konkrétniho
divéaka interpretujiciho si sledovany potad. Lze tedy pojmenovat nékolik urovni mo-
difikovaného zdznamu (reprezentace) reality a definovat také povahu transformac¢niho
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1.2 Realita a televize jako série kreativnich transformaci

procesu odehravajiciho se mezi kazdou z téchto urovni. V Cornerove podani tedy model
transformacnich fazi vypada nasledovné:

1. Realita. Termin realita je samoziejmé velmi problematicky. Pro ucely tohoto sché-
matu i u¢ebniho textu jako takového vychazejme z definice reality jako souhrnu
udalosti, které se odehravaji vSude a stale. Mezi né¢kterymi z téchto udalosti jsou
pricinné vazby, jiné se odehravaji zcela nahodile. Jak fika John Fiske — tato realita je
polymorfni, ma mnozstvi potencidlnich vyznami, které v zasad¢€ nejsou zakodované
v udalostech samotnych, ale jsou jim pfisuzovany az lidmi.

A. Namét/scénaf. Ackoli termin scénafe nebyva ptili§ ¢asto spojovan s oblasti faktu-
alnich forem, i zde vzdy predchazi nataceni faze, v niz se stanovuje planované téma,
zpusob jeho zprostiedkovani (obrazy a zvuky), vybiraji se aktéfi a mista nataceni
atd. Corner uZziva termin stanoveni strategie reprezentace reality.

2. Profilmova udalost (profilmic event). Tuto Uroven pfedstavuji udalosti, které maji
potencial naplnit cile stanovené ve scénaristické/planovaci fazi.

B. Proces nataceni. V zavislosti na predchozi transformacni fazi, tedy s ohledem na stra-
tegii reprezentace, dochazi k obrazovému a zvukovému zédznamu udalosti (vyhod-
nocené jako vhodné pro zdznam). Soucasti procesu je série rozhodnuti o nékterych
stylovych volbach (typy objektivli a mikrofonii, pozice kamery, sviceni apod.) Ci
rezijnich zasazich (aktéfi mohou byt napt. pozadani o vykonani urcitych aktivit).

3. Hruby material. Na této urovni maji televizni producenti k dispozici hruby materi-
al, tedy souhrn potizeného audiovizualniho zdznamu. Zpravidla se jedna o ndsobek
findlni stopaze poradu, vyjimkou je samoziejmé forma zivého ptenosu, kdy je Cas
udalosti a Cas jeji reprezentace totozny.

C. Posprodukce/stiih. Tato fdze byva povazovana ze nejkreativnéjsi a v piipadé faktu-
alnich forem soucasné¢ i potencialné nejkontroverzngjsi. V této fazi dochazi k selekci
materialu, ktery bude soucasti poradu, stfihu a finalizaci zvukové stopy (napt. kom-
binaci zabéra, ilustrativnich obrazi a komentére, pfidani hudby a ruchti), vkladani
grafickych informaci a titulkt apod.

4. Porad. Finalni verze pofadu urc¢end k vysilani ¢i zarazeni do alternativnich distri-
bucnich kanali (VoD, DVD apod.).

D. Proces ,,{teni“. Moment konfrontace konkrétniho divaka a konrétniho pofadu. V této

fazi dochazi ke generovani vyznamt na zdkladé voditek, které nabizi sam potad,

samoziejme se zapojenim osobnostné-kulturnich dispozic samotného divéka, tedy

toho, co bychom mohli nazvat stfetem ,,diskurzu textu* (preferovanych vyznami

zakodovanych do textu televiznimi producenty) a ,,diskurzu divaka* (jeho zkusSenosti,

socialniho statusu, nazorti a hodnot, konkrétni recepcni situace atd.).
5. Divak. Tato uroven predstavuje soubor vyznamu vytvorenych divakem, které se na-
sledné ur¢itym zptisobem integruji do jeho zivotni zkuSenosti, ovliviiuji jeho postoje

a hodnotové struktury, mohou iniciovat urcité budouci aktivity apod.

 Vite co predstavuje zkratka VoD? Pokud ne, vyhledejte si definici, podivejte se
na zakladni informace o technologické podstaté a historii tohoto principu.
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e

Alternativni
distribuce

1 Co je to faktualni televize

Vyse uvedné schéma, postihujici pét urovni a tranformacnich procest odehravajicich se
mezi nimi, mizeme do urcité miry povazovat za univerzalné platné pro dokumentarni
formy jako takové, tedy televizni i kinematografické. Televizni médium vsak v porovnani
s filmovym médiem vykazuje nékolik specifickych charakteristik, které se promitaji nejen
do podoby dokumentarnich forem (¢i lépe feceno faktualni televize), ale které nam také
umoziuji doplnit vy$e uvedené schéma o dalsi kreativni faze. Nejprve je ale nutné po-
jmenovat si ony klicové charakteristiky. Pokud bychom se inspirovali Cornerem (1995),
mohli bychom ty hlavni vymezit ndsledovné:

Seridlova povaha dokumentarnich potadi.

Zatazeni do konkrétniho mista v programové skladbé.

Pritomnost prezentéra/moderatora.

Osobnéjsi/intimnéjsi charakter pofadu.

Védomi recepce poradu, Casto definované prostiedim domova.

Potencial ,,zivosti“ televizniho pienosu (liveness).

Nov¢ distribu¢ni moznosti — VoD, archivy televiznich stanic.

Dalsi projevy interaktivity, sdileného védomi divaki (provazéani pofadu s webovymi
strankami potradu, diskuzni fora ad.).

SR o a0 oW

Pro mozné doplnéni Cornerova modelu transformaci na ose realita—divak se z vySe uve-
denych specifik televize jevi jako dllezita séridlovd povaha televiznich potadi, logika
programové skladby (v ptipadé flow tv), potencial Zivého prenosu ¢i nové formy distribuce
(VoD). Graficky by obohaceny model mohl vypadat nasledovné:

o Jesté predtim, nezZ si prostudujete nasledujici schéma a jeho specifikaci, zkuste
sami navrhnout inovaci toho pivodniho na zakladé uvedenych specifik televizni
dokumentaristiky, vcetné jeji produkce, distribuce a recepce.

O transformacnich fazich uvazujeme jako o kreativnich zasazich televiznich tviirct
vedoucich ke konkrétnim vyznamim vytvafenym divaky. V tomto smyslu miZeme
za kreativni proces povazovat i samotné programovdni, tedy zasazeni potadu na konkrétni
misto v programové skladbé, pfipadné i vyuziti nékterych typickych programovacich
strategii usilujicich o ziskani publika ¢i posileni jejich loajality s poradem. Jinymi slovy,
programovy kontext, v némz potrad mtize byt sledovan, je moznym zdrojem voditek pro
interpretaci poradu. Soucasti takového kreativniho vykonu televiznich programatort
mohou byt i volby o povaze vkladanych materiali (upoutavek), méné zamérné pak
i vkladani mimotextualniho materialu (konrétni reklamni vsuvky apod.).

O programovacich strategiich jste se dozvédéli v prvni ¢dsti Uvodu do studia televize.
Zopakujte si uvedené varianty.

Kreativnim zptisobem zasahuji zastupci televiznich instituci i do distribuce alternativ-
nimi kandly (tedy mimo televizni tok). Jako dlilezité se mimo samotné rozhodnuti, zda
vubec porad timto zplisobem divakiim nabidnout, jevi napiiklad takové mechanismy
jako kategorizace poradu (jeho zatazeni do souboru né¢im si podobnych potadi, zan-
rov¢ piibuznych atd.), labelling (oznaceni potfadu doporuc¢enou vékovou piipustnosti),
doporuceni pofadu na zdkladé minulych realizovanych voleb divaka v ramci sluzby
VoD ¢i archivu.

Jako jednu z klicovych charakteristik faktudlni televize jsme uvedli jeji sériovou po-
vahu (,,izolované* potady jsou v televizi spiSe vyjimkou). Tento fakt stavi do pomérné
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1.2 Realita a televize jako série kreativnich transformaci

specifické role v celém systému transformaci samotného divaka, ktery oproti ,,filmové-

mu* divakovi ziskava moc zpétné do celého procesu zasahovat. Na urovni interpretace

se s televizi specificky poji moznost zapojit do informaci komunikovanych samotnym

potfadem i dal$i potencialni vyznamy, které divak miize ziskat z ptidruzenych zdroja.

Mezi n¢ lze fadit tieba:

— bonusy na DVD,

— ,.meta informace* Sifené digitalnim vysilacim kanalem,

— webové stranky poradu odkazujici na dal$i prameny a informacni zdroje,

— diskuse s dal$imi divaky na webovych forech ¢i socialnich sitich (a to asto i ptimo
béhem potadu vysilaného zivé ¢i v ramci tv toku).

Dalsi arovni ,,moci divaka“ je také mozny vliv na prubéh predchozich transfor-
macnich fazi. Svym ne/zajmem o potrad (dany prizkumy sledovanosti ¢i bezprostiedni
komunikaci s televizni spole¢nosti) mize ovliviiovat programovdni, tedy pohyb potadu
do lukrativnéjSich €ast v ramci denni skladby ¢i naopak. Divak sam muze vstoupit
do uvazované faze postprodukce/stiihu, protoze ma v ramci televizniho média moznost
volby alternativniho ,,divackého pohledu* (napft. volba jiného tthlu kamery, kterou nabi-
zeji vybrané DVD nosice ¢i Zivé prenosy; moznost sledovat postprodukéné neupravenou
verzi poradu na webu apod.). Divaci maji ale kapacity vstoupit aktivné jiz do prvnotniho
transformac¢niho zasahu na strané televiznich producenti — stanoveni ,,strategie repre-
zentace a vizualizace tématu®, tedy faze scénare/organizace. Diky sériové povaze tele-
viznich potadi totiz maji moznost spolupodilet se na tipovani a vybéru témat a prostiedi
¢i mohou ,,znovunavratit* nékteré socialni aktéry na obrazovku (svym zajmem o jejich
osudy, ktery komunikuji televiznim producentiim). Nékdy ptimo divaci rozhoduji, ktefi
aktéfi (tfeba soutézici v reality formatech typu Big Brother) se objevi v dalSich kolech
soutéze. Toto vSe vytvari zcela odlisny profil televiznich faktualnich potadii v porovnani
s tradici filmového dokumentu na n¢j vazanych divackych praktik.

Doporucena literatura k prvni kapitole:

BUTLER, Jeremy. 2007. Television: Critical Methods and Applications. Mahwah and
London: Lawrence Erlbaum Associates.

CORNER, John. 1995. Television Form and Public Address. London: Edward Arnold.

CORNER, John. 2008. ‘Documentary Realism, in Creeber, Glen (ed.). The Television
Genre Book. London: BFI, s. 125-128.

GAUTHIER, Guy. 2004. Dokumentdrni film, jind kinematografie. Praha: AMU & Jihlava.

NICHOLS, Bill. 2010. Uvod do dokumentdrniho filmu. Praha: NAMU.

ORLEBAR, Jeremy. 2012. Kniha o televizi. Praha: NAMU.

Studijni cile:

Po prostudovani této kapitoly byste méli byt schopni:

— chapat zakladni rozdil mezi fik¢ni a faktudlni televizi,

- umét jednoduse definovat podstatu faktudlnich zanrd,

— znat hlavni charakteristiky televizniho dokumentu v porovnani s filmovym doku-
mentem,

— popsat transformacni proces na ose ,,realita - dokumentarni porad® a zohlednit spe-
cifika televizntho média v tomto procesu tranformace.
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2 Zakladni konstrukcni mechanismy
faktualnich televiznich forem

Privodce kapitolou:

- v této kapitole se sezndmite s konceptem konstrukénich prvki faktudlni formy, ktery
vam pomuze lépe pochopit jeji rétoriku,

- predstavena bude typologie obrazi a zvuki, které televizni ,,vypravéc“ muze pouzit
pti sestavovani faktualnich porada.

2.1 Konstruk¢ni prvky dokumentu

Jak bylo feceno, kazdy faktualni potad je konstruovanym ttvarem, kterému ptredchazi
stanoveni néjaké strategie reprezentace a vizualizace. V této fazi tedy nejde jen o to,
o cem bude porad referovat, ale také o otazku, jaké formdlni (tviiréi) mechanismy budou
pti tvorbé pofadu zapojeny, tedy jakymi prostiedky bude téma komunikovéano divakim.

Téma potadu, které je v ptipad€ dokumentarnich forem vzdy dillezité, oznacujeme jako

referencni osu, povahu formalnich prostfedki uzitych k jeho piedstaveni jako estetickou

osu. (Corner 1995)

John Corner uvadi pét hlavnich prvki/mechanismt uzivanych v televiznich doku-
mentarnich formach. Pod timto ,,mechanismem® si mizeme ptedstavit néjaké syste-
matické pouziti konkrétnich obrazli a zvuki s cilem komunikovat smérem k divakovi
ur¢ity vyznam urcitym zpisobem. Tyto rizné zpusoby ¢i formy sdéleni se mohou lisit
v mnoha bodech, naptiklad:

— Vv mife otevienosti/uzavienosti (otevienou formou rozumime takovou, kterd predkla-
da informace v podobé¢ nutici divaka aktivné konstruovat vyznamy, uzaviena forma
naopak velmi pfesné tyto vyznamy pojmenovava, divakovi nedava priliSny prostor
pro aktivni konstrukci vyznami a omezuje pole jeho vlastni interpretace),

— v mife autenticity ¢i naopak stylizace obrazl a zvuki,

— v mife intervence televiznich tviircti do probihajicich udalosti,

— ve vyuziti pivodni stopaze ¢i naopak archivnich zabéra,

— v mife scénaristické ¢i rezijni konstruovanosti (tedy mife kontroly nad tim, co
aktéti fikaji a jak jednaji),

— v ruznych pozicich divaka, do nichz ho situuje samotny potad.

Uvazime-li vy$e uvedené charakteristiky, mizeme hovotit o nékolika zakladnich kon-
stru¢nich prvcich televizni dokumentarni/faktualni formy. Pivodnich pét polozek zmi-
novanych Cornerem rozsifime jesté o dvé, tudiz si rozebereme celkem sedm moznych
mechanismi:

— observace,

— inteview,

— dramatizace,

— mizanscéna,

— vyklad,

— zpovéd,

— hudba.
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2.1 Konstrukéni prvky dokumentu

2.1.1 Observace

“The idea of unseen observation, and then the communicative organization of this through
a variety of devices, are central to documentary aesthetics.” (Corner 1995: 85)

Jak vyplyva z uvedeného vyroku, pozorovani (observace) je jednim z centrélnich prin-

cipti dokumentarni estetiky, a skutecné Ize tvrdit, Ze se observacni sekvence objevuji

ve velkém mnozstvi faktualnich poradu. Zakladni definice dokumentarni observace je

slozena z téchto predpokladii:

— socialni aktéfi si nejsou védomi pritomnosti kamery, ¢i lépe feceno, nejevi jeji
pfitomnosti pozornost,

— prezentované udalosti by velmi podobnym zpiisobem probéhly i bez pritomnosti
kamery,

— televizni producenti nezasahovali/neintervenovali do probihajici akce.

Extrémnim ptikladem uplatnéni observa¢niho mechanismu jsou tzv. ,,fly-on-the-wall*
dokumentarni potady. Tato metafora ,,mouchy na sténé* evokuje neviditelnou pozici
dokumentaristy, ktery podobn¢ jako moucha na stén¢ vidi vSe z probihajici akce, ale
zistava neviditelny vSem jednajicim socialnim aktérim. Tato tradice byla zalozena
zejména v dokumentu 60. let, v USA reprezentovaném hnutim Direct cinema. Diky
technologickym inovacim byli dokumentaristé mnohem mobilngjsi, leh¢i technika jim
umoznila mnohem bezprostfednéji reagovat na nenadalé situace a také je samoziejmée
ucinila ,,neviditelnéj§imi*“. Tyto technologické novinky mély své nasledovniky, ktefi po-
silily moznost nepozorované sledovat socialni aktéry a jejich aktivity — snimaci technika
se postupn¢ miniaturizovala, objevuji se skryté kamery, televizni producenti vyuZzivaji
systém prumyslovych kamer, piekazkou prestava byt diky kameram s no¢nim vidénim
1 minimalni zasviceni probihajicich udalosti...

« Vyhledejte si vice informaci o hnuti Direct cinema a podivejte se na ukazky né-
kterych dokumenti — napft. film High School Fredericka Wisemana.

Tento typ televiznich observa¢nich mechanismut na sebe navazal nékolik typickych

konvenci, o¢ekavani a Gcinki:

— zvySeny dojem autenticity (Ize hovofit o uvazovaném ,,diskurzivnim minimalismu*),

— velky eviden¢ni potencial (observacni sekvence vykazuji silu vérohodného diikazu
diky minimalni intervenci tviirci),

— estetiku nizké kvality obrazu a zvuku (autenticita je tu vyvazena ,,nekvalitou®),

— zprostiedkovani ,,zkusenosti svédka“ samotnému divakovi,

— otevirenou formu vykazujici vétsi miru ,,nedofecenosti®, motivujici divaka, aby sam
pfisoudil pozorovanym udalostem n¢jaky konkrétni vyznam.

o Termin diskurzivni minimalismus muZe znit na prvni poslech ne zcela srozumi-
telné. Zvazte, v jakém vyznamu je termin diskurz pouzivan napriklad Seymourem
Chatmanem (2008), a pak pouvaZujte nad jeho aplikaci na dokumentarni formu.

Pozice divaka vici textu je velmi dalezitym kritériem. V tomto pripadé je dtlezité zdu-

raznit, ze divakova existence je observacni formou ignorovana. Divak neni oslovovan
ani socialnimi aktéry, ale jeho pfitomnost nijak neevokuje ani sam diskurz (zplisob uziti
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2 Zakladni konstrukéni mechanismy faktualnich televiznich forem

formalnich prostfedkut televiznimi tviirci — odtud termin diskuzivni minimalismus).
Divakovi je tak televizni formou nabidnuto potéSeni plynouci z pozice ,,voyera“.

Ve smyslu divacké pozice a jeho vztahu k pozorovanym udalostem dochazi podle
Johna Cornera k jednomu nec¢ekanému paradoxu. Ackoli je observacni forma ptikla-
dem vyrazn¢ autentického mechanismu reprezentace reality, v n€kolika bodech se svym
principem blizi mechanismu filmové fikce (Corner 1995: 86). V redlu by ziejm¢ kazdy
z nas po urcité dobe, kdy si uvédomil, ze jej nékdo sleduje, pierusil svou aktivitu a to-
muto pozorujicimu subjektu by zacal vénovat pozornost. Aktéti dokumentu ale podobné
jako protagonisté fik¢niho piibéhu své aktivity nezanechaji. V oboru ptipadech se tak
divakovi nabizi moznost sledovat neptrerusené probihajici sled aktivit zobrazovanych
postav. Nutno ovsem dodat, ze filmova fikce oproti dokumentu samoziejm¢e vykazuje
charakteristiky, které by podryly divéryhodnost dokumentarniho potadu, pokud by
v ném byly vyuzity. Mohou to byt naptiklad tyto fikéni prvky:

— pohled kamery zpravidla pfijima hledisko n€které z postav,

— zapojeni peclivé koncipovanych zmén velkosti zabéra (napft. detailt),
— uplatnéni konvence zabéru a protizabéru v rozhovorech postav,

— intenzivni prace s casovymi elipsami.

Dokumentarni observace se tedy takovym postupiim v zasade vyhyba, existuji ale i dalsi

prvky, které mohou zpochybnit autenti¢nost a ,,zobrazovaci integritu“ pozorovani:

— sledovani aktivit v pFili$ ,,intimnim® prostiedi, v disledku ¢ehoz mize dojit k na-
ruSeni dojmu ,,zahlédnuti* probihajici udalosti (obecné feceno ztrata odstupu Stabu
od udalosti),

— stylizace pohybu kamery (napiilad peclivé koncipované jizdy kamery),

— stylizace rychlosti snimani (zpomalené ¢i zrychlené zabéry),

— viditelné podrizeni aktivit socialnich aktéri potfebam zabéru (oslabuje nékteré ty-
pické projevy ,,ryzi observace*: nepiesné raimovani, zpozdéna reakce kamery na pro-
bihajici akci, absence zmény pozice kamery). (Corner 1995: 86-87)

Soucasna faktualni televize se ale odvazuje zapojovat i takovéto ,,kontroverzni“ postupy,
které ji na druhé stran€ umoznuji dynamizovat cely potad, udrzet tim divackou pozornost
a samoziejme mu tak i zabranit v pfepnuti na jiny televizni kanal.

« Podivejte se alespon na cast poradu Vyména manZelek a rozvaite, do jaké miry
tviirci v arovni diskurzivnich praktik (nakladani s prostiedky ,,vypravéni) naru-
$uji pravidla spojena s observa¢nim dokumentem. Tzn. pro tento moment igno-
rujte, Ze se jedna o neprirozenou, tviirci iniciovanou experimentalni situaci, ale

soustiedte se na praci s kamerou, stfihem, hudbou atd.

Pouziti ryzi observace je v sou€asné televizi piili§ riskantnim producentskym krokem
a soucasné¢ popularni faktualni potady (dokumenty i reality TV) proto vykazuji tendenci
vyuzivat také kombinaci observacnich sekvenci s voice-overem, ktery posunuje déni
kuptedu a dopliiuje zajimavé informace, které neni mozné odecist pouhym pozorova-
nim (Corner tyto sekvence nazyva ,.kratkymi scénkami ze Zivota®). Dani za takovou
dynamiku je vSak urcita ztrata evidenc¢niho (dtikazniho) charakteru obrazu a ptiklon
k jeho spise ilustrativni funkeci. Na druhou stranu ale televizni tvlrei efektivné vyuzivaji
zplsoby, jak takovy bezprostiedni zptisob komunikace vyznami ,naturalizovat“. Casté
jsou napiiklad tyto postupy:
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2.1 Konstrukéni prvky dokumentu

— zdrojem komentafe mimo z4b¢ér miiZze byt naptiklad pfimo né¢kdo ze socialnich
aktéri,

— socialni aktér sdm déni komentuje v zabéru (byva ale vmanipulovan do takové
situace, ktera mu zabranuje divat se na ¢leny $tabu),

— komentat ma formu zpovédi, kdy aktér komentuje n¢jaké minulé ¢i budouci udalosti;
sekvence vSak maji charakter spise terapeutického sektani aktéra a kamery, nikoli
formu ptimého osloveni televizniho divéaka.

Observaci tedy lze povazovat za jeden z formalnich pilifa faktualni televize, ktery na-
bizi divakovi v zasadé dva zaklady typy ,,pozitki“ Na jedné strané atraktivitu naziraci
pozice definované bezpecim (divak je nepozorovanym svédkem sledujicim probihajici
akci) a na strané druhé uspokojeni plynouci z relativné nezavislého vlastniho soudu
o probihajicich udalostech na zakladé jeho reprezentace (tedy vysledek formalni nutnosti
prisuzovat reprezentovanym udalostem aktivnéji néjaké vyznamy).

2.1.2 Interview

“Interview speech is a major mode of television documentarism. It contrasts directly with
the observational mode it that it is openly interventionists.” (Corner 1995: 89)

Inteview (rozhovor) je dnes, jak naznacuje vySe uvedeny citat, povazovano za jeden
z formalnich pilift faktualni televize. Tak jako v mnoha dalSich ptipadech samoziejmé
nejde o unikatni televizni prvek — jedna se o maximalné efektivni vyuziti postupu, ktery
se jiz diive etabloval na poli jinych médii, v tomto pfipad¢ predevsim radia.

Corneriv citat také pojmenovava kli¢ovou charakteristiku interview, odliSujici tento
prvek striktn¢ od observace — jeho intervencni charakter. Jinymi slovy se jedna o pfiznané
,vyprovokovani‘ situace a akce televiznim aktérem. Takova situace je tedy organizovand
a uvedomeéld. Tento intervencni charakter interview byva signalizovan:

- verbalné: divak slysi kladeni otazek,
- vizualné: socialni aktér nemluvi pfimo k divékovi, ale je zabiran z ¥profilu, tedy jak
odpovida televiznimu aktérovi.

Tato konvence samoziejmé nemusi byt dodrzena ve vSech pripadech. Napriklad mtize
byt z finalni verze poradu vystfihnuta ta pasaz, kdy dochazi ke kladeni otazky, a divak
pak slysi pouze odpovédi socidlniho aktéra. V tomto ohledu tedy lze rozlisit mezi dvéma
zakladnimi typy interview:

Dialogické interview. Ve zvukové a zpravidla i obrazové stopé¢ jsou zachyceny jak
otazky reportéra, tak odpovédi socidlniho aktéra. Je tedy zietelny ,,mocensky vztah*

— fakt, Ze kontrolu nad tématem a komunikaci ma televizni aktér.
Pseudomonologické. V tomto ptipadé jsou vypustény pasaze kladeni otdzek a divak

registruje jen odpovédi socidlniho aktéra. Cela komunikacni situace tak ptisobi odlis-

nym dojmem — to, o ¢em mluvi socialni aktér, mize ptsobit jako jeho vlastni, nikym
neprovokavany ,.komunikaéni zamér®. V ten moment se samoziejme divak k takové
promluvé vztahuje jinym zpisobem.

Komunikacni vztah mezi socidlnim aktérem a divdkem v ramci interview Ize v tomto
smyslu povazovat za formu nepfimého osloveni (indirect address). Socidlni aktér k ndm
divakim mluvi skrze reportéra/televizniho aktéra. Tato typicka konvence samoziejmeé
také muze byt prilezitostn¢ porusovana.
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2 Zakladni konstrukéni mechanismy faktualnich televiznich forem

Naruseni konvence neprimého osloveni lze povaZovat tieba za projev zdmérného ex-
perimentovdini s konvencnimi formami na strané producentii. To naptiklad ukazuje
dokument Fog of War, v némz je dotazovany Robert McNamara stylizovin do pozice,
kdy prakticky hledi divdkovi do o¢i a veskeré jeho promluvy tak maji velmi silny komu-
nikacni apel. Ten je v tomto pripadé posilen i volbou velikosti zdbéru (¢asté polodetaily
a detaily), které posiluji mnohem intimnéjsi vztah mezi socidlnim aktérem a divikem.
Jinym prikladem poruseni konvence miiZe byt situace, kdy se sam socidlni aktér snazi
ziskat vétsi moc v ramci nastolené komunikacni situace a oproti zaddni se rozhodne
mluvit nikoli na reportéra, ale primo se obrdti do kamery a hovoti k divikovi v reZimu
primého osloveni. Jeho promluva v tomto smyslu opét ziskavda mnohem silnéjsi apel.
Tohoto si casto muZete vSimnout napriklad pti rozhovorech s politiky ve zpravodajskych
a publicistickych potadech, kde se zkuseni politici timto zpiisobem vyvazuji z pravidel
Zdnru a snazi se puisobit naptiklad dojmem rozhodného a dynamického viidce.

Hruby material se zaznamenanym interview samozfejmé mize byt ve vysledném po-
fadu pouzit riiznymi zpusoby, tedy mize byt riznou mérou modifikovan v procesu
postprodukce (viz faze C. v diagramu transformacnich fazi na ose realita - vysledny
porad). S ohledem na vyse uvedené pripady muzeme vyclenit pét zakladnich zpisobu
uziti interview, pficemz bude snad evidentni, Ze kazda forma muize vykazovat jinou miru
autenti¢nosti a vérohodnosti, miize piisobit jako stfedobod poradu ¢i pouhd ilustrace
jinak komunikovanych sdéleni apod.

Interview jako spolecenska epizoda. Rozhovor mezi televiznim a socidlnim aktérem je
prezentovan jako ucelena organizovana komunikacni uddlost. Velmi Casto se soucasti
reprezentace této udalosti stavaji i ¢asti s prichodem na misto rozhovoru, rozlou¢enim
a dalSi komunikacni ritudly (napt. pofad Krdsny ztrdty).

Dialogické interview. Do interview se postprodukéné zasahuje, ale podminkou je, Ze
zazni jak poloZend otazka, tak odpovéd’. Otazka samoziejmé ale nemusi byt autenticka
z mista rozhovoru, ale byt znovu nahrana ve fazi postprodukce.

Pseudomonologické interview. Vysttizeni kladenych otazek evokuje zdmér a osobni
diavody mluvciho.

Interview jako voice-over. Je pouzita pouze zvukova stopa rozhovoru, doprovazejici
jinou obrazovou stopu. Zvukova stopa muze byt jak dialogicka, tak pseudomonolo-
gicka, funguje jako dovysvétleni obrazové informace ¢i naopak obraz funguje jako
ilustrace k verbalnim sdélenim. Samoziejmé mohou byt tyto informace v souladu,
ale mtze dochazet i ke kontrastu vyznamu.

Fragmentarné uzité interview. Televiznimi tviirci jsou velmi ,,svévolné” uzivany pouhé
utrzky interview v prubéhu potadu a funguji jako ilustrace ¢i podptrmny dikaz k vy-
znamum, které jsou divakiim distribuovany i jinymi zptisoby nez pomoci interview
(napf. pomoci observacnich sekvenci ¢i formou vykladu). Tato forma je nejcastéji
nejhtife vnimana samotnymi socidlnimi aktéry, ktefi si jsou védomi, jak pouhé seg-
menty jejich promluv mohou do ur€ité miry ménit to, co chtéli ptivodné sdélit.

John Corner se dale zabyvd moznymi alternativami k vy$e uvedenym formam inter-
view a jmenuje dvé mozné cesty. Za prvni povazuje rekapitulaci toho, co bylo feceno
dotazovanymi osobami, samotnym televiznim aktérem (moderatorem, prezentérem).
V tomto pripadé ovsem vstupuje do hry otazka o autenticité reprodukovanych sdéleni
(tedy eviden¢ni sile obsahové rekapitulace), takova varianta samoziejmé postrada i fadu
vyznami, které v tradi¢nim interview nesou takové komunika¢ni projevy jako ptvodni
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rytmus promluvy, barva hlasu, akcent na urcité informace, prizvuk, pouzité recové re-
gistry a slovni zasoba atd. Druhou alternativou k interview je vyzvani socidlniho aktéra,
aby si sam zvolil t¢éma hovoru, tedy pohovofil k divakéim nezavisle na jakékoli polozené
otazce. (Corner 1995: 90) Tento postup rozebereme v oddilu vénovaném ,,zpovedi”.

Recovymi registry oznacujeme styl pouZiti jazyka. Obecné se hovoii o péti zdkladnich
registrech: deklamacnim (projevy, vécnd pisemnd sdélent), formdlnim, informativnim (ne-
formdlni charakter pfi komunikaci s cizimi lidmi), familiérnim (konverzace se zndmymi
a prateli) a intimnim.

Zakladni analytické otazky

Pokud je tedy pro vas z analytického hlediska diilezité zabyvat se interview, muzete si

automaticky klast soubor zakladnich otazek, které ndm pomohou pochopit interview jako

konstruovanou medialni udalost, tedy jako nastroj komunikace vyznamti dokumentarni
formou. Mezi tyto otazky mohou patfit nasledujici (samoziejme vycet by mohl byt delsi):

— Kdo se pta? Co vime o televiznim aktérovi, televizni instituci, jejiz je soucasti?

— Jaky je ucel inverview? Lze spekulovat o zamé&rech televiznich producent? Jaky
muze byt Gcel rozhovoru? Naznacuje sestiih interview néjaky takovy zameér?

— Koho se pta? Kdo vSechno je dotazovan, na zdkladé ¢eho probéhl asi vybér aktéra,
je dan prostor vice mluv¢im, a pokud ano, jakym (v jakém jsou vztahu)?

— Jsou zahrnuty protinazory? Je v ramci interview vytvoren konflikt perspektiv, ¢i
prevlada jeden pohled/vyznam?

— Jakou formu ma interview? Je prezentovano vcelku jako spolecenska epizoda, ma
formu dialogickou ¢i pseudomonologickou, je uzito fragmentarné? Jaky to ma vliv
na potencialni vyznamy, jak se k mluvéim pravdépodobné vztahuji divaci?

— Dochazi k narusovani konvenci interview (tithly pohledu, nepfimé osloveni, veli-
kosti zabéru...)? Pokud jsou nékteré konvence naruseny, jaky je uvazovany zameér,
efekt? Kdo iniciuje toto naruseni (televizni ¢i socialni aktér)?

— Jakou povahu ma mizanscéna? V jakém prostiedi se rozhovor odehrava, jak je toto
prostiedi a postavy nasviceny? Jak ptisobi atmosféra mizanscény, ovliviiuje n¢jak
vyznéni a vyznamy rozhovoru? Smétuje to k formalni ¢i neformalni povaze situace?

— Jaké recové registry jsou zapojeny v interview?

2.1.3 Dramatizace

Bill Nichols (2010) tvrdi, ze svym zpisobem je kazdé dokumentarni audiovizualni di-
lo dramatizované jiz samotnym socialnim aktérem. Ten je podle néj pfi védomi, Ze je
soucasti medialni udélosti, vice ¢i mén& motivovany ke stylizaci svého chovdni. MiiZe
reagovat na predpokladand ocekdvani producentd, potencialnich divaki, typu potadu,
kterého bude soucasti, chce byt né¢jakym zptisobem vniman... Tuto sebestylizaci soci-
alnich aktérti Nichols nazyva terminem virtudlni performance (virtual performance).
O dramatizaci ale mtiZzeme hovofit i v uzsim slova smyslu, jako o zamérné modifikaci
dokumentarniho materialu samotnymi televiznimi producenty, a to ve fazi predpro-
dukéni, nataceci i postprodukeni. V tomto uzsim vykladu se tedy pod ,,dramatizaci®
mysli rizné formy kombinace dramatického narativu a dokumentarnich forem. Mezi
dvé zakladni varianty takové kombinace se radi:
Dokudrama (Docudrama)
Dramatizovany dokument (Dramadoc)
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2 Zakladni konstrukéni mechanismy faktualnich televiznich forem

Docudrama/dramadoc

Koteny dokudramatu jsou nejcastéji spojovany s obdobim 60. let, kdy se v hrané kine-

matografii a televizni tvorbé zacal stale vice prosazovat styl vérité. Kolébkou televizniho

dokudramatu — svym zptisobem hybridu hraného filmu a dokumentu — se stala Velka

Britanie, zem¢ se siln¢ zakotenénou tradici dokumentarni tvorby coby néstroje objektivni

zurnalistiky, zasvécené demokratizacni a vetejné funkci. Prave tam se zacaly objevovat

prvni piiklady televiznich dokudramat, ktera:

— vznikala na zaklad¢ scénare,

— vyuzivala nehercu,

— jejich hrdiny mohli byt znamé osobnosti, jejichz zZivotni pribéh se stal odrazovym
milstkem pro scénaf, Casto to ale byli 1 anonymni jedinci, ktefi sice nemé&li realny
predobraz, ale jejich ptibéh odrazel aktualni problémy spolecnosti,

— poslani dokudramatu a jeho socialnékriticka funkce byly totozné jako u zurnalisticky
orientovaného televizniho dokumentu,

— vyuzivala stylovych postupi dokumentu — ru¢ni kamery, ptirozeného a neupravo-
vaného prostiedi, spontaneity akce a jejiho snimani, imitovala styl tydenniki a zpra-
vodajstvi.

Tento typ filmt ziskal diky svému formalnimu uspotradani punc dokumentarni kredibili-
ty, vérohodnosti a pisobivosti, zachoval si ov§em rozsifeny operacni prostor pro tvirci
zasahy ve smyslu konstrukce ptibehu a postav. Dodnes nejcitovanéjsimi piiklady jsou
takové televizni filmy jako The War Game, Cathy Come Home ¢i Days of Hope. Tento typ
velmi socialnékritickych filmi se samoziejme setkal s nevoli ze strany establishmentu,
paradoxné se ale nejvice kritizovanou polohou stalo udajné védomé a cilené mateni diva-
ki, tedy vydavani fikce za dokument. Tato tradice fikéniho ptibehu stylové uchopeného
coby dokument — dokumentdrné natoceného dramatu — kazdopadné dale pokracuje,
s tim, ze efektivné reflektuje spornou hranici mezi fikénimi a dokumentarnimi formami.

Hovotime-li v souvislosti s hranou kinematografii o stylu vérité, mdame na mysli takové
estetické znaky jako pouZivini rucni kamery, dojem spontdinniho reagovini kamery na pro-
bihajici akci, nedokonalé stfihy, obrazy a zvuky pripominajici zpravodajské/dokumentdrni
diskurzy, pohledy hercii do kamery ad. To vse indikuje sniZenou subjektivitu vypravéni,
tedy evokovdni objektivni dokumentace. (Winston 1995)

Dramatizovany dokument (dramadoc) je kategorie, kterou miizeme definovat dvéma

zpusoby:

Potad tvofeny dokumentarnim (referen¢nim) filmovym materialem, ktery je ovSem
podroben postprodukénim, predevsim stithovym zasahtim mificim k u¢inkiim na-
rativnich forem. Porad tedy pracuje s klasickym piibéhovym obloukem (narativni
otazka, vyvrcholeni, cliffhanger v pfipad¢ séridlového usporadani), je v ném akcen-
tovan pfibéh hrdint.

Dokument, kterému piedchéazi dasledny vyzkum, feSerse materiali a studium pod-
kladu ,,dokumentarniho* charakteru (listinné zdznamy, rozhovory, nahravky atd.).
Na zakladné takového vyzkumu vznika scénar, ktery ma v tomto smyslu vyrazné
referencni charakter, a tim ziskava svou dokumentarni povahu. Samotny audiovizu-
alni tvar je pak vysledkem rekonstrukci postav a udalosti. Tento vyklad terminu
dramadoc ma tradici predevsim ve Velké Britanii.
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2.1.4 Mizanscéna

Mizanscéna je sice termin, ktery byl primarné spojovan s oblasti fikéniho filmu, ale
o tomto formalnim (stylovém) prvku mizeme stejné dobtfe uvazovat i na poli faktual-
nich zanrt.

V teorii filmu je mizanscéna definovdna jako ,,prvky umisténé pred kamerou, které maji
byt natoleny: prosttedi, rekvizity, osvétlovani, kostymy, masky a figury“. (Bordwell,
Thompsonova 2011: 641)

Kontrola nad mizanscénou a ¢asové/financni investice do jeji upravy jsou bézné¢ v do-

kumentéarnich forméach mensi nez v hraném filmu. Divodem mohou byt:

— ocekavani spojena s dokumentem (neintervencni charakter poradu, tedy nezasahovani
nejen do natacenych udalosti, ale i prostiedi),

— mensSi rozpocet dokumentarnich poradi,

— pfisnéjsi ¢asové ramce, v nichz musi byt vyprodukovany potady urcené pro televizni
distribuci.

Vyjimku zajisté tvoii nékteré faktualni zanry, které naopak pracuji se spektakularni mi-
zanscénou jako s dilezitym zdrojem emocionalniho plisobeni potradd. Za takové piipady
lze povazovat tieba formaty nékterych talentovych soutézi (American Idol a jeho deri-
vaty, The X Factor ad.) ¢i primetimeovych kvizovych soutézi (Chcete byt miliondrem?).
V kazdém ptipad¢ je ale mizanscéna konstrukeni prvek, kterého si 1ze v§imat ve vSech
faktualnich potadech a uvazovat o tom, jak ovliviiuje vyznamy, které si potencialni
divaci tvofi pii sledovani potradu.

Soucasti mizanscény jsou tedy takové prvky jako volba a uzptsobeni prostredi (stu-
diového, exteriért), jeho osvétleni, obleceni a liceni televiznich i socidlnich aktért. To
vSe sehrava svou roli v takovych zanrech, jako je zpravodajstvi (design studia, obleceni
moderatort ve studiu i v terénu), talk show, popularné-védecky dokument ad. John
Corner hovoii v souvislosti s dokumentarnim filmem o Zurnalistické objektivité mizans-
cény na jedné strané (o tzv. vizualizaci v rezimu doslovnosti) a na stran¢ druhé o asocia-
tivnosti mizanscény (jejim intenzivnim vyuziti coby prostiedku sdéleni). (1995: 94-95)
Podle jeho slov dochazi v souc¢asnych dokumentarnich formach prave k posilovani této
asociativnosti. Za charakteristiky, projevy a ditvody této zmény lze povazovat nasledujici:
— televizni pofady existuji v silné soutézivém medialnim prostiedi a atraktivni ¢i pro-

vokativni mizanscéna (prostredi, stylizace aktérii) ma potencial pfitahnout a udrzet

pozornost divaka,
— na styl televizniho dokumentu maji vliv dalsi televizni Zanry a jejich stylova exce-
sivita (reklama, videoklip, primetimeové drama).

Corner sice hovoii o nastupu stylizace (dokonce ,,halucinacnim realismu®) v televiznim
dokumentu, je nutné ale dodat, ze tento trend dal novy vyznam a silu formalnim prv-
kim stojicim na opacném polu. Novy Gcinek tim ziskaly syrové dokumentarni postupy,
spojené s takovymi technologiemi jako skryté kamery, kamery s no¢nim vidénim, tedy
»pseudo-nemediované® postupy reprezentace, které se stale Castéji zacaly prirozené
uplatnovat nejen v investigativnich faktulnich poradech, ale i popularnich reality TV
formatech typu Survivor ¢i Big Brother.
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Mizanscéna ve studiu/exteriérech

Schopnost mizanscény nést ur¢ité vyznamy, emocionalné ptisobit a ovliviiovat interpre-
taci si umime dobie predstavit u studiového prostiedi, nad nimz maji televizni producenti
pomérné velkou kontrolu. Prave studiové prostiedi rezignuje na iluzi kazdodennosti a je
podiizeno komunika¢nim zamértiim producentd.

Uzptisobeni a design studiového prostredi Ize povaZovat za emblém zpiisobu oslovovani
divakii (pfimého, neptimého). Prostredi je uzpiisobeno naptiklad dramatickym ndstu-
puim moderdtorii, peclivé je promyslena diskuzni aréna publicistickych potadii, riizné
urovné moci miize prozrazovat uzpiisobeni prosttedi televizni talk show.

Ovsem podobné mohou ve faktudlnich zanrech fungovat i exteriéry. Ne vSechny jsou

samoziejmé pro televizi zajimavé. Butler hovoii o ,,neviditelnosti® urc¢itého typu pro-

stfedi, jinymi slovy o absenci televizualni hodnoty prosttedi. Neviditelnymi mohou byt

napiiklad prostfedi, ktera:

— nejsou zatizena Zadnou mimoradnou udalosti,

— jsou pfedmétem oficialniho statniho zakazu,

— jsou vyloucena produkénim/editorskym kodexem jako nevhodna pro tv obrazovku
¢i normy televizni spole¢nosti,

— jsou ideologicky prili§ nebezpecna — piili§ odporuji dominantnim kulturnim norméam,
sdilenym vétSinovou spole¢nosti. (Butler 2007: 146)

I exteriérové prostiedi se ale mtiZe stat efektivnim nositelem vyznamd, které se spolupo-
dileji na interpretaci obsahu televizniho pofadu, mohou tedy fungovat jako specificky
komunika¢ni kéd. Néktera prostfedi mohou byt zatizena urcitymi vyznamy, lze tedy
hovofit o jejich ikonografii (vyznamu rozeznatelném divakem, ktery je szity s danou
kulturou). Nékterd prostfedi také ¢casem mohou ziskat konkrétni vyznamy opakovanou
prezentaci v televizi a jejich spojovanim s ur¢itou hodnotou ¢i atmosférou.

 Jmenujte alespon deset realné existujicich lokaci, které jsou ikonograficky zatiZeny,
tedy samy o sobé mohou nést urcity vyznam. Zkuste najit riznorodé priklady/
vyznamy.

2.1.5 Vyklad

Vyklad je Cornerem posledni uvadény konstrukéni prvek televiznich faktualnich forem.
V principu se jedna o princip velmi pfimocarého, televiznimi producenty ,,kontrolova-
ného’, a tudiz uzavreného sdéleni urcité informace/vyznamu divakiim. O uzavfenosti
hovotime diky tomu, ze divakova interpretace je do velké miry pfedem dand. Informace
je predstavena z pozice autority a dtivéryhodného mluvciho, presnéji feceno, je snahou
producentti takovou komunikacni situaci vytvorit.

Konkrétné se v pripadé tohoto konstrukéniho prvku jedna o pouziti popisu (deskrip-
ce) a komentare. Za extrémni pdl vykladu lze povazovat autoritativni voice-over, nékdy
nazyvany jako ,yvoice of God, ktery piisobi pravé jako nezpochybnitelny nositel pravdy,
ten, komu divak mtize vérit. Tento princip md oproti observa¢nim postuptim moznost
jasné divaka informovat i o abstraktnéjsich vyznamech, které by z pouhého pozorovani
byly tézko odvoditelné. Na druhou stranu je ale trochu oslaben jeho ,,diikazni Gc¢inek",
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pravé diky tomu, ze divaci jsou odkdzani na zprostifedkovatele a nemaji diikazy ,,z prvni
ruky® tedy ty pfimo pozorovatelné. Velmi ¢asto se proto voice-over vaze s ilustrativni-
mi zabéry, které maji slouzit pro podporu verbalizovanych informaci (mtize se jednat
napiiklad o archivni materialy apod.).

V anglickém origindle Cornerova textu, jmenovité kapitole Civic Visions: The Form
of Documentary (1995), nese tento prvek oznaceni exposition. Pro nase uicely budeme
pouzivat termin vyklad, jelikoz v ¢eském vydani knihy Billa Nicholse Uvod do doku-
mentarniho filmu (2010) je tzv. ,expositional mode of representation of reality” prelozeny
jako ,vykladovy méd*. Oba tyto koncepty — Corneriiv i Nicholsiiv - k sobé maji velmi
blizko, a proto je logické pouzivat stejny Cesky termin. Navic pti pouZiti ceského terminu
»expozice® by mohlo dojit ke zmateni diky vyznamu tohoto terminu v diskurzu fikéni
televize, v jehoZ ramci expozice znamend ,,uvedeni do déje, predstaveni prostiedi a hr-
dinii na zacdtku fikcniho textu®. V tomto vyznamu miizeme termin expozice pouZivat
i v kontextu faktudlni televize, tedy ve smyslu predstaveni prostiedi a socidlnich akterii
dokumentdrniho textu.

Pokud chceme pIné pochopit funkci vykladu v ramci celku faktualniho poradu, mtize-
me si klast otazky po povaze ,,autority®, at’ uz je ji pouze voice-over, nebo konkrétni
prezentér. Takové aspekty vykladu, jakym je napiiklad volba mezi muzskym/zenskym
¢i détskym/dospélym voice-overem, jist¢ hraji svou roli. Také prezentér méa konkrétni
vlastnosti (vngjsi vzhled, osobnostni dispozice, vztah k tématu poradu), které nam mohou
napomoci pii snaze analyzovat konstrukci potadu.

2.1.6 Zpovéd

Na rozdil od vsech vyse uvedenych prvkia vykazuje tento velmi aktivni participaci soci-
alniho aktéra. Spociva v ,,nerezirované”“ zpovédi aktéra, jedna se tedy o jim nadefinovany
komunika¢ni akt. Tomuto principu se blizi to, co John Corner uvadi coby alternativu
k interview, tedy vyzvani socidlni aktéra k promluvé, aniz je mu polozena otazka (1995:
90). Tim se podle néj interview zbavuje své typické vlastnosti ,,odvozeného vyjadrent”,
tedy reakce na otazku. Problémem v takovych ptfipadech byva fakt, Ze socidlni aktéri
zpravidla nejsou profesionalni mluvci a nemaji adekvatni rétorické schopnosti, které pro
né takovou situaci ¢ini komfortnéjsi. Navic zpravidla postradaji i konkrétni ,,komunikaéni
plan”, tedy vlastné nevi, co by presné chtéli sdélit.

Presto je tento postup soucasnou televizni tvorbou vyuzivan, zejména coby spolu-
konstituent n¢kterych reality TV formati zamétenych na ptibéhy a emocionalni stavy
socialnich aktéri podrobenych néjaké zatézove experimentalni situaci (zména prostiedi
a absence rodiny ve Vyméné manzelek apod.). V takovych piipadech naopak spontdnné
nedokonala zpovéd’ miize zvySovat autenticitu celkové ,,experimentalni” situace, jakkoli
je tato uméle vytvorena. Aktéfi mohou mit nataceci techniku sami k dispozici, coz na jed-
nu stranu vede (snad i zamérn¢) ke stylovym nedokonalostem v kompozici, osvétleni
scény, zvuku atd., ale charakter denikového zaznamu miize mit zvlaStni vérohodnost
a emocionalni dopad na divaky. Nepiitomnost Stabu navic mtze vést k vétsi otevienosti
aktért a intimnim zpovédim. MoZny silny apel zpovédi byva také posilen pohledem
aktétra piimo do kamery, coz tento prvek ¢astecné ptiblizuje strukturam piedchoziho
mechanismu, tedy vykladu.
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2 Zakladni konstrukéni mechanismy faktualnich televiznich forem

Vyjimecné se na televiznich obrazovkdch objevuji i potady, které plné spocivaji na prin-
cipu zpoveédi. V 90. letech byl napriklad na TV Nova uvddén potad Vox populi, jehoz
produkcni princip spocival ve zpovédnici umisténé na verejné exponovaném misté, kde
mohl kdokoli natocit sviij vzkaz. V televizi vysilany porad pak byl kompildtem vybranych
zpovédi. Jakkoli byl tedy potad vysledkem ndslednych postprodukéniho zdsahii, mira
moci divaka/tviirce v jedné osobé byla vyjimecnd a pravé tento prvek vysoké participace
potadu zajistil znacnou divdackou odezvu.

2.1.7 Hudba

Ackoli faktualni televize pracuje primarné s referencnim zdrojovym materidlem (tedy

v redlu ¢i ve studiu natocenou stopazi, zaznamenavajici aktualne probihajici déni), mize

nakladat také s fadou posprodukéné piidavanych prvki. Jednim z mocnych nastrojti ma-

jicich potencial pfenosu vyznamd je jisté hudba. V dokumentarnich formach muze byt

soucasti samotného déni pred kamerou — ve fikci bychom hovofili o diegetické hudbé.

V takovém piipadé je ale fe€ o referencnim zdroji hudby, ktery by byl vysledkem procesu

observace, nikoli postprodukce. Otazkou samoziejme je, zda se v mist¢ nataceni takovy

zdroj hudby objevuje prirozené, ¢i az po intervenci dokumentaristii. Ve vyjime¢ném

piipadé by to tedy taky mohl byt vysledek tvirc¢iho zaméru televizniho $tabu.
Béznéjsi je postprodukcni/nereferencni uziti hudebni stopy. Nereferencni hudba ma

v dokumentarni formé né€kolik moznych funci:

— spolupracuje na vytvaieni rytmu probihajici akce, pouziti leitmotiva mtze struktu-
rovat potad jako celek,

- indikuje pfesun do urcitych prostoru,

— napomaha charakterizaci socialnich i televiznich aktéra,

— pomaha ,,zneviditelnit“ stiih tim, Ze sjednocuje zabéry do souvislého celku propo-
jeného prave hudebni linkou,

— vytvari atmosféru,

— programové komunikuje urcité vyznamy: napiiklad v ramci intertextualniho odkazu
na jiné dilo, kontrapunktem vici informaci v obrazové stopé apod.

Vyuziti hudby je bezproblémové ve faktudlnich zanrech, které nejsou zatizeny pozadav-
kem zunalistické objektivity a maji zabavni ambice, mnohem diskutovanéjsi je ale jejich
pouziti zejména v piipadé zpravodajstvi. Tato diskuse mimo jiné odhaluje fakt, ze hudba
skute¢né ma potencial ovlivnit interpretaci dokumentarniho materialu, i kdyZ ne nutné

planované ¢i za védomi divaki.

2.1.8 Cile rozboru dokumentarni formy

Vyse uvedené principy berte jako mozné konstrukéni postupy, které se v oblasti faktualni
televize objevuji, pficemz v konkrétnim potradu se samozfejmeé zpravidla uplatnuje vice
téchto konstrukénich prvki najednou. Jsou kombinovany s ohledem na zdméry pro-
ducentti, Zanrové konvence a o¢ekdvani, dostupnost vhodnych materiali apod. Nasim
cilem je:

— naucit se chapat a pojmenovat tuto konstrukci/kombinaci formalnich prvki coby

tvirciho komunikaéniho prosttedku televiznich $tabi,
— uveédomit si, jakym zptisobem jsou divakovi distribuovany vyznamy,
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2.2 Dokumentarni forma a obrazovy/zvukovy kanal

— pojmenovat, v jaké pozici se divak nachazi vzhledem k textu,

— uveédomit si, jaka interpretacni svoboda je divakovi ponechana,

— pojmenovat vztah rétoriky potfadu (rétorika je dana kombinaci uvedenych komu-
nikacnich principi) vzhledem ke komunikovanému tématu, tedy vztah referencni
a estetické osy potadu (tématu a poetiky).

Popsané prvky a na né vazanou terminologii tedy berte prosim piedevsim jako inspiraci.
Cilem je uvédomit si, ze i faktualni potrady jsou peclivé konstruovanym ttvarem a vyse
uvedeny analyticky koncept je jeden z moznych néstroja, ktery vim ma pomoci dekon-
struovat konkrétni potad, zvazit vztah tématu a jeho pfedstaveni televiznim potadem,
pojmenovat miru konvencniho/invenéniho piistupu k tradici konkrétnich faktualnich
zanru nebo tieba posoudit miru zamérné srozumitelnosti ¢i naopak provokativni ambi-
valence celkové rétoriky poradu.

V souvislosti s rétorikou televiznich faktudlnich forem hovofi Jeremy Orlebar o prvcich
metonymie a akomodace. Ze své podstaty nejsou kompatibilni s vyse uvedenymi, pres-
to ndm pomohou z jiného tihlu pochopit konkrétni argumentacni a vypravéci postupy
dokumentu. Nastudujte si, co tyto terminy znamenaji — viz Orlebar (2012: 85-86).

2.2 Dokumentarni forma a obrazovy/zvukovy kanal

V predeslé casti jste se seznamili s konstrukénimi prvky dokumentarni formy. At uz
se v pofadu nakldda s jakoukoli kombinaci téchto mechanismd, jde v zasadé o praci
s konkrétnimi obrazy a zvuky. Jednd se tedy o totéz jako v pripadé fik¢ni televize, kde
vypravéc (coby autorita organizujici vypravéni) pouziva urcité obrazy a zvuky k tomu,
aby divékovi distribuoval zvolené penzum informaci o pribéhu, prostoru, ¢asu a posta-
vach. O rtznych typech obrazi a zvuki a jejich specifickych kombinacich 1ze uvazovat
i na urovni faktudlnich poradi. Moznou typologii pfedstavuje v jednom svém textu jiz
dobie zndmy John Corner (2010). Do urc¢ité miry miizete tento koncept chapat ve vztahu
k predeslé kapitole jako alternativni analyticky nastroj.

Pro tcely nadeho textu Cornerovu typologii obohatime o nékteré polozky (nebudeme
naptiklad uvazovat pouze o promluvé - tedy verbalnich projevech - ale o zvukovém ka-
nélu jako takovém). Ziskame tak relativné vycerpavajici popis konkrétnich typt obrazt
a zvukd, z nichz byvaji konstruovany riazné typy faktualnich poradd. Tyto kategorie
vyclenime nasledovné:

DOKUMENTARNI OBRAZ DOKUMENTARNI ZVUK

ilustrativni komentér (voice-over, voice of God)

observacni osloveni komentatorem (piimé osloveni — direct address)
dramaticky/rekonstruovany interview v zabéru

asociativni/symbolicky interview pouzité jako voice-over

fakticky/deskriptivni zaslechnuty rozhovor (zvukova observace)

dramatizovany dialog

ruchy

hudba
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2 Zakladni konstrukéni mechanismy faktualnich televiznich forem

2.2.1 Obraz

a. Ilustrativni. Tento typ obrazu je v podfizené roli k informacim ve zvukové stop¢.

Ty maji zpravidla uceleny charakter, funkci obrazu je doprovodit, ilustrovat, a tim
zveérohodnit takové informace. Obrazova konkretizace v sob¢ samoziejmé skryva
moznou kontroverzi — obecna €i ne zcela urcita verbalni tvrzeni mohou byt vztazena
ke konkrétnim situacim, skupinam osob, prostorim apod.

Vyznamy ze zvukové stopy byvaji zpravidla ilustrativnim obrazem posileny, muze
vsak také dochdzet k zamérnému rozporu mezi zvukovou informaci a doprovodnymi
ilustrativnimi obrazy. Takovy kontrast miiZe generovat zcela nové vyznamy, tim ma
také potencial odkazovat na samotny princip konstruovanosti dokumentarnich forem
a problemati¢nou této konstruované reprezentace reality.

Observacni. Tento typ obrazu je bezprostfednim, vysoce referen¢nim (i indexovym)
zaznamem autentické akce. Ma velky dlikazni charakter, soucasn¢ je ve smyslu po-
tencialni divacké interpretace velmi otevienou formou.

Dramaticky/rekonstruovany. Radu udélosti neni mozné ¢&i zadouci zaznamenat
v moment¢ jejich prubéhu, a televizni tviirci je proto znovu inscenuji (rekonstruuji).
Prave takovy typ obrazové stopaze fadime do této kategorie ,,dramatického®, tedy
scénaristicky piipraveného a rekonstruovaného obrazu.

. Asociativni/symbolicky. U tohoto typu obrazu neni smyslem budovat referencni
vztah s realitou, nést informace ¢i ilustrovat zvukovou stopu. Cilem je vyvolavat
asociace, vytvaret skryté vyznamy pod zjevnou obrazovou vrstvou. Zobrazované
postavy a prostiedi jsou tak spiSe prosttedkem nez predmétem a tématem. Hlavni
hodnotou se stava napiiklad rytmus, kompozice zabérii a asociativni vztahy mezi
nimi, jde vice o akcentaci formy nez reprezentace reality.

Symbolickou charakteristiku miiZe obraz ziskavat naptiklad i porusenim nékterych béz-
nych konvenci zobrazovdni - tfeba kdyz urcity zdbér trva mnohem déle, nez je obvyklé.
V momenté ,,prekroceni konvencni hranice trvani“ si divak uvédomi, Ze nejde o pouhy
ilustrativni doprovod ¢i observaci akce, ale upne svou pozornost pravé na mimorddné
trvani sekvence. Tento formalni postup v ném naptiklad vyvolald nejen urcitou emocio-
ndlni odezvu, ale pravdépodobné ho donuti kldst si otdzky ,,pro¢ je tomu tak“a v tomto
tviiréim kroku hledat i urcité vyznamy - jakkoli subtilni.

e. Fakticky/deskriptivni. Tento typ obrazu miizeme povazovat za ,,vizualni vyklad*

— pfimocarou komunikaci jasné, uzaviené informace. Piikladem muze byt tieba
graficky mezi/titulek, infografika apod., které v zasad¢ velmi autoritativné nesou
jasnou informaci. Nékdy mize byt takovy material vkomponovan do jiného typu
obrazu (muze tedy flizovat tieba s observac¢nim i ilustrativnim typem obrazu), mize
byt ve sluzebném ilustrativnim vztahu k verbalizované informaci atd. Je tfeba vzdy
uvazovat o kontextu a vztahu mezi tématem a stylem vizualnich/obrazovych kodu.
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2.2 Dokumentarni forma a obrazovy/zvukovy kanal

2.2.2 Zvuk

a.

Komentar (voice-over, voice of God). Tento postup znate coby typicky projev vykla-
du, tedy ptimocaré a autorativni distribuce informaci divakovi. Poji se ¢asto s ilustra-
tivnimi nebo faktickymi obrazy, jejiz smyslem je zpravidla posilovat verbalizované
vyznamy. Vyjimecn¢ se muze pracovat tieba i s kontrapunktem mezi komentarem
a ilustrativnimi obrazy, na coz lze narazet v autorsky ladénych dokumentech, sebe-
reflexivnich ¢i parodickych formach apod.

Osloveni komentatorem (pfimé osloveni - direct address). Tento typ komentafe se
poji s obrazovym zdznamem mluvciho, tedy zaznamem promluvy adresované piimo
divakovi, coz ma diky moznosti imitovat face-to-face komunikaci velky potencial
piesvédcivosti a apelu takového sdélenti.

Interview v zabéru. Zaznamenané interview je zobrazeno i v obrazové stop¢, posiluje
se tedy vzajemné¢ védomi rozhovoru coby planované udalosti.

Interview pouzité jako voice-over. V tomto piipadé¢ se interview poji s néjakymi
ilustrativnimi obrazy, plisobi vice jako komentaf, jehoZ autorem je ale sdm socialni
aktér. Tato promluva se mlize tematicky nést — aniz si to divak uvédomi — v duchu
zadani a otazek televiznich aktért, takze tyto promluvy nejsou vzdy komunikacnim
zameérem aktéra. Ve vysledku Casto ptisobi jako svédectvi ,,z prvni ruky*, jako forma
rozvzpominani se na osobni zazitky apod.

. Zaslechnuty rozhovor. Jedna se v zasad¢ o zvukovou observaci, tedy zvukovy za-

znam piirozené probihajici akce. Pochopitelné stejné jako obrazova observace mize
podléhat posprodukcénim stfihovym manipulacim.

Dramatizovany dialog. Je vysledkem scénaristicky pfipravené promluvy — dialogu
aktért, ktery je imitaci zaslechnutého rozhovoru. Vykazuje vsak zpravidla vétsi ply-
nulost, je srozumiteln&jsi, televizni producenti maji ptesnou kontrolu na sdélovanym
obsahem. Vyjimecné&jsi jsou improvizované dramatizované dialogy.

Ruchy. Jedna se o neverbalni zvuky obsazené ve zvukové stopé, které mohou byt
kombinovany i s vySe uvedenymi variantami zvukii. Jejich potencial spoc¢iva v dokres-
leni atmosféry, zvyseni autenticity, ptipadn¢ mohou nékteré casti promluv piehlusit,
¢imz muze naptiklad dojit k nedofecenosti informaci, zvySeni pozornosti divaka
apod.

Hudba. Je velmi mocnym nastrojem, ktery muze ptispét k interpretaci vizualnich
informaci. Hudba méa potencial vyvolavat emociondlni reakce (napéti, strach, smich),
posilovat spektakularitu prezentovaného, spoludefinovat postavy, spolupodilet se
na vytvareni rytmu prezentované udalosti. MiiZe se stat také soucésti procesu intex-
textuality, tedy odkazovani se na jiny kulturni text. Divaci ziskavaji pfi rozpoznani
takového odkazu na jiny text (napf. filmovy) pfistup k dal§im potencidlnim vyzna-
mim.
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2 Zakladni konstrukéni mechanismy faktualnich televiznich forem

Doporucena literatura k druhé kapitole:

BUTLER, Jeremy. 2007. Television: Critical Methods and Applications. Mahwah and
London: Lawrence Erlbaum Associates.

CORNER, John. 1995. Television Form and Public Address. London: Edward Arnold.

CORNER, John. 2010. ‘Analysing Factual TV: How to Study Television Documentary’,
in Creeber, Glen (ed.). Tele-visions: An Introduction to Studying Television. London:
BFI, s. 60-73.

NICHOLS, Bill. 2010. Uvod do dokumentdrniho filmu. Praha: NAMU.

Studijni cile:

Po prostudovani této kapitoly byste jiz méli:

- rozumét vyznamu zakladnich termind (vyklad, diskurzivni minimalismus, pfimé
osloveni,...),

- vyjmenovat rizné konstrukéni prvky faktualnich potadd, respektive typy dokumen-
tarniho obrazu a zvuku,

- umét definovat zakladni principy téchto mechanismi (observace, mizanscény, vykla-
du), byt schopni rozlisit jejich podvarianty (napfiklad dialogické/pseudomonologické
inteview, dramadoc/docudrama,...),

- umét vyhodnotit konkrétni porady z hlediska jejich poetiky, tedy formalniho uspo-
faddani dokumentarni vypovédi, to vie samoziejmé s ohledem na téma; jinymi slovy
aplikovat uvedné koncepty pfi rozboru referen¢ni a estetické osy faktualniho poradu.
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3 Faktualni televizni zanry

Priivodce kapitolou:

— v této kapitole si roz¢lenime faktudlni televizi do zakladnich kategorii typu zpravo-
dajstvi, dokument, reality TV ad.,

- vybranym kategoriim se budeme vénovat detailnéji, stanovime si jejich zdkladni de-
finice, popiSeme konven¢ni formalni postupy, u nékterych naznac¢ime kontury his-
torického vyvoje,

- budete upozornéni na nékteré slavné porady reprezentujici dané kategorie a ukazky
téchto poradu je doporuceno pribézné sledovat,

— pro spravné pochopeni této kapitoly je diilezité znat odborné terminy zminované
v predeslych kapitolach.

Televizni producenti a stanice, publicisté i divaci maji tendenci pojmenovavat konkrétni
porady pomoci zanrovych kategorii. Televiznim commissioning editortim to usnadnuje
komunikaci s dramaturgy, producenty a dal$imi tviir¢imi profesemi, s Zanrovymi terminy
se operuje pfi stanovovani marketingovych strategii a propagaci poradu, skrze zanry jsou
casto kategorizovany nabidky video-on-demand portald, pfirozené s konceptem zanru
operuje televizni kritika i akademicka sféra. Konkrétni Zanry a nimi spojené predstavy
a o¢ekavani jsou také béznou soucasti divacké vybavy a slovniku. Ackoli se konkrétni
definice urcitych kategorii mohou li$it napfi¢ témito uvedenymi typy uzivateld i v jejich
samotném ramci (rtzni divaci mohou naptiklad mit s terminem ,detektivka® ¢i ,,life-
stylovy magazin® spojena pomérné jina ocekavani), jsou velmi dilezitym produkénim,
marketingovym i recepénim konceptem. Televize je z autorského hlediska diky své se-
ridlové povaze méné szitd s konceptem individualniho autora (auteura) zodpovédného
za vysledné dilo, proto v jejim kontextu hraje zanr tak dalezitou roli.

 Jste obeznameni s terminy jako commissioning editor v televizi, video-on-demand,
auteur, recepce? Pokud ne, tak si je dohledejte bud've studijnim textu z minulého
semestru, nebo v encyklopediich.

o Zkuste si sepsat své oblibené filmy a oblibené serialy (nemate-li oblibené, tak prosté
ty, které si pravé ted vybavite). Zhodnotte, u kterych z nich jste schopni urcit rezi-
séra, ktery je béZné povaZovan za osobu zodpovédnou za vysledné dilo. Piipadné
s jakym jménem si je spojujete, poté urcete, jaka je role této osoby v celém dile.

Televizi jako celek miizeme rozdélit do tii hlavnich ,,superkategorii®, jakkoli je nékdy
jejich hranice problematickd a dochazi k migraci nékterych ptiznanych prvki. Za tyto
tfi hlavni skupiny lze povazovat:

1. Fik¢ni Zanry (drama, komedie, melodrama).

2. Faktualni Zanry (zpravodajstvi, dokument, popularné-zabavné potady, reality TV).

r v

3. Persuazivni zanry (komer¢ni reklama, socidlni reklama, teleshopping).
Predmétem tohoto textu je faktualni televize, proto se nadale budeme sousttedit pravé

na jeji taxonomii. Od samych pocatki existence verejné vysilané televize se postupné
zacala ustanovovat fada faktualnich zanrovych kategorii. Televize se ne moc piekvapivé
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3 Faktudlni televizni Zanry

ve své rané éte zachovala jako ,parazitujici“ médium (termin nemusite nutné chapat
pejorativné), kdyz si vyptijcila fadu populdrnich Zanri z jinych médii - z rozhlasu, den-
niho tisku, kinematografie. A to plati nejen o fikénich zanrech (soap opete, detektivce,
westernu ad.), pred roz$ifenim televize existovala i fada faktudlnich zZanrt. Zpravodajstvi
a publicistika, kvizy a soutézni porady, socialni dokument, sportovni pfenosy... Tyto typy
poradu tvorily soucast popularni kultury jiz davno pfed roz$ifenim televize, ackoli je
dnes mame mnohdy tendenci povazovat za priznacné televizni produkty.

Cilem nasledujici ¢asti bude blize se podivat na vybrané zanry faktualni televize a pojme-
novat jejich hlavni konven¢ni prvky. Velmi zjednodusené si faktualni Zanry rozdélime
do ¢tyt hlavnich linii:

1. Zpravodajstvi, publicistika

2. Televizni dokument, popularné-védecky dokument

3. Popularné-zabavné porady (kvizy, talk show, sport, hudba, zdjmové magaziny ad.)
4. Reality T'V/reality show (talentové soutéze, docusoap, socialni experimenty...)

U vyse uvedenych kategorii je samoziejmé problematické vyty¢it jejich subzanrové hra-
nice presné a konkrétni porady bychom tak teoreticky mohli povazovat za patiici do vice
z nich. Vnimejte to tedy prosim jako pracovni subzanrové déleni. Mnozi teoretikové se
také zdrahaji hovorit o nich jako o Zanrech, ale spise je povazuji za soubor sdilenych pred-
pokladd, mnoho autori také pracuje s rliznymi terminy oznacujicimi totéz. Naptiklad
Annette Hill (2005) déli faktualni porady také do ctyt kategorii, které vyclenuje takto:
1. Zpravodajstvi

2. Aktualni publicistika a investigativni Zurnalistika

3. Dokument

4. Popularni faktualni porady

Na tomto prikladu vidite, ze dvé posledni kategorie v naSem pracovnim modelu Hill
oznacuje jednim zahrnujicim terminem popular factual, definovanym jako ,,siatek* mezi
faktualnimi a jinymi zanry, jakymi jsou drama a ,,odlehc¢end zabava“. Hill sama dale
uvadi, Ze to stejné predstavuji i jindy uzivané kategorie factual entertainment, reality
entertainment ¢i reality TV.

o Budte vzdy obezfetni, kdyzZ ctete odborné texty, které bézné pracuji s velkym mnoz-
stvim podobnych odbornych termini, nazvia kategorii atd. Vzdy, kdyzZ na takovy
termin narazite, tak si zkuste promyslet, jaky vyznam termin zastupuje v ramci
celého textu, respektive uvazovani jeho autora. Zkuste si vzpomenout a zpétné vy-
hledat i dalsi texty, kde se s danym terminem pracuje, a zauvazujte, zda je pouzivan
analogicky, ¢i zda dochazi k vyznamovému posunu. Spravné pochopeni vyznamu
terminu, plochy, kterou vytycuje, rozdilu v pouziti oproti jinym textium, to vse
vam ve findle umozni lépe pochopit text jako celek a urcité si i Iépe zapamatovat
jeho hlavni teze.

Jednotlivé faktudlni Zanry a formaty vykazuji riznou miru pozadavkd na objektivitu,
autenticitu ¢i evidenci, velké mnozstvi z nich ¢erpd sviij ucinek z ,,Zivosti“ a na ni vazané
interaktivity, které Ize jednozna¢né povazovat za velky potencidl televizniho média.

V nasledujicich kapitolach se ve stru¢nosti seznamite se zakladnimi charakteristika-
mi vybranych z nich - téch s dlouhou tradici, existujicich napfi¢ globalnim televiznim
trhem, vyznamné zastoupenych v programovych planech stanic, vyrazné ovliviiujicich
kulturu a spole¢nost.
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« Jaky je rozdil mezi Zanrem a formatem? Nejste-li si jisti, podivejte se na vymezeni
téchto termini ve studijnim textu k predeslému semestru.

3.1 Vybrané faktualni televizni zanry

3.1.1 Zpravodajstvi a publicistika

Televizni zpravodajstvi a publicistika je kategorie, kterd zahrnuje regionalni, narodni
1 nadnarodni pofady, u nichz je hlavni deklarovanou funkci objektivné informovat. John
Corner napiiklad zpravodajstvi definuje jako ,,pravidelné aktualizované informace a vyli-
¢eni udalosti, které prave probehly v ramci urcité geografické sféry ptisobnosti* (Corner
1995: 55). ZkuSenost z ¢eského prostiedi dokazuje, ze i zde je zpravodajstvi do velké
miry pojimano jako vlajkova lod’ televizni stanice. Jeji moderatofi jsou ,.televiznimi
hvézdami* a jejich status je budovam i diky jejich reprezentacim v ramci dalSich poradi

vvvvvv

potencial pfitdhnout k obrazovkdm velka a riiznoroda publika.

« Vyberte si jeden tyden/mésic a vyhodnotte pozici zpravodajskych relaci z hlediska
sledovanosti. Aktualni statistiky jsou k dispozici napriklad na strankach Asociace
televiznich organizaci (ATO). Dohledatelné jsou i statistiky vysilani ve Spojenych
statech (Nielsen Ratings), muZete se pokusit nékteré obecné zavéry zkonfrontovat.

Univerzalni formalni prvky a konven¢ni kédy

Forma zpravodajskych relaci se samoziejmé 1i$i v zavislosti na rdznych narodnich
kulturach, konkrétnich stanicich a samoziejmé i casovych slotech denniho vysilaciho
schématu. Nékteré spole¢né formalni prvky lze ale vysledovat. Prvnim z nich je typicka
segmentovana povaha zpravodajstvi, které byva rozdélené do nékolika ,,supersegmen-
i, jako jsou hlavni udalosti, udalosti z kultury, sport, poc€asi apod. I tyto bloky jsou
dale ¢lenény do jednotlivych reportazi. Takova segmentarni povaha je samoziejme
velmi vhodna pro vkladani dalSich materiali, jakymi jsou self promo upoutavky na dalsi
porady ¢i reklamni bloky.

Celou zpravodajskou relaci Ize vnimat jako ucity typ ,,narativu* — nejde jen o ne-
zatizené zobrazeni udalosti dne, ale fazeni reportazi podle urcitych medialnich kodi.
hodnoty) po méné dulezité, na konec zprav je zafazen pozitivnéjsi prispévek zarucu-
jici efekt ,,happy endu®. Zpravy jsou také sestavovany do stabilnich blokl (zahranici,
ekonomické zpravy, regiony,...), ¢imz vymezuji ramce pro spojovani zprav, provazuji
urcité reportaze mezi sebou a naopak zabranuji divakiim vytvafet vzajemné vazby mezi
reportazemi umisténymi do odlisnych blokt. Tim do velké miry fidi jejich interpretaci,
nemluvé o pfipojovani apelativnich interpretacnich voditek v podob¢ grafiky a titulkd,
jak se d¢je v fad¢€ komercnich i nékterych vefejnopravnich televizich.

Plynulost narativu celého poradu (zprostfedkovani prechodit mezi jednotlivymi re-
portazemi/segmenty) zajistuje pritomny moderdtor. Jeho poslanim je také strukturovat
jednotlivé reportaze, u nichz lze opét sledovat relativné rigidni postupy. Po moderatorem
formulovaném tuvodu do kauzy nasleduje kombinace se vstupem reportéra z terénu,
interview se socialnimi aktéry, které slouzi jako podptrny material k prezentovanym
vykladim, zavéirecné shrnuti moderatorem ve studiu. Tento mechanismus tvarovani
udalosti do podoby reportaze popsal John Hartley (1988) pomoci Ctyt narativnich funkci
— oramovani, zaméfeni, realizace a uzavieni.
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Ctyfi narativni funkce — John Hartley

1. Ordmovdni. Ordmovdnim se ustanovuje téma zprav, obvykle se tak déje prostied-
nictvim moderdtora. Politické zpravy jsou napfiklad obvykle kédované jako pribéh
néjakého soupereni. I kdyz moderdtoti ve funkci prostfednikii hovoti neutrdlnim
zpuisobem a ustanovuji sebe sama a televizni zpravodajskou organizaci také jako
neutrdlni, diisledkem toho je zneviditelnéni ustanoveného narativniho kédu pro di-
vdka: zda se, jako by tento kéd pochdzel ze samotné zprdvy spise nez z toho, jak je
prezentovdna.

2. Zaméteni. Zaméreni otevird prostor pro podrobnéjsi detaily prindsené reportéry
a korespondenty, ktefi mluvi ve jménu zpravodajské televizni instituce. Tyto insti-
tuciondlni hlasy rozvijeji narativ tim, zZe ptindseji informace o pozadi, vysvétluji,
oc¢ se v uddlosti jednd, a slouzi jako uivod ke komentdri a aktudlnimu obrazovému
materidlu, ktery uddlost ilustruje.

3. Realizace. Rozhovory, obrazové reportdZe a komentdre osob zapojenych do uddlosti
tvori soucdst funkce zndmé jako realizace, nebot tyto prvky poskytuji ditkazy a osobni
komentdr ze strany zainteresovanych jedincii, a tim tvoti zdklad ptibéhu. Poskytnuti
aktudlniho obrazového materidlu doddva zpravodajskym reportdazZim diileZitou pti-
danou hodnotu, protoze je klicové pro narativni funkci realizace pribéhu. Nicméné
i kdyz se miize zddt, Ze aktudlni obrazovy materidl je dominantnim typem znaku
v televiznich zpravodajskych poradech, tyto vizudlni znaky se nikdy neobjevuji bez
doprovodného komentdre mimo obraz. Realizace md proto tendenci podporovat

prdci, kterou vykondvaji televizni reportéfi ordmovdnim a jazykem zaméient.

4. Uzavreni. Uzavieni odkazuje ke zptisobu, jakym reportdz miti ke zhusténému shr-
nuti zpravy, které bude pravdépodobné zopakovino v zdvérecném strucném prehledu
zprdav daného pofadu. Tim je posilen redakcni tihel pohledu na strukturu daného
pribéhu. Uzavieni miiZe vynechat nékterd hlediska, jez byla prezentovdna v reportdzi,
anebo zopakovat klicové body, které uz uvedlo ordmovani ¢i zamérent.

(Orlebar 2012: 113)

Dilezité je uvédomit si, ze narativ zpravodajského diskurzu nikdy neni nezatiZeny, tedy
skute¢né objektivni a vyvazeny. Zpravodajstvi a jeho narativy funguji v reZimu binarnich
opozic (vlada/opozice, policie/protestujici, Cina/USA,...), jejichz povaha je v zasadé
ideologickd a odrazi v té dob¢ aktudlni dominantni diskurzy. Objektivita zprav je tak
vzdy definovana ve vztahu ke zdanlivé neutralnim dominantnim ideologiim a v tomto
musime deklarovanou vyvazenost zpravodajstvi vzdy vnimat jako problematickou.
Samotné zpravodajstvi i publicistické porady reflektuji a zaroven formuji dominantni
ptedpoklady a pfedstavy o tom, co je dilezité, protoZe to je samotnou soucasti jejich
vzorce. (Orlebar 2012: 112) Divaci jednoduse piedpokladaji, Ze to, o cem se referuje
v téchto potfadech, ma zvySeny spolecensky a narodni vyznam.

Mnohdy je strukturace zprav, tedy podoba narativu, podfizena i pragmatickym potiebdam
vyplyvajicim z konkurencniho boje. V ramci programovacich strategii se v pripadé tohoto
Zdnru jednd o casto soubézné vysilané relace na mnoha kandlech. Soucdsti sofistikova-
nych strategii tedy miiZe byt naptiklad i rozhodnuti zatadit v momenté zacdtku relace
na jiném kandlu zpravu se znacnou naléhavosti, kterd md divdky odradit od prepnuti.
Determinant, které mohou vstupovat do editorskych rozhodnuti, je tedy evidentné vice.
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Relativné univerzalni je ve zpravodajskych a publicistickych potfadech i povaha mizan-
scény. Ve zpravodajstvi se uplatiuje konvence formalniho a divéryhodného obleceni
moderatora ve studiu, naopak ptipustny je méné formalni odév reportért v terénu (coz
ma také symbolicky i hierarchicky vyznam). Prostfedi dominuji takové typické prvky,
jako je velky pracovni stil zvySujici davéryhodnost a evokujici ,,tvrdou praci“ odvede-
nou tymem reportért, ¢asto je zapojen i pohled do velina, ktery komunikuje informaci
o mnozstvi lidi, ktefi teprve pied malou chvili dokon¢ili svou ,,reSersi“ dnesniho déni
a predali své vystupy prezentujicimu moderatorovi. I povaha prostiedi je dulezita pro
interpretaci celého potadu, jeho konzervativni ¢i naopak dynamicky chrakter apod.

Soucasti zpravodajského stylu je také hojné vyuzivani ndstrojii evidence, tedy in-
fografiky, prezentacnich zatizeni typu dotykovych panelii atd. Tyto prostfedky maji
posilit status divéryhodnosti, usnadnit komunikaci ,,tvrdych* dat a samoziejmé také
dynamizovat i estetizovat celkovou prezentaci udalosti.

Zpravodajska/zurnalisticka hodnota

Primarni funkci zpravodajskych televiznich zanrt je sdileni urcitych predstav o realité,
svéte kolem nas. Jak jsme si jiz fekli v prvni kapitole, média jsou zdsadnim zdrojem
informaci, na jehoz zaklad¢ spoluformujeme coby divaci sviij svétonazor. Televize je
vedle tiSténych a internetovych meédii véetné socidlnich siti klicovym zdrojem inter-
pretaci svéta. V zasad¢ ale pro vSechna oficialni média plati néktera spole¢na pravidla
ve vybéru toho, co se dostane do jejich hledacku, tedy o ¢em budou referovat. Pro
televizni zpravodajstvi i publicistiku jsou zajimavé takové udalosti, které narusi béz-
na ocekavani o fungovani svéta a které jsou zdrojem urcitého konfliktu. Do takového
momentu jsou udalosti v principu nezajimavé, jinymi slovy postradaji zpravodajskou ¢i
Zurnalistickou hodnotu. Rizné stanice, zpravodajské a publicistické relace a jejich edi-
tofi mohou preferovat vybrané charakteristiky udalosti. Na obecné Grovni se nejcasteji
hovoti o nasledujicich kritériich jako o rozhodujicich ¢initelich zpravodajské hodnoty,
tedy ovliviiujcich, zda o udalosti bude reflektovany v medialnim diskurzu:

a. Aktualnost. Udalost musi byt nova. Podle editorskych pouc¢ek ma zprava sviyj dany
»zivotni cyklus® maximalné tfi dny. Bez novych zjisténi ¢i dal$si mozné nové perspek-
tivy, z niz Ize udalost nahlédnout, je po tfech dnech udalost zastarald a ztraci svou
hodnotu. U dlouhotrvajicich udalosti jde pravé o pribéznou zménu uhlu pohledu,
ktera ma potencial poutat pozornost divak.

b. Rozsah, velikost, mira. Cim vétsi ma udalost rozsah, tim ziskava na zpravodajské
atraktivite.

c. Srozumitelnost, jednoznacnost. Pfili§ komplikovana témata, kterd nelze srozumi-
teln¢ predstavit na omezené plose reportaze, maji cestu do televizniho média velmi
ztizenou. Televizni zpravodajstvi je oproti tiSténym médiim organizovano v case,
neumozinuje vracet se k narocnym castem, nedava neomezeny ¢asovy prostor pro
studium detailnich infografik atd. Proto je apriorni srozumitelnost udalosti pro editory
zprav dulezitym kritériem.

d. Blizkost. Udalosti, které jsou divakovi mistné blize, pro néj zpravidla maji vétsi
relevanci.

e. Prominence, elitarita. Preferované jsou udélosti, které se tykaji prominentnich a zna-
mych osob, narodt, zemi.

f. Predvidatelnost. Bylo feceno, ze zpravodajskou hodnotu maji udalosti, které ne-
cekané narusi fungovani svéta. V tomto smyslu je jejich nepiedvidatelnost velkou
hodnotou. Ovsem u nékterych udalosti je to naopak predvidatelnost, ktera z nich ¢ini
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preferovanou polozku zpravodajského diskurzu. Zejména jsou to udalosti, u nichz je
predvidatelny zasadni konflikt.

g. Personalizace. Editory zpravodajskych relaci je vitina moZnost spojit udalost s kon-
krétni osobou, ktera ma nejen ,,funkci®, ale také konkrétni jméno a tvar. Zpravodajstvi
je tvar konstruovany pro lidi, a snazi se tedy také o konkrétnich lidech referovat.

h. Negativita. Jedno z editorskych pravidel zni ,,$patna zprava = dobra zprava“. Ka-
tastrofy, selhani, problémy — to jsou zpravodajské ,,divacké atrakce*.

i. Priléhavost ke zkusenosti divaka. Specificky ucinek maji udalosti, u nichz Ize po-
jmenovat, jaky konkrétni vliv maji ¢i budou mit na kazdodenni zivot divaku.

j. Dopad. Zprava ma dopad, pokud zasdhne velké mnozstvi lidi/divaki. Naptiklad
zvySeni sazby DPH se dotkne prakticky celého naroda a zprava tohoto typu vykazuje
velky dopad. Zavrazdéni celé rodiny ma realny dopad na jejich blizké ¢i sousedy, ale
emocionaln¢ je natolik vyhrocenou udalosti, ze jeji dopad je také velky. Ocekavana
emocionalni responze publika vykazuje ,.kvalitu“ velkého dopadu.

k. Skladba. Tato kvalita zpravy je odvozena od konstruk¢nich potieb média. Vazné
zpravy musi byt vyvazeny néjakymi odlehcenéjsimi, tudiz kompozice celé relace
muze pritknout vyznam urcité zprave praveé kvuli tomu, ze je dobrou protivahou
udalosti, ktera se kvalifikovala na zéklad¢ jin¢ho kritéria.

l. Vizualni acinnost. Televize je audiovizualni médium a moznost nabidnout nejen
verbalni popis, ale i t€inny obrazovy material je jednou ze silnych zbrani v boji
o pozornost divaka. Udalost, ktera je vizualizovana, ma strategickou vyhodu.

m. Vyrobni naklady. Ekonomicky imperativ je pfitomnym prvkem televizniho pramy-
slu, a nehovotime v tomto ptipad¢€ jen o komerénich médiich. Televizni producenti
a editofi proto musi zvaZzovat, jakéd financni investice do ziskani informace je piime-
fend, jaky z ni plyne zisk ve smyslu ptilakani publika ¢i posileni vlastni znacky (tedy
budovani obrazu vlastni relace ¢i celé stanice jako zurnalisticky schopné).

n. Exkluzivita. Kazda zpravodajska relace samoziejmé neexistuje v izolaci, ale neu-
stale soupefti s podobnymi formaty vysilanymi na konkurenc¢nich stanicich. Kapacita
ziskat jako jediny potad né€jakou informaci, vyjadieni urCitého aktéra, byt na misté
prvni a jedini..., to vSe sehrava zasadni roli pti sebeprezentaci smérem k publiku.

« Konflikt a binarni opozice neni samoziejmé doménou zpravodajstvi. Zkuste si
uvédomit, v jakych fikénich Zanrech hraji jaké typy konflikta hlavni roli. V tomto
smyslu je mozné chapat hranici mezi fik¢ni a faktualni televizi jako velmi tenkou.
Jinymi slovy, motivace divaki je velmi podobna, at uz konzumuji konstruovany
pribéh nebo reprezentaci realnych udalosti.

o Cvicné se podivejte na nékolik zpravodajskych relaci a zkuste u kazdé reportaze
pojmenovat, které kvality ji predurcily k tomu stat se soucasti zpravodajského
diskurzu. U kazdé z nich si tyto hodnoty zaznamenejte a zkuste vysledovat néjaka
vnitfni pravidla — prevladajici diiraz na urcité kvality, strukturni principy relace
(shlukovani urcity typu reportazi do bloku ¢i naopak jejich pravidelné stiidani)
atd.

Zpravodajstvi versus publicistika

Vyse uvedené potencialni hodnoty udalosti jsou prakticky spolecné pro zpravodajstvi
1 publicistiku (n¢kdy se téZ objevuje termin aktualni publicistika). V ¢em ale mizeme
spatfit jejich rozdily? Hlavnim odliSujicim prvkem je mira subjektivizace, tedy uplat-
néni hlediska novinare/redaktora. Oc¢ekavani spjata se zpravodajskymi relacemi se
poji predevsim s takovymi terminy, jakymi jsou objektivita, seridznost ¢i diskurzivni
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minimalismus. Ve zpravodajstvi je moderator autoritou, predklada nam urcity vyklad
skutec¢nosti, ovSem tyto informace nevnimame jako jeho osobni perspektivu, vysledek
jeho osobni novinarské aktivity a interpretace. Zpravodajstvi (alesponi v evropské tradici)
se zpravidla snazi sebe samo prezentovat jako zbavené osobniho vkladu moderatora,
ktery je v ramci poradu predevsim organizujicim elementem, provazujicim tok reportazi
a vytvarejicim parasocialni vazbu s publikem.

Naopak aktudlni publicistika je v tomto ohledu méné svazana pravidly objektivity
a otevira prostor pro vétsi subjektivizaci prezentovanych udalosti - moderator casto
prezentuje svou interpretaci udalosti, sviij osobni ndzor. Aktudlni publicistika také ne-
vylu¢uje humor a nadsazku, které jsou z diskurzu zpravodajstvi vylouceny, ptipustny je
i neformalnéjsi styl vyjadrovani.

« Podivejte se napriklad na publicisticky porad 168 hodin. Zkuste vyhodnotit, v cem
se lisi tento porad svou rétorikou od zpravodajské relace Udalosti.

o Na termin diskurzivni minimalismus jste jiz narazili a méli jste za kol promyslet
jeho vyznam. Je vam jasny?

3.1.2 Sport v televizi

Sportovni porady jsou nesmirn¢ dillezitou soucasti prostredi televize. Je svym zplisobem
problematické hovotit o nich jako o zanru, protoze jsou vlastné¢ mixem riznych forem
produkéni praxe, zahrnujicim Zivé pienosy, sportovni zurnalistiku, specializované ma-
gaziny ¢i reklamu na sportovni udalosti (Brookes 2008). Nasim zajmem v této kapitole
presto bude popsat nékteré charakteristiky vazané hlavné na sportovni pienosy, které
dokazou vyuzivat vyznamné benefity plynouci z povahy televizniho média a demonstruji
také provazanost televiznich forem s dal§imi medialnimi typy.

Kulturni a historické aspekty sportu v televizi

Sport v televizi a predevsim zivé sportovni pfenosy jsou dalezitym kulturnim feno-
ménem jiz z toho divodu, Ze se fadi mezi nejsledovanéjsi porady v televizni historii.
Je to pravé zivé prenasena sportovni udalost, ktera ma potencial virtualné propojovat
obrovské narodni i globalni publikum. Sportovni pfenosy dokdzou maximalné vyuzit
potencial zivosti v jeden moment vytvofit ,,masové* publikum, tedy ozivit piedstavu
,broadcastingu®.

Z hlediska sledovanosti (at uz ve smyslu celkového poctu divdkii ¢i sharu v ramci dané
zemé) mad televizni historie nékolik vyznacnych momentii. MiiZeme uvést primy prenos
pristani na Mésici, dil seridlu Dallas odhalujici, kdo zabil J.R., zavérecnou epizodu série
M.A.S.H. uzavirajici findlni jedendctou sezonu... Do této skupiny unikdtii ale rozhodné
v soucasnosti musime tadit sportovni uddlosti. Nékolikamiliardova sledovanost olym-
pijského ceremonidlu z Pekingu, kazdorocni findle amerického Super Bowlu, kriketové
zdpasy mezi Indii a Pikistdnem — to nejsou jen clenové elitni skupiny potadii, jsou to ti
stojici na spici. Toto jsou uddlosti, které dokdzZou ptikovat k sedackdam obrovské pocty
divdkil napfic kulturami a casovymi pdsmy.

Tak jako si dnes neumime piedstavit televizi bez sportu, je té¢zko myslitelna existence
profesionalniho sportu bez televize. Tyto dva fenomény totiz existuji v symbioze. Teoretik
médii Sut Jhally tuto neoddélitelnost akcentuje pouzivanim terminu sportovné-medidlni
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komplex (sports/media complex), kterym popisuje tuto vzajemné podminénou existenci.
(Jhally 1984) Koteny tohoto spojeni sportu a médii Ize vidét jiz v dobe primyslové re-
voluce. Urbanizace, migrace obyvatel z venkova do mést, utvafeni novych méstskych
komunit, fenomén ,,volného ¢asu‘ — to vse byly spolecenské podminky umoznujici vznik
médii i profesionalniho sportu.

Prvni zivé sportovni pfenosy se v televizi objevily jiz v 30. letech — pfenaseny byly
olympijské hry v Berliné v roce 1936, o rok pozdéji byl v Britanii zrealizovnan pfenos
fotbalového utkani, ve Spojenych statech to byl v roce 1939 pfenos baseballového utkani
¢i zapasu amerického fotbalu. Stabilni soucdsti se pak sportovni prenosy staly s rozsire-
nim televize od 50. let, ale za zlomovy okamzik Ize povazovat zformovani specializované
americké sportovni kabelové stanice ESPN v roce 1979. Ta se zaméfila pouze na sportovni
prenosy a zpravodajstvi, zahrnula do vysilani populdrni i okrajové sporty a ¢asem se
rozrostla v televizni gigant vysilajici na nékolika kanalech. Tento trend vzniku speciali-
zovanych sportovnich kanala se rozsifil i do dalsich televiznich kultur a dnes je jednim
z priznacnych rysi televizniho trhu.

Spolecenskym podminkdm vzniku televizniho média se vénuje znamy britsky teoretik
Raymond Williams, jeden z duchovni otcii oboru television studies. (Williams 1974)

« Co oznacujeme terminy broadcasting a narrowcasting? Jaké souvislosti maji tyto
terminy s oblasti televizniho marketingu a programové skladby? Kdy tento trend
zacal dominovat? Toto vSe jste se dozvédéli v predchozim semestru.

Sport - televize - technologie

Spole¢nym prvkem profesionalniho sportu a televizniho média je jejich velmi uzka vazba
na technologii. Mohli bychom rozsitit Jhallyho termin na sports/television/technology
complex. Kazdy profesionalni sport vyuziva néjakou technologii pro hru samou, stejné
tak pro méfeni vysledku ¢i podminek, v nichz se sportovni klani odehrava. Piirozen¢ je
tendenci vyuzivat stale sofistikovangjsi technologie a vyuzivat je na stale novych kon-
trolnich urovnich. Televizni médium tuto tendenci sdili a sportovni porady jsou jednim
z televiznich zanra, jehoz soucasti je dlraz na neustdly progres televizni reprodukce (vi-
zualizace) sportovni uddlosti. Jsou to pravé vyznamné sportovni udalosti (mistrovstvi,
olympiady), které¢ mimo jiné funguji jako pfileZzitost k prezentaci jesté sofistikovanéjsiho
zpusobu zaznamu, analyzy sportovniho vykonu, novych moznych pohledi na akci atd.
Jinymi slovy, smétuji k posilovini spektakularity reprezentace sportovni udalosti.

Vyhledejte si na na Youtube zaznamy vyznamnych momenta televizni sportovni histo-
rie (tfeba finale fotbalového Eura) a zkuste porovnat zapojenou technologii televizniho
prenosu. Teoreticky byste méli zaznamenat progresivni vyvoj smérem ke ,,spektaklu®
Je to tak?

Komodifikace sportovné-televizniho komplexu

Jak profesionalni sport, tak jeho televizni ptenosy se od svého zrodu staly predmétem
komodifikace — zacaly tedy slouzit jako ,,produkt®, ktery ma svou trzni cenu. Sportovni
utkani se stala prostorem, kde bylo mozné propagovat zbozi a sluzby. Coby udalost jsou
doptedu planovana, tudiz je mozné prava na jejich zdznam ¢i prenos prodavat televiznim
stanicim. Toto pfedstavuje zminény termin komodifikace a nutno dodat, ze nakup prav
na prenos populdrnich sportovnich udalosti se pro televizni spole¢nosti stal finan¢né
velmi nakladnou akvizici.
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« Napriklad anglicka fotbalova Premier League prodala tfileta prava na prenos za-
pasti od sezony 2013/14 na uzemi Britanie za 3 miliardy liber, v souctu s prodejem
prav na vysilani v zahranici pak celkova cena vystoupala na 5 miliard liber. Tvafi
v tvar témto Cislim se nelze divit prohlasenim Ceskych televizi, které napriklad

pravé nakup prav anglické fotbalové ligy oznacuji za prakticky nejdrazsi dlouho-
doby nakup, ktery realizuji.

Investice do nakupu prav samoziejmé nuti televizni spole¢nosti maximalizovat sle-
dovanost, a tim i zisk, tedy tyto sportovni pienosy siln¢ propagovat. Propracované
a spektakularni promomaterialy jsou proto velmi ¢astou a zietelnou soucasti vysilaciho
planu nejen komer¢nich, ale 1 vefejnopravnich médii. Drahou investici je jednoduse
tieba v ramci programové nabidky adekvatné ,,prodat®. Televizni stanice tak intenzivné
propaguji dvé hlavni uvazované hodnoty sportovnich ptenosi — zdbavni a emociondlni
hodnotu udalosti.

Televize nasledn¢ samoziejme dale ,,preprodava“ divaky a jejich ¢as vénovany sledovani

ptenost. Ti se tak stavaji také komoditou. Televize dale vyuzivaji rizné mechanismy,

jak spojit se sportovni udalosti urcité reklamni sd€leni. Nejcastéji to jsou:

— reklamni spoty vlozené do poradu/pfestavky mezi sportovnimi segmenty,

— integrovani reklamy do prostoru sportovisté (fyzicky ¢i pomoci televizni grafiky,
kterd umoznuje variovat konkrétni produkt pro rizné zem¢),

— sdéleni komentatora o sponzorovi poradu ¢i udalosti v ramci promluvy,

— product placement (vyuziva se zejména béhem rozhovort a pii expertizach ve studiu
b&hem piestavek).

Hovotili jsme o komoditni podstaté sportu i jeho televizniho pfenosu, ale coby komodita
je pojiman i samotny divik. Je to jeho Cas, ktery za nabidku sportovniho napéti ,prodava“
televizni spolecnosti, kterd ho ndsledné prodava zadavateliim reklamy. Jednim z nejdraz-
Sich reklamnich Casti vitbec je tficetivterinovy reklamni spot zatazeni do Super Bowlu,
findle Americké fotbalové ligy. V roce 2013 spolecnost CBS za jeden takovy reklamni spot
inkasovala ke 4 milioniim americkych dolarii, pficemz se ocekdva, Ze cena do budouc-
na jesté poroste (dokonce az dvojndsobné). Kazdy takovy spot ale vidi stovky milionti
divdkii a o téchto spotech se pak také jesté intenzivné diskutuje v medidlnim prostoru.

Televizni ¢as je drahy a profesionalni sport se v ramci ,,sportovné-medialniho kontextu*
témto okolnostem sam ptizplsobil. JelikoZ nevyzpytatelné se protahujici sportovni utkani
v zasad¢ odporuji logice planovaného televizniho toku, pfistoupila fada sportovnich
organizaci k uprav¢ hernich pravidel, aby k ¢asovym ,,excesim® dochézelo v omezené
mife. Proto se napiiklad v tenise zavedl tie-break, ve fotbale penalty po asove presné
stanoveném prodlouZeni apod.

Sport v televizi a videohry
Profesionalni sport a jeho popularita v televizi jsou Casto rozebirany v kontextu kon-
ceptu hry coby vyznamného kulturniho fenoménu, prostupujiciho trovné mezilidskych
vztahti, obchodu, politiky, valky ad. Hra jako takova je v tomto smyslu pojimana jako
vyznamny strukturujici, ritudlni prvek naSich spole¢nosti, podle n€kterych je dokonce
starSi nez lidska kultura jako takova. (Huizinga 2000)

V soucasné popularni kultuie je s fenoménem hry nejvice spjata oblast stale expan-
dujiciho herniho primyslu — tedy oblast videoher/pocitacovych her. V samém pocatku
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ovSem pro oblast videoher sehral vyznamou roli inspira¢niho zdroje prave sport i jeho
televizni verze (piesnéji jeji estetika). Jedny z prvnich pocitacovych her, které se objevily
v 50. letech, byly pravé ty zalozené na principu sportu (Tennis for Two, Pong) —§lo v nich
o soupefeni dvou vizualné primitivnich avatart piedstavujicich sportovce. Od 70. let,
kdy doslo k rozvoji herniho hardwaru, se v§ak vyznam inspirace televiznim sportem jesté
prohloubil. Jedna z historicky nejslavnéjsich her z dilny dnesniho gigantu Electronic Arts
(EA) se jmenovala One-on-One a predstavovala souboj dvou tehdy nejpopularnéjsich
basketbalistt, jejichz ikoni¢nost byla pochopiteln¢ budovana skrze televizni médium.
Jakkoli jednoducha tato hra byla, v pohledu na htisté a probihajici akci imitovala pohled,
ktery uzivatelé mohli znat z televiznich prenost (tedy pozice kamery viic¢i herni plose).
V této linii adaptace televizni estetiky se nadale rozvijel princip reprezentace vsech dalSich
her se sportovni tematikou. Soucasti hry bylo predstavovani hracu, statistiky a grafy,
v obraze ptitomni komentatofi ve studiu, pohled na htisté imitoval typické umisténi
kamer pfi sportovnich pienosech. Jinymi slovy, po¢itacové hry intenzivné smétovaly
k adaptaci televizniho realismu.

I videohry vzdy byly intenzivné spjaté s rozvojem technologii a jejich kapacita zob-
razeni se neustale vylepsuje. Casem dokonce nékteré grafické prvky pouZivané ve vi-
deohrach pro vétsi srozumitelnost probihajici akce prevzala sama televize a zacala se
inspirovat kapacitami reprezentace pouzivanymi ve virtudlnim prostredi videoher.

Pocitacové hry zamérené na americky fotbal napriklad zavedly tzv. ,first and ten sys-
tem’, ktery hrdce lépe orientuje v pritbéhu hry. Televize pochopily, jaky benefit by toto
mohlo mit i pro ,,pasivnéjsiho” televizniho divika a tento graficky prvek zacaly vkladat
do televiznich prenosii. Podobnych ptikladii, kdy televize hojné vyuziva grafiky pro lepsi
orientaci divdkii, je celd fada - od rychlostniho plavini po sportovni létdni.

V soucasné dobé¢ 1ze pozorovat zajimavy posun ve vzajemné inspiraci obou typt — sportu
v televizi a sportovnich videoher. Zatimco ,,heroizace skutecnych hract v televiznim
diskurzu je stale klicovym zdrojem pro konstrukei ,,realistickych avatart“ v herni pru-
myslu, v irovni imitace zplsobl reprezentace herniho prostoru a v ném probihajici
akce doslo mezi televizi a videohrami k ur¢itému ptrepdlovani. Pocitacové vyobrazeni
probihajici akce, které neni omezovano béznymi pravidly pohybu v prostoru, nabidlo
hractm kdysi nevidané moznosti zmnozeni pohledti a jejich uhli, nicim neomezovanou
volnost pohybu prostorem, to v§e neustale v kombinaci s televiznim realismem hraca,
moderatorQ, segmentace déni, expertiz. Spektakularita, kterou zacaly nabizet videohry,
je vSak dnes hozenou rukavici samotné televizi. Zatimco kdysi herni priimysl najimal
televizni producenty a imitoval televizni estetiku, dnes se televize snazi navazat na spek-
takularitu videoherni reprezentace sportovni akce. Adaptovala napiiklad nékteré mecha-
nismy ,,odpoutané kamery*, ktera se pohybuje nad hiistém, z ptaci perspektivy sleduje
akci, je ale schopna zoomovat na detailni zabéry hract. Stale béznéjsi jsou 1 kamery
umisténé pod vodou, na vozech automobilt a helméch lyzait atd. Televize se tedy snazi
dohanét emocionalni ucinky, které ve videohrach nabizi virtualni reprezentace prostoru
a pohybu v ném.

Konstrukéni mechanismy sportovniho pienosu/sportovnich videoher

John Fortunato (2001) ve svém textu zasvéceném analyze basketbalovych pfenost pro
dekonstrukei televizni rétoriky pouziva dva terminy: rdmovaci instrumenty (framing
instruments; strategie uZziti kamery a komentare) a ramovaci strategie vyobrazeni (framing
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strategies of depiction; personalizace hracu a vytvareni ptibehti). Tento koncept se jevi
jako obecné uplatnitelny nastroj pro analyzu sportovnich prenost a ¢astecn¢ i videoher.
Zjednodusen¢ feceno, prvni roven mizeme chéapat jako zapojeni urcitych technickych/

N 24

observacnich a ,,kvazinarativnich® strategii, které¢ pomahaji posilovat emocionalni uci-
nek, vytvari historicky kontext hry, dodavaji do sportovni udalosti ptibé¢hovy ramec.
Konkrétn¢ bychom tyto dvé kategorie mohli popsat nasledovne:

RAMOVACI INSTRUMENTY RAMOVACI STRATEGIE VYOBRAZENI
kamera multiplikace aspektt hry
stiih/opakovacky personalizace hraca
komentar komunikace emoci
grafika rozvijeni ptibéhové linie

vytvareni historie

vytvareni vztahti

Ramovaci instrumenty:

a.

Kamera. Stylové aspekty prace s kamerou zahrnuji predevsim jeji pozici v prostoru,
velikost zabéru, pohyb prostorem a formy pferdmovani, praci s objektivem (volbu
objektivu a jeji zmény, transfokace), volbu rozliSeni digitalniho zdznamu, volbu z4-
znamové technologie snimajici ,,n“ snimkil za vtetinu, kontrola kompozice obrazu
(naptiklad split screen, PiP — obraz v obraze atd.).

Strih/opakovacky. I ve sportovnich potfadech se intenzivné pracuje se stfihem, pro-
cesem spojovani zabért/sekvenci, ktery ma potencial vytvaret a posilovat vyznamy
a emocionalni responze. Typickym instrumentem, ktery mize byt ndsledné riznym
zpusobem vyuzity v ramci strategii reprezentace, jsou opakovacky (replay).

. Komentat/interview. Verbalizovany komentaf zaznamu sportovni udélosti je kli¢o-

vou konvenci pienost, je jak zdrojem faktickych informaci, tak ,,instruuje® divaky
ve smyslu emocionalnim. V prestavkach se mohou uplatiiovat rozhovory s experty,
které komunikuji s divakem nepfimou formou, nékdy ma i komentar ve voice-overu
formu dialogu mezi profesionalnim komentatorem a expertem.

Grafika. Vkladani grafickych infomacnich a exlipika¢nich materiala do obrazu je
dualezitou soucasti vyrazovych prostredka sportovnich poradi. Muze se jednat o sta-
tistiky, Casomiry, prvky zptehlediujici prabéeh hry ¢i prostor (first & ten v americkém
fotbale, odstupy lodi v kanoistice, vzdalenost trestného kopu od branky ve fotbale
atd.).

Komentat je klicovou soucdsti sportovnich prenosii i studiovych vstupii. Komentdr v ram-
ci sportovniho prenosu je casto nositelem preferované emociondlni responze, coz para-
doxné sport sblizuje se sitcomem — jsou to Zanry, které obsahuji tuto idedlni divdckou
emoci jiz zakomponovanou do textu samotného. V 80. letech probéhl na stanici CBS
experiment s vynechdanim voice-over komentdre, ktery hru pouze uvedl a jen nékolikrdt
do prenosu vstoupil se sumarizujici informaci. Producenti jako zvukovou ,,kompenzaci“
rozmistili vice ruchovych mikrofonii kolem stadionu, bohuZzel kviili pravidliim nebyl
realizovan plan uplatnit mikrofony i u samotnych hraci. Tento pokus se nesetkal s po-
zitivnim ohlasem divikii a mél jepici Zivot, ale znamenal urcité ,prozreni® pro samotné
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sportovni komentdtory. Dick Enberg, tehdejsi slavny komentdtor, prohldsil: ,, Posunulo mé
to kuptedu. Dodnes a v kazdém sportu, ktery komentuji, jsou momenty, kdy rozhodim
ruce, jako bych fikal sobé a svému partnerovi: Nemluvme. Tento moment je zvldstni,
neni nutné mluvit. Nechme to hrdt.“ Poucenim se stal také vyznam ruchovych mikrofonii
pro plasticky zvukovy dojem z prenosu. I to nds upozorriuje na fakt, Ze sportovni prenos

je peclivé konstruovanym medidlnim titvarem.

Réamovaci strategie:

a.

40

Multiplikace aspekti hry. Jedna se o zmnozeni perspektiv na probihajici (prob¢hlou)
akci. Je to nejen analyticky postup predstaveni detailti akce €i predstaveni vazby akce
k néjakému SirSimu kontextu hry, ale také posileni vizudlniho spektaklu, performance
stylu (diskurzu). Typickou strategii v hokejovych pfenosech je tieba montaz rychlého
sledu zabért dilezité akce z riznych kamer, zmnoZeni umoziuje 1 pouZiti split sreen
¢i PiP, analyticky komentat, rozbor zpomalenych zabérti za pomoci grafiky... Jedna se
o urcitou ,,fetiSizaci momentu®, kterd nabizi divakiim specificky pozitek. FetiSizovano
muze byt do urCité miry i t€lo. Margaret Morse (1983) tvrdi, ze repetice fyzickych
projevi téla ma parametry ,,védeckého* pozorovani limiti lidského vykonu, ve vi-
deohrach nabizi dokonce nekonecné znovuzkoumani fyzické akce z rtiznych thla.
Zajimavé samoziejme je, Ze sport 1 sportovni videohry jsou povaZovany za predevsim
muzské Zanry, nabizejici takovou re-examinaci muzského téla, podle Morse tim vytva-
i tedy ,,hdjemstvi‘ pro beztrestné pohledy muzi na muzska téla. Toby Miller (2001)
dale uvadi, Ze toto vedlo ke komodifikaci muzského téla, coz je fenomén piedevsim
oblasti gender studies — sport v tomto smyslu zrovnopravnil objektivizaci Zenského
a muzského téla, kdyz druhé jmenované nabidl k vizudlni exploataci.

Personalizace/typologizace hraci. Producenti mohou vyuzit fadu instrumentti k vy-
tvofeni plastické osobnosti konkrétniho sportovce. Grafické prehledy charakteristik
a vykonostnich dispozic jsou doprovazeny verbalizovanymi informacemi, prace s ka-
merou ma potencial akcentovat individualni hrace. V kolektivnich sportech se ¢asto
pracuje se synekdochou, kdy takto personalizovany hra¢ ptestavuje ,,duch® celého
tymu. V této urovni je Casto zapojen i proces typologizace, v némz individualni hrac¢
soucasné naplnuje urcity archetyp. Vyrazné se tak déje pii prenosech, ale predevsim
v promo materialech lédkajicich na souboj typologizovanych rivali. To opét odhaluje
blizkost fik¢nich a faktudlnich diskurzi. I v televiznim sportu najdete takové usta-
lené ,,protagonisty* jako nad€jny mladik, zly trenér, talentovany potizista ad. Tento
mechanismus umoziuje televiznim producentiim vytvaret mytologii sportu a rychle
ustanovovat piib¢hy.

Rozvijeni pribéhové linie. Je-li postatou ptibé¢hu kumulace udalosti v kauzalnim
vztahu, znamena narativizace v ptipad¢ televizniho sportu vytvareni kauzalit naptiklad
mezi vykonem hrace ¢i udalostmi na sportovisti a udalostmi v osobnim Zivoté, mimo
¢as a prostor hry. Jde o hledani motivaci, tedy prvku klasického narativu, ktery je
povazovan za spoustéé déni. Casto byva naptiklad cely zapas podavan jako celistvy
ptibéh, kdy jeden tym pfijizdi, aby dobyl teritorium nepfitele, rozvijeny mohou byt
dvée paralelni linie tyma a jejich fanouskd, to vSe s cilem dat této epizod¢ narativni
strukturu s expozici, klimaxem, ale i otevienym koncem. Sport v televizi velmi casto
funguje ve stejnych strukturach jako televizni drama — kazdy zapas je pouhou epizo-
dou rozsahlejsiho narativu, ktery na své vyvrcholeni ¢eka az na samy zavér sezony.



3.1 Vybrané faktualni televizni zanry

Tyto narativni otazky (Kdo ziska letosni Stanley Cup?) se stavaji predmétem promo
spotd, komunikuje je vlozena grafika i komentatofi.

d. Vytvareni historie. S predeslou strategii uzce souvisi zasazovani jednotlivé epizody
do sirSiho casového ramce. Napftiklad funkci statistik (grafickych, komentatorem
pfestavovanych) ¢i paralel se slavnymi momenty neni jen dodat aktudlni informaci
divékovi, ale predevsim vytvorit historii. Tak jako v talk show moderator posiluje
zminovanim historie pofadu intimni vazby s divakem, i zde dochazi k vytvareni
,historie znalé divacké komunity*, u niz je predpoklad vétsi participace a loajality
se sportovnim odvétvim/poradem/televiznim kanalem. V této Grovni je tieba zminit
i dalsi instrumenty mimo televizni diskurz, predevsim zapojeni internetu a dalSich
interaktivnich platforem.

e. Komunikace emoci. Jednou z hlavnich propagovanych atrakci sportovnich poradi
je jejich emocionalni hodnota. Ta se samoziejmé realizuje v jadru hry samotné, ale
televizni diskurz ji zvyraznuje. Za dulezité prvky lze povazovat komentaf — je to ¢asto
prave extaticky vykon komentatora, ktery emocionalné vtahuje divaka do okamziku
udalosti. Kamerové principy mohou vyuzivat fady ustalenych kodi, tieba transfokace
na detail akce (ta je podobna kodiim soap opery), stithovy rytmus muize spoluptiso-
bit na dynamiku reprezentace udalosti, stfihem vytvarené vizualni ,,nedofecenosti*
mohou aktivizovat divaka, nutit ho aktivné doplnovat ¢asti hry, tim ho také vtahovat
,,do textu®.

f. Vytvareni vztahua. Tato strategie prezentuje sportovni udalost jako klastr mezilid-
skych vztaht. Jejim cilem je posilovat osobni struktury, které jsou zakompované
ve hie coby aktu soupeteni dvou stran i dvou SirSich spolecenstev. Pomoci stiihu
jsou vytvareny konflikty a aliance mezi fanousky a hraci, konflitni soufadnice mezi
trenéry dvou tymi, po vstfeleni branky je typicky posilovan vztah dominance/poni-
zeni mezi autorem branky a ,,zdrcenym* brankafem atd. Diskurz tedy akcentuje to,
co je samoziejm¢ komponentou hry samotné, ovSem v ramci reprezentace se dostava
na rovinu samotného procesu hry.

Jak vyplyva z vyjmenovanych instrumentl a strategii reprezentaci, sportovni potady
jsou peclivou konstrukei, jakkoli je jejich pfedmétem ,,nekontrolovatelna“ herni udalost.
Vyse uvedené prvky jsou televiznimi producenty rizn¢ kombinovany, s cilem generovat
emociondlni responzi, nabizet divakiim rtizné typy pozitki, které vynahrazuji absenci
ptimo v d¢&jisti udalosti, vytvaret loajalni a kontinudlni vztah mezi divackou komunitou
a reprezentaci dané¢ho sportu na daném kanale. Tyto prvky tedy opét vnimejte jako in-

spiraci pro dekonstrukei konkrétnich potradu a ptistupti, nikoli jako mechanicky nastroj.

Interaktivita, televize a sport

Interaktivni televize je jednou z vizi budoucnosti média a jsou to prave sportovni po-
fady (televizni ptenosy), které dokdzou nové moznosti vyuzit a které maji schopnost
k interaktivni televizi ptivadét nové divaky. Ve Velké Britanii napiiklad vyuziva kolem
40 % ptedplatitelt kanalu Sky Sports Active interaktivnich moznosti pii sledovani pre-
nosu, tedy aktivné pracuje s textovymi informacemi vztahujicimi se k utkani ¢i vybira
alternativni Uthly kamery. (Orlebar 2012: 123)

Svym zpisobem se nelze divit, Ze pravé sport ma takovou kapacitu. Tento typ porada
byl vzdy do velké miry ,interaktivni®. Mezi rétorické figury komentatord patfi neustalé
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zapojovani divaka do déni, povzbuzovani, aby si sam udélal nazor na prtibéh hry a vykony
hracu (to posiluje naptiklad i hlasovani divakia na socidlnich sitich, organizované pocho-
pitelné televiznimi producenty). Zazitek ze sledovani sportu pfimo na hfisti je diamet-
ralné odlisny od televizniho zazitku. Televizni verze sice vyuziva sofistikované postupy,
aby donutila divaka fixovat pozornost to, co vidi a sly$i, ale zarovenn mu nechava velky
prostor pro zapojeni se. V televizni reprezentaci utkani jsou ,,bild mista®, ktera divaka nuti
domyslet si, preklenovat vlastnimi promluvami ¢as, nez bude naptiklad zopakovana akce
atd. Sport v televizi je védomé modulovan tak, aby nastolil vysoce participa¢ni a aktivni
atmosféru, a nové interaktivni moznosti televizni technologie tento prvek posiluji.

Vztah profesionalniho sportu, televize a sportovnich videoher 1ze vnimat jako sym-
bioticky. Tvoii komplex, ktery se vaze na trvaly kulturni vyznam hry ve spolecnosti,
pricemz vSechny slozky tohoto komplexu se v prub&hu historického vyvoje — tedy tech-
nologického a estetického — vzdy vzajemné inspirovaly a ovliviiovaly, a to 1 na Girovni
interaktivity. Dnes tvofi tyto kategorie provazanou soucast zabavniho primyslu. Proto
Christopher Hanson tvrdi: ,,...this relationship has been adopted as an industrial strategy
as both television broadcasters and game developers mimic each other’s televisual style
in an attempt to sell their products in multiple media channels.* (2008: 53)

3.1.3 Televizni kvizy/soutézni porady

Televizni kvizy, respektive tradi¢ni soutézni porady jsou jednémi z dlouhodobé obli-
benych a na televiznich obrazovkach pritomnych sériovych potradt. Svou popularitu
stvrzovaly bez ohledu na politické usporadani dané zemé a lakaly k obrazovkam velké
skupiny divaki na zapadé i vychodé zelezné opony. Ackoli se jednalo o takto populdrni
zanr, je dnes tézké zkoumat jeho historii, protoze samotnymi televizemi nebyl povazovan
za kulturné hodnotny a nedochazelo k jeho archivaci.

Naptiklad ve Spojenych stdtech provozovatelé televizi smazali ze svych zdznamii viechny
kvizy az do 80. let. Jednoduse je nenapadlo, Ze by nékoho nékdy mohl zajimat vyvoj
tohoto segmentu populdrni televize.

Zanrové definice

Televizni kviz a jemu ptibuzné soutézni potady tedy stihl osud mnoha dalSich popu-

larnich zanra, které se setkavaly s podcenovanim kulturni kritiky. Az v soucasné dobé

se pozornost oboru televiznich studii obraci k témto ignorovanym prvkiam kultury

20.a 21. stoleti. Jednim z prvnich, kdo se TV kvizu vénoval, byl televizni teoretik John

Fiske (1987), ktery ho zasadil do souvislosti s dal§im televiznim ,,otloukdnkem* — mydlo-

vou operou (soap opera). Podobnost mezi témito zanry spatfoval v nasledujcich prvcich:

— oba maji kofeny v rozhlase,

— orientuji se na daytime (denni vysilani; nejCastéji vymezovano intervalem 9-17 hod),

— jejich uvazovanym piijemcem je Zenské publikum,

— oba zanry tenduji ke stylové excesivnost,

— oba zanry se stavaji predmétem parodii,

— k obéma typim potfadl zastava televizni kritika az nepratelsky postoj,

— loajalni publikum je mnohdy vykreslovano jako az patologicky angazZované na sle-
dovani téchto poradu.
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Podobnou perspektivu uplatniuje pfi pohledu na zanr televizniho kvizu i Jason Mittel

(2004). Jako klicové charakteristiky uvadi:

— spolecné kofeny s rozhlasovymi kvizy (penéZzit¢ odmény, participace posluchacii/
divaka na telefonu, zivy pienos),

- princip soutézeni (zde mizeme doplnit z né¢j odvozenou typickou nékolikakolovou
strukturu potadu, piizna¢nou pro vSechny herni koncepty),

- spekulaci o divéryhodnosti jako sou¢ast zdnového vzorce (Mittel zde reaguje
na znamy skandal v 50. letech, ale dohady o autenticité a regulérnosti Ize povazovat
za soucast zanru, pokud vnimame jako souc¢ast zanru 1 jeho recepci, tedy nakladani
s zanrovymi pofady na stran¢ divak),

- prubéinou popularitu urcitych variant.

U posledni polozky - tedy historicky promeénlivé popularity uréitych variant - jsou zmi-

nény tfi zakladni typy:

1. Otazky a odpovédi. Zkoumaji intelektudlni potencidl hraca, lze v tomto smyslu vni-
mat urcity edukativni potencial této varianty. Jsou zaméefené na faktické a objektivni
znalosti, vyznacuji se také spise skromnymi odménami.

2. Stunt show. Role intelektu je zde umenSena, misto zodpovidani objektivnich otdzek
jsou piedmétem spiSe inscenované ukoly. Velky prostor je tu vyhrazen humoru, hraci
jsou naptiklad symbolicky ,,ponizovéani‘ pii Spatné odpovédi. Vyhrou nebyvaji zpra-
vidla penize, ale odmény s urcitou symbolickou hodnotou (luxusu, ptepychu apod.).

3. Penézité odmény. Tato varianta spociva v potencialnim zisku ,,ohromujici* sumy
penéz, ktera piekracuje moznosti béznych pracujicich lidi nizsi a stfedni tfidy.

« Jason Mittel tvrdi, Ze spekulace o divéryhodnosti jsou soucasti Zanrového vzor-
ce. Do velké miry tento prvek souvisi se skandaly, které minimalné ve Spojenych
statech poznamenaly kulturni status Zanru. Dohledejte si vice informaci o téchto
skandalech 50. let, napfiklad spojenych s popularnim poradem 7wenty One.
Zajimavym zdrojem miiZe byt také hrany film Quiz Show vénovany pravé tomuto
skandalu.

Mittelem uvedené varianty prozrazuji jednu z typickych vlastnosti televizniho kvizu
jako zanru — stalé napéti mezi edukativni a zdbavnou funkci. V soucasné dob¢ je zanr
asociovan predevsim s oblasti zabavy a realna spolecenska a kulturni prestiz je sku-
tecné z dneSniho pohledu vysadou rané televize. Jinou funkci ale prozrazuji 1 varianty
potadu z vychodniho bloku, jejichz povaha (zejména povaha zkoumanych znalosti)
prozrazovala silnou idelogickou funkci televizniho kvizu. Povaha testovanych znalosti
ma kapacitu odrazet i formovat dominantné sdilené typy a okruhy znalosti, reprodukovat
urcité perspektivy na historii, spolecnost, vztahy v ni, participovat na sdilené hierarchii
roli, profesi atd. I toto je jedna z moznych a vitalnich variant, jak kriticky ¢ist popularni
televizi. Takto je tieba s odstupem interpretovat ideologicky viditeln¢ poznamenané i ty
na prvni pohled bezelstng vyhliZejici soutézni pofady Ceskoslovenské televize, at’ uz je
te¢ o Deseti stupnich ke zlaté & Sesti randch do klobouku.

Formalni charakteristiky - soutézeni, narace, divak a jeho osloveni

Jak jiz bylo uvedeno, televizni kvizy sdileji n€které podobné strukturni vlastnosti s dal-
$imi hernimi variantami — predevsim sportem. Maji v zasad¢ podobny ptidorys:
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— cil pfedcit protivnika,

— déleni do danych segmenti/kol,

— predem jasné dand pravidla,

— pritomné ,,arbitry dohlizejici na jejich dodrzovani,

— pritomné fanousky.

Samoziejmé nalezneme i znac¢né odlidné prvky. Televizni kviz coby socialni udalost

neexistuje mimo televizni svét a tato konstruovanost se vyjevuje na mnohych dalsich

urovnich. Tou prvni muize byt figura autoritativniho moderatora, jehoZz pozice vici so-
cidlnim aktériim je vZdy dominantni. Je to vSevédouci figura majici moc udavat fad, mit
kontrolu nad ¢asem poradu atd. Pfitomny moderator s sebou samoziejmé pfinasii spe-
cificky mdd osloveni televizniho divaka. Televizni kviz je typickym prikladem pfepinani
mezi pfimym a nepfimym oslovenim divaka. V ritudlnich oteviracich/ukoncovacich
sekvencich a v uzlovych bodech pofadu moderator vtahuje divaky do poradu pfimym
oslovenim, v pribéhu poradu v$ak iniciuje viceméné schizofrenicky vztah, ktery divaci
mohou zaujimat viici soutézicim. Jejich uvazovana pozice vici divakim muze byt dvoji:

a. Socialni aktér reprezentuje divaky v televiznim svété. Hrac je jednim z nas, bézny
smrtelnik, ktery ptichdzi do televizniho prostiedi, a moderator (a jeho ukoly) jsou mu
soupeiem, antagonistickym prvkem. V tomto smyslu dochézi k alianci mezi divakem
a socialnim aktérem, nékteré soutéze toto akcentuji zapojenim mozné napovédy
od divaki doma (pritele na telefonu) ¢i ve studiu.

b. Socialni aktér je divakiv soupei. Nékteré formalni postupy televiznich producentii
1 promluvy moderatora povzbuzuji televizni divaky, aby se socialnim aktérem sou-
¢asn¢ soupetili, tedy napiiklad aby se snazili odpovédet na otazku diive nez on. Tato
forma participace divaka na poradu ze socialniho aktéra ¢ini protivnika.

Je az prekvapivé bézné nahlas promlouvat smérem k televizi. Jednim z typickych poradii,
ktery tuto interakci vybuzuje, jsou pravé televizni kvizy, které mnoho divikii aktivi-
zuji do té miry, ze nahlas vyktikuji své odpédi smérem k obrazovce. Jednd se o projev
vybudovaného ,parasocidlniho® vztahu mezi divikem a aktéry. Tento vztah ale neni
automaticky, je skutecné peclivé budouvany mnohymi televiznimi kédy — pfimym oslo-
venim divdkii ¢i zmnozZenymi rétorickymi figurami moderdtorii, které nds diviky vedou
k participaci (,,schvdlné, co si mysli divdci doma u obrazovek® atd.).

Kdy?z slysite pojem antagonista, zfejmeé se vam tato terminologie spoji s oblasti narato-
logie, tedy teorie vypraveéni. I televizni kvizy muzete vnimat jako zanr, ktery je schopen
vytézit z postupti dramatickych forem. Soucasti vystavby televizniho kvizu jsou totiz
takové postupy jako:

— stanoveni narativni hadanky (kdo bude vitéz tohoto kola, celé soutéze?),

- pojmenovani antagonisty, piekazek vedoucich k vyhte,

— stupnovani napéti,

- ubytek/selekce protagonisti,

— pfislib happy endu.

Toto ndm muze byt prikladem, jak je hranice mezi fik¢ni a faktudlni televizi tenkéd a jak
tyto dvé kategorie maji tendenci se vzajemné ovliviiovat a obohacovat své formalni

postupy.
Soucasti zanrovych konvenci je v mnohych zanrech také mizanscéna. Jejich parametri si

mizete v§imat i v konkrétnich formatech kvizovych soutézni. V posledni dobé nejviditel-
néj$im trendem je diraz na futuristickou mizanscénu, kterou Ize vnimat jako symbolické
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vyjadreni ,,fantastické vyhry* otevirajici dvefe k netusené budoucnosti. Pro TV kvizy je
ale typické 1 usporadani soutézné-konverzacni arény, s diirazem na spektakularni nastup
moderatora ¢i soutézicich, arénu vymezujici soupetici vztah a hierarchie mezi televiznim
a socialnim aktérem, typicke je ,,sebereflexni pfiznavani snimaci a osvétlovaci techniky.
Posledni polozka — osvétleni — mtize byt napiiklad zminéna jako efektivni nastroj, ktery
ma za cil vyvoldvat emocionalni reakce divak.

« Vyhledejte si v internetovém archivu potad Who Wants to Be a Millionaire? ¢i
néjakou jeho narodni verzi a vyhodnotte, jak zde funguje osvétleni a scéna (pro-
stiedi).

Zakladni analytické otazky

Pfi snaze popsat, interpretovat a kategorizovat konkrétni porady je praktické polozit si

na zacatek nékolik jednoduchych otdzek, které¢ vdm mohou leccos prozradit. Ptejte se

napiiklad:

— S jakou trovni oficiality testovani hracovych védomosti potrad pracuje?

— Participuji na poradu divaci ve studiu ¢i u obrazovek? Jakym zpisobem, jaka je
jejich role?

— Jaky je status soutéziciho? Je to ¢lovek z ulice Ci celebrita, jak je tematizovana jeho
profese atd.?

— Ma soutéz individualni, nebo kolektivni charakter? Je prostor pro vznik alianci, ¢i
naopak je kolektiv nasledné rozdé€len na soupefici jednotlivce apod.?

— Jaka je vyse rozpoctu poradu a jeho struktura?

— Kdo je uvazovanym cilovym divakem a proc?

— Jakou povahu ma vyhra?

— Jaky je v pravidlech soutéze pomér védomosti a nahody?

— Jaké hodnoty pofad reprodukuje?

— Deklaruje potad néjakym zpiisobem svoji funkci?

— Jak byste definovali moderatora a jeho vztak k soutézicim?

3.1.4 Talk show

Televize je audiovizudlni médium, v jejim ptipadé ale sehraval a sehrava vyznamnou
roli zvuk. Tradi¢ni ,,flow tv* byla typicka rozptylenym divactvim, kdy bylo sledovani
televize doprovazeno dal$imi ¢innostmi v domacnosti, dnes je spojeno i se soubéznou
konzumaci dal$ich médii a aktivitou na socidlnich sitich atd. Nejen z tohoto divodu ¢asto
dochazi ke kladeni vétsiho diirazu na zvuk, alespon v porovnani s kinematografii. Divaci
totiz misty televizi spiSe poslouchaji, nez sleduji, a informace distribuované zvukovym
kandlem tak sehravaji velmi diilezitou roli.

Televize je médium vyrazné zvukové a dalo by se Fici také ,,upovidané®. Z vyse uve-
denych diivodi mélo (a jesté ma) televizni drama tendenci k tzv. redundanci - tedy
zopakovani vidéného i v ramci dialogu. Velmi casto televizni daytime drama vlastné
postrada akci a misto toho si o udélostech postavy pouze povidaji — proto je televize
nékdy povazovana za médium ,,chudé na udalosti® (Ellis 1982) Existuje tedy fada typt
dokonce hovorit o ,,zvukovych televiznich Zanrech spocivajicich primarné na dialozich,
rozhovorech a komentérich. Vedle nékterych dramatickych poradu (sitcom, telenovela)
sem jisté spadaji mnohé faktudlni porady - publicistika, televizni kvizy a samozfejmé
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talk show. Odkaz na dulezZitost rozhovoru se dostal pfimo do nazvu této kategorie, ktera
je jednim z diitkaz(, jak je interview klicovym formalnim principem dne$ni faktudlni
televize.

Zopakujte si zakladni poznatky tykajici se konceptu toku (flow) a televize v této éie
toku (flow tv). Pro¢ je v tomto smyslu zvuk tak dilezitym komunika¢nim kanalem?
Osvézte si znalosti zakladnich konstrukcnich prvkia v konceptu Johna Cornera,
predevsim interview.

Kofeny a zakladni charakteristiky talk show

Talk show jako termin se v ¢eském prostiedi zacal objevovat az s pAdem Zelezné opony,
kdy tuzemska televizni kultura navazala na konvence budované v ,,zapadnich* kulturach
v prubéhu nekolika dekéad. Napiiklad v americkych televizich byl zanr talk show jednou
ze zasadnich slozek programové skladby (v letech 1949-73 tvorily 15-20 % vecerniho
vysilani). Navzdory tomu byl ale televizemi vniman jako ,,rychloobratkové zbozi®,
a z toho diivodu zpravidla nedochéazelo k jeho archivaci. Stejné jako v ptipadé TV kvizu
tak mame potize se studiem historie Zanru.

Jeden z nejslavnéjsich, tricet sezon vysilanych talk show pofadii The Tonight Show
Starring Johnny Carson se v roce 2002 umistil v anketé casopisu TV Guide hledajici
nejlepsi porady vsech dob na 12. misté. Ackoli se jednalo o takto slavny porad, ktery také
stanovil mnohé dodnes platné konvence pro nocni talk show, jeho prvnich deset sezon
(od roku 1962) nebylo archivovano. Televizi NBC nenapadlo, Ze by tento typ materidlu
mohl byt pro historiky nékdy zajimavy. Samoziejmé je nutné vnimat, Ze se jednalo
o0 obdobi, kdy vyuziti potadii pro trh s VHS, DVD ¢i video-on-demand bylo pouze

v predstavdch viziondfii a takovad kapitalizace archivii nebyla soucdsti tivah manazeri
televiznich spolecnosti.

sV o

Jako inspira¢ni zdroje televizni talk show bychom mohli oznacit velmi riznorodou skupi-
nu jinych medialnich zanr a spolecenskych aktivit. Talk show jako Zanr ma samozfejmé
fadu podvariant, spolecné prvky ale odkazuji k témto vliviim:
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Vaudeville, varieté, music hall. Tyto formy v zasad¢ predstavuji sled zabavnych
a hudebnich vystupii, mnohdy bez pevného zacatku/konce a logického sledu. Takovou
strukturu ma i talk show — je to sled rozhovort prokladanych hudebnimi ¢isly, vy-
stoupenimi, projekcemi kratkych ukéazek...

Novinové sloupky a spolecenské rubriky. Témto textliim se nékdy anglicky fika
,»Zossip columns®, coz odkazuje na jejich lehce bulvarni charakter zaméfeny na ro-
zebirani ,,drbi* a zéjem o osobni Zivot znamych osobnosti.

Debatni rozhlasové magaziny. Interview s vyznamnymi osobami spolecenského
Zivota byla pfirozenou souc¢asti rozhlasového média. Odlehceny jazyk, informativni
feCovy registr a osobnéjsi vztah k ,,portrétovanym* osobam byl vysadou rozhlasu,
které nasledné¢ adaptovaly nejen talk show, ale i televizni dokument.
Chautauqua/meéstské salony apod. Chautauqua bylo popularni americké hnuti konce
19. stol. a prvnich dekad 20. stoleti, které spocivalo v ,,importu* zabavné-vzdéla-
vacich vystoupeni na venkov. Typickym znakem byly velké hnédé stany, kde se
v prub¢hu dni odehravala série prednasek, rozhovoril a vystoupeni s intelektualy,
uciteli, duchovnimi, ale i bavi¢i, muzikanty atd. Byla to forma zabavné-vzdé¢lavaci
aktivity sméfované béznému obyvatelstvu. Ve stfedoevropském kontextu bychom
mohli uvazovat také o mestském salonu jako o zajimavém prototypu talkshow. I zde
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se jednalo o neformalni vystup pozvané osobnosti, jehoz cilem bylo informovat
a vzdélat pfitomné pozvané publikum.

Z vys$e uvedenych inspira¢nich zdrojii do budoucna televizni talk show prejala svij za-
jem o celebrity a zajimavé osobnosti, reflexi aktualnich spolecenskych udalosti, diskuzi
specializovanych témat... Podobné jako ve Spojenych statech uvedend Chautauqua si
i v soucasné kulture ziskaly talk show status vyrazného ¢initele spole¢enského, kulturni-
ho, a dokonce i politického Zivota. Populdrni talk show a moderatofi v jejich stfedu maji
moc nastolovat agendu vefejné debaty, jsou nositeli potencialni mobilizace ,,obyc¢ejnych
divakt“ a popularni osvéty, diky pravu klast neptijemné otazky a byt nekorektni maji
mnohdy $anci sehrat i politickokritickou tlohu (to oznacuje anglicky termin ,,licence to

A

question and mock® - licence ptat se a zesmésnovat).

Za ptiklad vlivné moderdtorky talk show jisté slouzi Oprah Winfrey, povazovand dnes
za jednu z nejmocnéjsich Zen planety — pravé diky moZnosti skrze své populdrni pota-
dy nastolovat agendu, radit, povzbuzovat k osobni i verejné aktivité. Ji komunikované
sdéleni , Find inspiration to live your best life“ miize mit stejny dopad jako formalni
cesty populdrniho vzdéldvini a obcanské mobilizace. Moderdtoti talk show mohou ko-
munikovat kulturni ideje a idedly se stejnou moci, jakou maji politici ¢i profesiondlni
vzdélavatelé. Tuto politickou moc talk show si uvédomuji sami politici, jsou si také védo-
mi popularity téchto potadii, a tak casto nejen souhlasi s iicasti v nich (jakkoli to miizZe
byt diky ,licenci ptdt se a zesméstiovat® rizikové), ale vyuzivaji je jako arénu pro své
proklamace. Naptilad Ross Perot ozndmil svou kandidaturu na amerického prezidenta
pravé v talk show Larryho Kinga.

Pét nepsanych pravidel talk show

Bernard Timberg (2000) se pokusil vymezit zékladni druhové pravidla talk show pomoci

péti prvkl produkéné formalniho charakteru, které 1ze identifikovat ve vétSing tradi¢nich

americkych talk show. Tato pravidla lze do velké miry povazovat za obecn¢ platna,
protoze mnoho lokalnich variant na evropském kontinentu z tohoto korpusu pravidel
jednoznaéné vychazi.

1. Moderator je sttedobodem poradu. Talk show je tzv. ,,host centered®, jinymi slo-
vy, potad je pln¢ vystavén kolem svého moderatora, ktery je hlavni tvaii a znackou
potadu, bez néj by potad neexistoval. Moderator je tedy z marketingového hlediska
hlavni hodnotou a s nim je asociovana i povaha a atmosféra poradu. Moderatoti
se ovSem t¢si také velké mife kontroly nad pofadem, jsou z produkéniho hlediska
Lautory®, byt pro n¢ vétSinou pracuje Sirsi tym scénaristli, dramaturgii a potrad ma
i svého reziséra. Moderator je ale jedinou jmenovité znamou polozkou celého tymu,
byt’ tymy pracujici na popularnich americkych talk show citaji mnohdy desitky lidi,
mezi néz se jesté ani nepocita Stab zajistujici samotny pifenos. Moc moderatora se
projevuje také tim, Ze je to zpravidla on, kdo vyjednava s televizni stanici o produkc-
nich podminkéch potadu.

2. Talk show se odehrava v ,,pfitomném case“. Bez ohledu na konkrétni formu potadu
(zivy prenos, zivé na zaznam, postprodukéné upraveny zdznam) se porad zpravidla
snazi vytvofit atmosféru ,,ptitomného casu®, tedy Zivého vysilani. VzruSujici zazitky
a odhaleni jsou umocnény v kontextu pfimého pienosu (zpiitomnélé soucasnosti),
¢ehoz se zanr snazi vyuzivat. K vytvaini této iluze naptiklad pfispiva moderator
pouzivanymi rétorickymi figurami, které sblizuji publikum v séle a u obrazovek
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(,,dnes jsme se tu sesli — vy v sale i doma u obrazovek...“). Zivost — dileZita znacka
zpravodajstvi ¢i sportovnich prenost — je efektivné adaptovana i v ramci talk show.

3. Intimita. Tento typ poradii ma v zasadé povahu privatni konverzace mezi modera-
torem a hostem a vytvofeni neformalni atmosféry, v niZ je mozné otevirat i osobni
témata, je soucasti této kulturni hry. Tomu odpovida i styl pouzivaného jazyka vcetné
nespisovnych vyrazii, spontanni reagovani moderatora, ,,nekorektni‘ humor, ktery
neni akceptovan ve formalnich konverza¢nich situacich, ad. Uroveii intimity neni ale
vytvarena jen na urovni moderator—host, ale i na rovni moderator—divaci. K tomu
slouzi sekvence primého osloveni divaka (direct address), které maji podobné ne-
formalni charakter. V jejich ramci Casto dochazi ke zdlraznéni kontinuity a historie
tohoto vztahu. Predmétem ptimého osloveni byva pripomenuti minulosti, rekapitulace
toho, co se ,,udalo od minula®, tedy vytvareni sdilen¢ho, dlouhodobého a intimniho
vztahu s publikem.

4. Slova = penize. Talk show je z produkéniho hlediska relativné levny potad, ktery ma
ale ve svych vrcholnych forméch Sanci ziskat velké a dlouhodobé¢ loajalni publikum.
Jedna se o potad situovany zpravidla do vysoce kontrolované¢ho studiového prostoru,
je zémérem socialnich aktéri stat se nehonorovanymi hosty potradu (celebrity, politici
1 oby¢ejni smrtelnici mohou vyuzit medidlniho prostoru pro sebezviditelnéni), takze
hlavnim nakladem potadu se zpravidla stava honorat moderatora. Proto je talk show
pro televizni stanice zajimavou komoditou, jelikozZ pomér naklada k potencialnim
ziskim z vlozenych reklam a product placementu mtze byt pro producenty velmi
vyhodny. Timberg naptiklad uvadi, ze vyrobni naklady zminéné talk show Johnnyho
Carsona byly kolem 100 000 dolart, ale tficetivtetinovy reklamni slot mél cenu
150 000 dolart. Jakékoli uvazované ¢i deklarované funkce tedy talk show ma, nelze
zapominat na ekonomické faktory televize a komoditni charakter talk show a samo-
zfejme 1 moderatora coby jeho znacky.

5. Spontaneita. Potad plsobi nejen zivé, ale vSechny v ném probihajici konverzace
maji mit velmi spontdnni charakter, ¢i Iépe fe¢eno, maji budit tento dojem. Nutno ale
dodat, Ze tato spontaneita talk show je sice pro divaky zadouci, ale v zasad¢ iluzorni.
Potad se musi podiidit mnoha imperativiim televizniho média (stopaz dana ¢asovym
slotem, komer¢ni pozadavky, pravidla licencovaného formatu ad.), takze celkovy tvar
je vysledkem Casto velmi precizni pripravy, jez je vysledkem tymové prace producentli
a scénaristi. Celé inteview ma zpravidla sviij scénaf, pripravena jsou nejen konverzac-
ni témata a otazky vychazejici z resersi, ale pfi tvorbé scéndie se Casto uvazuje takeé
o potenciadlnich odpovédich a z nich odvozenych dal§ich moznych liniich rozhovoru.
Toto samoziejme nelze povazovat za spontanné konstruovanou rozmluvu.

Mizanscéna

Jak jste se jiz diive dozvedeli, 1 ve faktualnich potadech je nutné registrovat mizanscénu
jako prvek prispivajici k budovani vyznami a interpretaci celého potradu (konverzaci
moderatora a hostl1). Odév moderatora ptispiva k budovani jeho charakteru, zasviceni
prostoru spolupiisobi pii vytvareni atmosféry, prostiedi ,,konverza¢ni arény* ma pojme-
novatelné usporadani. Posledni zminéna polozka ma naptiklad potencial komunikovat
rizné varianty ,,mocenského vztahu* mezi moderatorem a socidlnimi aktéry. Jednou ze
znamych variant je ptitomnost robustniho stolu vyhrazeného moderatorovi, vymezujiciho
mu bezpecnou zonu a situujiciho ho do ¥aprofilu vii¢i kamete; naopak mnohdy stisnény
a nekomfortni gauc je ureny hostiim, ktefi jsou snimani frontaln¢, a tim kompozi¢né
»obnazovani pohledu kamer a divakl ve studiu i doma. Toto je ptiklad uspotadani
vytvarejiciho viditelnou hierarchii mezi televiznim a socialnim aktérem.
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Prostredi je také uspotradano pro typickou kombinaci pfimého a nepfimého osloveni
divaka. Zpravidla disponuje ,,vstupnim portalem” pro moderatora i hosty, pfidruzenym
prostorem pro vkladané hudebni vystupy apod.

« Podivejte se na rizné talk show formaty/porady a zkuste vyhodnotit usporadani
prostoru s ohledem na vytvareni vztahu mezi moderatorem a hostem. Nakolik
vaSe intepretace konvenuje s dalSimi charakteristikami poradu, jakymi je charak-
teristika moderatora, styl konverzace, kladené otazky atd.?

o Vyhledejte, ktera pavodni talk show se v porevolu¢nim obdobi objevila na ceskych
obrazovkach. Pokuste se dohledat jejich ukazky.

3.1.5 Televizni dokument

Televizni dokument Ize povazovat za tradi¢ni prvek televizni programové skladby, ackoli
v soucasnosti — jak se dozvite v nasledujici ¢asti — celi velké vyzvé diky nastupu reality
TV (reality show).

Kofteny televizniho dokumentu lezi v mezivaleéném obdobi, kdy se dokumentarni
tendence prosadily ve filmové avantgardé (,,umélecké* nakladani s dokumentérni for-
mou reprezentuji filmafi jako Dziga Vertov, Jean Vigo, Joris Ivens, Walter Ruttmann
ad.), ohlas si ziskal Robert Flaherty a jeho etnograficky zaméfené dokumenty, prvky
dodnes povazované za jadro dokumentarnich forem prakticky i teoreticky nastolil John
Grierson, ktery stal za rozvojem dokumentu ve Velké Britanii. Byl to Grierson, kdo
do velké miry definoval spolecenskou funkci filmového dokumentu (posilovani narod-
ni identity, participace na budovani demokracie), vzdalujici se umeleckym tendencim
mezivaleCnych avantgard. A byla to tato ,,prosocialni* funkce dokumentu, ktera se pak
usadila pfedevsim v evropském kontextu vefejnopravnich televizi.

Rada griersonovskych pohledi na funkci dokumentu ve Velké Britanii dodnes pietrva-
vaiv podob¢ internich produkénich kodexti. Jeremy Orlebar uvadi, ze v Producentskych
smérnicich BBC (2003) je zavedena formulace: ,,BBC zodpovida za sluzbu vSem ¢as-
tem spolecnosti ve Spojeném kralovstvi. Jeji sluzba ve vlastni zemi by se m¢la snazit
reflektovat a reprezentovat sloZzeni naroda.* Dale uvadi, ze naptiklad reflektovat narod
znamena reprezentovat jak to, co je povazovano za normalni a obycejné, tak to, co je
povazovano ze deviantni a neobvyklé. To ukazuje, jak predevsim vefejnopravni tele-
vize stale vnimaji svou zdsadni spoleenskou roli, vetejné ji deklaruji a samoziejmé se
tim soucasn¢ vystavuji kritice, pokud jejich pfistup vykazuje znamky ,,omezeného ¢i
privilegovaného vidéni®. (Orlebar 2012: 84) Tim je mysleno vybirani a zdiraziovani
urcitych aspektti a hledisek za pouziti kamery, stiihu a dalSich postprodukénich procest
(viz faze postprodukce coby nejkotroverznéjsi faze tranformace, kapitola 1.2).

V této griersonovskeé tradici tedy 1ze v televiznim dokumentu spatfovat mozny nastroj:
— demokratizace, vefejné informovanosti, a tim i1 zvySeni angazovanosti ob¢ant,
— veftejného vzdélavani,

— duchovni obrody a §ifeni humanity,
— posilovani a reflexe naroda a jeho identity.

Griersonovy formulace jsou i z dnesSniho pohledu velmi dulezité, protoze socidln€kri-
ticka a osvetova funkce dokumentu ztistala do velké miry soucasti jeho typové definice
(ve smyslu divackych ocekéavani, produkénich strategii a praktik i vetejné financni podpo-
ry). Dalsim zdrojem, ktery sehral vyznamnou roli pii formovani televizniho dokumentu
v rané éte, byl rozhlasovy dokument. Filmovy dokument nataceny na slozitou a nepiili§
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mobilni zdznamovou techniku mohl probihajici udalosti sledovat z odstupu a musel je
opatfovat zpravidla mluvenym komentatem, ale rozhlas mél v tomto technologickou
vyhodu. Diky mobilnéjsi technice (zvukové) mohl vyrazit ptimo do terénu, nechal pro-
mlouvat samotné sociadlni aktéry uprostfed déni, rozvinul televizi pozdéji intenzivné
vyuzity mechanismus interview, nechal vyniknout dlezitou figuru — jmenovitého repor-
téra. V rozhlase se také mnohem vice uplatnila bézna mluva a kazdodennost, vzdalena
uméleckému sméfrovani kinematografie.

Z téchto dvou zdroji (film/rozhlas) zformoval svou estetiku i televizni dokument. Coby

audiovizualni forma navazal na kinematografii, ale souc¢asné adaptoval kazdodennost,

reportazni charakter rozhlasu, véetné jeho klicového prvku interview. V tomto textu
pochopitelné neni prostor ani pro rychloexkurz do $edesatiletého vyvoje televizniho
dokumentu v zdpadnich zemich ani u nds. Za ptiznacné rysy je vSak mozné povaZovat:

- technologické inovace konce 50. let, zejména leh¢i nataceci techniku umoziujici
mnohem bezprostiednéjsi reagovani dokumentaristi v terénu,

— zformovani fady dokumentaristickych hnuti na pfelomu 50. a 60. let (Free cinema,
Candid Eye ad.), z nichz napiiklad americké Direct cinema jiz bylo intenzivné nava-
z4no prave na televizni spolecnosti,

- presun vétSiny dokumentarnich zZanrovych linii do televizniho prostfedi v prib¢hu
70. let, pficemz filmovy dokument ziistal spojen piedevSim s uméleckymi tendencemi
dokumentu a tzv. autorskym dokumentarnim filmem ¢i dokumentarni eseji,

— ptiklon televiznich dokumentt k imperativim socialni zodpovédnosti, edukaci
a informacim; ve vychodnim bloku byl ov§em pod stalym ideologickym dohledem,
ktery ustoupoval pouze v obdobich ,,tani*,

— paralelni existenci jak ,,izolovanych* televiznich dokumentéarnich filmu, tak postupny
a stale znateln&j$i nastup sériovych variant,

— vetsi produkeni tlak na rychly vznik televizniho dokumentu z diivodu nutného plnéni
programového planu.

Typologie televizniho dokumentu

Jak bylo uvedeno, autorsky dokument zistal do ur€ité miry vazdn na médium filmu,
televizni prostfedi ,,adoptovalo* a nechalo rozvinout 8ir$i spektrum dal§ich dokumen-
tarnich typt a podkategorii. Ve studiich teoretikl a historikti dokumentu (Nichols 2010,
Winston 1995 a 2000, Bruzzi 2000, Orlebar 2012 ad.) je pojmenovano mnoho takovych
typt, z nichz lze jmenovat naptiklad nasledujici:

a. Socialni/sociologicky dokument. Zamétuje se na pozorovani a interpretaci spo-
leCenskych jevi, na jeho plose se n¢kdy pracuje s casosbérnou formou postihujici
promény v ¢ase, napliuje prosocialni vychodiska dokumentarni formy stanovena
jiz Griersonem. Sociologicky dokument se zabyva Sirokou kategorii spolecensky
pozitivnich i negativich jevl, od oblasti lidskych prav pies sociadln¢ problematické
jevy typu zavislosti po genderové otazky apod.

b. Etnograficky dokument. Tato linie usilovala o popis a poznani mimoevropskych
kultur, v Sir§im slova smyslu pak i subkultur obecné, coz tuto kategorii samoziejmé
sblizuje s ptredchozi sociologickou linii. Film byl a je pro etnografy dalezitym na-
strojem, umoznujicim jim vizualn¢ dokumentovat jejich vyzkumy. Tento typ filmt je
spojen s terminem tzv. vizudlni antropologie. Ikonou etnografického filmu je dodnes
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Jean Rouch, ktery sou€asné¢ narusil dogma nezti¢astnéného pozorovatele a ve svych
filmech zasadné zpropagoval v 60. letech nastupujici pristup cinéma-vérité.

. Historicky dokument. Zaméiuje se na prezentaci vice ¢i méné znamych historickych
etap, mnohdy tragickych, politicky pfelomovych momentti euro-americké historie.
V soucasnosti se vedle ,,velkych udalosti“ stale vice projevuje zédjem o malou, kaz-
dodenni historii, ktera vice akcentuje nendpadné intimni pfib&hy, vzpominky, to vSe
s vyuzitim performativni dokumentarni formy (u nas napiiklad cyklus Mé soukromé
stolet).

Dohledejte si, jak performativni dokumentarni méd definuje Bill Nichols (2010).

. Védecky dokument/védecko-popularni a nau¢ny dokument. Jeho smyslem je
komunikovat nejnovéjsi védecké poznatky Sirokého spektra védeckych obori. Tento
zanr si vypracoval svou rétoriku spocivajici ve specifickych postupech, jak zjedno-
dusovat slozité védecké poznani — skrze metafory priblizujici védecké kody nasi
kazdodenni zkuSenosti, sofistikovanou infografiku apod. Typickou figurou je védec
v roli prezentéra, napomahajici soucasn¢ budovat spolecensky status védcu a védy
jako takové. Z podstaty jeho funkce zde prevlada vykladovy model reprezentace svéta,
castym prvkem je autoritavni komentai (védce ¢i voice of God). Od edukativni, az
Skolng autoritativni formy rané televize se zanr pifesunul k dynamictéjSim, vizualné
1 vypravécsky atraktivnim postuptim, které reprezentuje napiiklad série Horizon. Ta
je také prikladem typické serializace védeckého dokumentu.

. Prirodopisny dokument/wildlife. Tyto filmy a série se do velké miry piekryvaji
s védeckym dokumentem. Zaméruji se zpravidla na prezentaci ,,divoké krasy piirody*,
vyuzivaji sofistikované postupy observace fauny a flory, kombinované s popisnym
komentafem ¢i promluvami angazovaného biologa v roli prezentéra. V soucasnosti
se projevuje velky priklon zanru k vizualné€ atraktivnimu pojeti vyuZzivajicimu nej-
nov¢jsi technologie (zpomalené zabéry, teleobjektivy, minikamery, no¢ni sekvence,
umist'ovani kamer ptimo na zivocichy, Casosbéry atd.).

Cestopisy. Popularni predchiidce etnografického dokumentu a wildlife poradd, ak-
centuje pozitky turistiky, prezentuje domaci a exotické destinace coby mista stojici
za navstévu, kterou za vas jiz ale vykonala televizni kamera. Velmi ¢asto do svého
stfedu stavi tento typ dokumentli znamé osobnosti, které jsou atrakci poradu (Michael
Palin, Lud¢k Munzar). Nékdy ovSem takové celebrity témér zastinuji informativni
vrstvy potadu, a jak uvadi Orlebar, je to v horSim pfipadé potad vice o jejich egu
nez o navstivené destinaci. Tato forma se miZze kombinovat s dal§imi typy, napiiklad
s ,,cooking show*. Tehdy se naptiklad cilem cestopisu stavaji exotické kuchyné,
na jejichz pozadi se lze dovédét dalsi souvislosti o cizich zemich a jejich obyvatelich.

. Dokumenty o uméni. Lze je vnimat jako soucast procesu budovani kodexu zasadnich
umeéleckych d¢€l a autorti z oblasti vytvarného umeéni, architektury, hudby, divadla
atd. Zaméfuji se na rizna obdobi, autory, styly, ikonicka dila, odhaleni ¢i skandaly.
Prezentuji a vytézuji nejnovejsi metodologie umeénovédnych obort, coz je sblizuje
s védecko-popularnim dokumentem. Stéle Castéji se 1 zde vyuziva slavnych osobnosti
jako prezentéru predstavujicich dramaticky ,,pfibéh uméni* (napt. Simon Schama
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ad.). Soucasti této kategorie miize byt i specificka odnoz hudebnich dokumenti, pro
portréty rockovych hvézd se vzil termin rockumentary.

h. Investigativni dokument. Je to typ hranicici s aktualni publicistikou, jehoZz tkolem
je odhalovat dysfunk¢ni jevy ve spolecnosti (na urovni lokalni i globalni). Sam sebe
definuje jako nastroj pro ochranu demokracie a prava, a pomaha tak budovat status
médii coby ,,hlidaciho psa“. Casto vyuziva takovych technik, jakymi je skrytd kamera,
mytizuje také reportéra jako ,,hrdinu na vypraveé za pravdou (napf. i u nas vysilané
série s Donalem MacIntyrem). Kontroverze ¢asto vyvolavaji velmi subjektivné pojaté
dokumenty, které v podobé¢ investigace dokazou znacn€ manipulovat s vykreslenymi
udalostmi, slouzi tedy spis pro podporu piedem formulovanych nazort. Ikonou takové
kontroverze je dnes americky dokumentarista Michael Moore.

i. Dokumentarni esej. Dokumenty vyuzivajici poeticky mod, zdtiraznujici stylové
prostiedky dokumentu, pracujici spise s asociacemi nez pfimym sdélovanim vyzna-
mu. V téchto dokumentech nejsou lidé prezentovani coby socialni aktéfi, ale funguji
pouze na urovni formalniho prostedku, stejn¢ jako ostani prvky mizanscény a dalsi
stylové slozky. Jako ptiklad slouzi tvorba Godfrey Reggia.

j. Portrét. Dokument mapujici Zivotni trajektorii vyznamnych osobnosti z riiznych ob-
lasti spolecenského Zivota, soucasnosti i historie. Typicky kombinuje prvky vykladu,
interview ¢i dramatizace.

k. Dramadoc. Hybridni druh, ktery znovuvypravi dilezité udalosti (¢asto z nedavné
doby). Publiku jsou mnohdy tyto udéalosti znamé a potad byva také opatien informact,
ze je natoCen podle skute¢né udalosti. Tvirci vyuzivaji pti pfipravé postupy pozo-
rovani, svédectvi a resersi spojené s dokumentem, peclivé tedy rekostruuji faktické
udalosti, ale kombinuji je s narativni strukturou, zamétenim se na postavy, dramatic-
kym obloukem, tedy prvky fik¢niho narativu. Pfevlada piiklon k naturalistickému/
realistickému herectvi, strukturace udalosti tradi¢n¢ naplituje podminky Zurnalistické
objektivity — tedy realné odvijeni udalosti, pouzivaji se titulky k identifikaci postav
apod.

l. Parodie, mockumentary. Na pomezi dokumentu a komedialnich zanr( stoji formy
parodujici uspésné a oblibené dokumentarni potady. Jednim z Castych terct byva
tfeba zanr rockumentary, soustied’ujici se na zivot rockovych hvézd. Tyto porady
napliuji stylové a vypravéeci konvence dokumentu (tvaii se tedy jako divéryhodny
dokument), ale postavy a udalosti jsou vysostné¢ manipulované Ci zcela smyslené.
Odhaleni tohoto ,,podvodu‘ na divaky je zdrojem humoru. Za prototyp takovych po-
fadl je povazovan film This is Spinal Tap o fiktivni heavymetalové kapele, z ¢eského
prosttedi napt. Mrdga Happyend ¢i Rok ddbla. Postupy dokumett ve sluzbach kome-
die systematicky vyuziva také britsky komik Sacha Baron Cohen, ktery se proslavil
svou televizni show Da Ali G Show, ktera hojn¢ vyuziva pravé principu dokumentu,
jakkoli je ve vysledku postmoderni multizanrovou kolazi.

a dalsi...
Je evidentni, Ze uvedené typy se mohou prekryvat a tento zakladni vycet neni vycerpa-

vajici. Také v televizi se samoziejmé objevuji experimentalni, a tudiz tézko zaraditelné

52



3.1 Vybrané faktualni televizni zanry

dokumenty, navic je dnes velmi slozité efektivné odlisit kinodistribuci od televizni dis-
tribuce. Jakkoli je obecné pozorovatelnym jevem snaha podporovat cirkulaci dokumentt
v kinech, je to pravé televize, kterd zajistuje dokumentarnim filméim jejich divaky. Nutno
ovéem dodat, ze i v ramci televizni sledovanosti je to Zanr ur¢eny malym , elitarskym"
publikiim. Skutec¢ny Siroky ohlas ziskaly az porady vychazejici z kofent dokumentarniho
filmu a sérii, které vytéZily zakladni principy a obohatily je o prvek zabavnosti. Re¢ je
o reality TV a jejich specifickych variantach jakou je tfeba docusoap.

3.1.6 Reality TV (reality show)

Uziti termint reality TV a reality show 1ze povazovat za ponékud problematické. Jak

v anglicky psané literatufe, tak v ceském prostiedi neni jejich uzivani zcela konzistentni.

Zahrani¢ni studie pracuji zcela minimaln¢ s terminem reality show. Jako reality TV jsou

pak zpravidla oznacovany potady, které:

— vykazuji minimum scénaristické pripravy,

— zapojuji socialni aktéry,

— z hlediska televizniho stylu (zvukovych a obrazovych prvkl) navazuji na tradici
dokumentu,

— akcentuji zabavné ¢i dramatické funkce potadu. (Butler 2007, Hill 2005, Hill 2006)

Historicky kontext reality TV
Vyse uvedené vymezeni reality TV je ponckud Siroké a neni zase tolik vzdalené teminu
faktualni televize oznacujicimu cely soubor nefik¢nich potradu. Vedle této definice je
pojem reality TV uzivan i v uzsim pojeti (v ¢estiné pak byva nékdy nahrazen terminem
reality show, ktery je uzit v Knize o filmu /Orlebar 2012/). Pro jeho konkretizaci ndm
dobte poslouzi opakované formulované zatazeni tohoto terminu do historického kon-
textu, tedy jeho spojeni s vybranymi porady.

Samotny termin reality TV se objevil v Britanii a Spojenych statech pocatkem 90. let
a jeho aplikace byla dusledkem kritické poteby reagovat na nove se objevujici tendence
televizi. Témi byly pokusy nalézt feSeni problému s rostoucimi néklady dramatickych
1 komedialnich fikénich potadu, pfi¢emz touto cestou se ukazalo oziveni tradice ob-
serva¢nich dokumentl (napf. direct cinema) a snaha vytézit jejich mod ve sluzbach
populérnich ,,zabavnych* formatt. V té dobé také doslo k obecné deregulaci televizniho
primyslu a reality TV se jevila jako jedna z cest ke konkurenceschopnosti ve stale sou-
mensi a mensinovéjsi publika (niche audience). Tradice televizniho dokumentu tak
ve sluzbach trzniho boje fuzovala s nizkoprahovou ptisobivosti bulvarni publicistiky
a emocionalnim apelem soap oper (dramat vztahil). Reality formaty zacaly nabizet
produkéné méné narocnou dokumentarné-zabavnou formu vypravéni o skutecnych lidech
a skute¢nych uddlostech zabavnym stylem, zpravidla s uptednostnénim vizuality, charak-
terizace aktérii a pribéhovosti. (Hill 2005) Povinnymi ingrediencemi se pak stali méné

Uspéchy pionyrskych projektil oteviely cestu k expanzi t&chto typi potadii na pie-
lomu tisicileti, a to nejen mnoZstevni, ale i ve smyslu masivniho priniku do primeti-
meovych programovych slotl. Jednou z viibec prvnich televiznich reality TV sérii byla
americka Cops, piisné€ observacni potfad sledujici kazdodenni praci policejni patroly, ¢i
britska Crimewatch, realisticky prezentujici spachané zloCiny za pomoci rekonstruk-
ci, autentickych zabéri bezpe€nostnich kamer a prezentace moderatorti. Atraktivita
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zlo¢inu se ukazala jako jedna z moznych cest, ale tyto potrady piredevsim stvrdily, ze
reality formaty maji potencidl pfitdhnout relativné pocetné publikum. Zajem se brzo
rozsitil i na vykonstruované ,,laboratorni experimenty* spocivajici ve sledovani aktért
v uzavieném prostoru. Tradici zalozil porad stanice MTV The Real World, nasledovany
jiz , klasickymi* potady Big Brother, Survivor, které dnes pomalu vytlacuji popularni
talentové soutéze. V zasadé se tedy jedna o potady, které byvaji ¢eskou zZurnalistikou
oznacovany prave jako reality show.

Pro televize se staly reality TV formaty dtlezitym artiklem, protoze pftitahly k ob-
razovkam ,,nedostatkové zbozi* — tedy mladé publikum. Nabidly jim moznost aktivné
na poradech participovat a vytézily i moznosti multimedialniho prostfedi, provazujiciho
televizi, internet ¢i hudebni priimysl. Vedle uspéchu u mladého publika ale soucasné
dokazaly pfemostit generace: talentové soutéz ptitahuji teen publikum i stfedni generaci,
Survivor a jeho derivaty pfimo pracuji s mezigeneran¢nim vzorkem ucastnikd...

Nastup reality TV je tedy mozné povazovat za ukazkovy ,,ptibeh o tspéchu®, jehoz
faktory tvofi:

— mensSi produkéni naklady reality TV v porovnani s dramatickymi pofady (uvadéji
se az osminasobné nizsi naklady na vyrobu stopaze stejné délky),
— neocekavany divacky aspéch, ktery atakoval v mnohych zemich divacky share az

k 50 %,

— uspéch nekterych formatl na globalnim trhu. (Big Brother, Wife Swap, American

Idol, X-Factor ad.)

Annette Hill ale dodava, Ze soucasti tohoto pribéhu je také doklad toho, jak je televize
schopna ,,stravit sama sebe, aby prezila v komercné nejistém medialnim prostredi®. Podle
ni také hrozi dan za tento uspéch, zejména na strané vefejnopravnich stanic a zejména
u zpravodajskych, publicistickych a dokumentarnich poradia. Otazkou podle ni je, zda
budou jak vefejnopravni, tak komer¢ni stanice dlouhodobé schopné udrzet divackou
popularitu faktualni televize, aniz by se vzdaly téch tradi¢nich poradt/zanrt. (Hill 2005)

« Zopakujte si vyznam termint share, rating, programovy slot, rozdil mezi Zanrem
a formatem.

SubzZanry reality TV

Co si tedy pod terminem reality TV konkrétné piedstavit? Siroké spektrum poradi
oznacovanych jako reality TV Ize samoziejmé ¢lenit do podskupin sob¢ si ptibuznych
poradil a praveé pojmenovani téchto podkategorii nam pomuize vytvorit presnéjsi predsta-
vu, jaké vSechny formaty a porady mtizeme povazovat za reality TV (reality show). Jak
jsme jiz uvedli na ptikladu Clenéni faktualni televize jako takové, subzanrova taxonomie
muze existovat v mnoha variantach (napt. Butler 2007, Hill 2006, Creeber 2002 ad.).
V naSem pracovnim modelu a s ohledem na ptedeslé vyclenéné kategorie pojmenujeme
nasledujici podskupiny, definované skrze téma ¢i funkci:

a. Talentové soutéze (talent show). Porad ma soutézni format, kdy je velka skupina
postupné selektovana na zaklade hlasovani divaki ¢i odborné poroty slozené z cele-
brit. Talent soutéZicich je také rozvijen profesionaly a ptislibem/vyhrou je piedevsim
zisk statusu celebrity v daném oboru. Tyto formaty deklaruji svlij demokratizacni
potencial — hvézdou se muze stat ,,kazdy z vas®, sta¢i mit talent a pili. Je to tedy
forma ,,amerického snu* v oblasti showbussinesu, gastronomie atd. Tyto potady ¢as-
tecné funguji v sebereflexivnim modu, protoZze maji potencial odhalit, jak se samotna
média podileji na vytvareni spolecenského statusu osob a jak participuji v procesu
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celebritizace. Jednim z pfizna¢nych prvkl tohoto subzanru je prace s opulentni mi-
zanscénou a piepjatymi reakcemi poroty (viditelnou performanci), které do velké
miry stoji za komunikaci emoci divakim, respektive vytvaieji emocionalni kontext
pro divackou recepci. Tento potad pti svém nastupu kazdopadné vnesl novy impulz
napiiklad do hudebniho primyslu, protoze mél kapacitu stvotit vefejnosti oblibené
interprety. Po n¢kolika letech se kazdopadné tento potencial talentovych soutézi zda
minimaln¢ u nas pon¢kud vycerpan.

. Ziskani partnera. Potad, jehoz smyslem bylo dat ve svém zavéru vzniknout milost-
nému paru, se na americkych obrazovkach objevil jiz v roce 1965 (The Dating Game).
Idea milostné reality TV se ozivila znovu v 90. letech, at’ uz v jednoduché formé
kratké jednoepizodni soutéze s cilem ziskat partnera na schiizku (napiiklad ceska
potadl. V nich uz neslo o humorny divacky odstup, ktery je typicky pro uvedené
kratké jednoepizodni potady. V tomto piipad¢€ byl jiz vétsi prostor pro budovani emo-
cionalni angazovanosti divaki a jejich napojeni na osudy soutézicich bojujicich o las-
ku (€1 penize?). Ackoli hned prvni pokus Who Wants to Marry a Multimillionaire?,
snazici se navazat na popularni kviz, skon¢il skandalem, jeho nasledovnici jako The
Bachelor nebo Joe Millionaire se staly mezinarodn¢ uspésnymi formaty, fada porada
byla produkovana i ¢eskymi komerénimi stanicemi. Tyto formaty ¢asto prozrazuji,
ze ackoli divaci jsou skepticni vici skuteCnym citim aktéri, tak piislib a naplnéni
happy endu je dalezitou divackou atrakei, ktera ma potencial budit onu silnou emo-
cidlni angazovanost. (Huff 2006)

Vyhledejte si vice informaci o skandalu spojeném s poradem Who Wants to Marry
a Multimillionaire? Co predevsim bylo poradu vytykano a co z této kritiky lze
aplikovat i na soucasné reality TV formaty?

. Docusoap. Zanr docusoap (nékdy také soap-docs nebo reality-soaps) se vynofil
ve Velké Britanii a zaznamenal prudky nartist sledovanosti predevsim v druhé polo-
ving 90. let. V principu se jedna o kombinaci observacniho dokumentu a na postavu
zaméfeného dramatu. Velmi Casto se soustiedi na specifické prostiedi (letiste, ne-
mocnice), které ma potencial ,,hry vztahti a emocionalné vypjatych situaci®, pficem
tviirci maji licenci zaznamenany material efektivné sttihat pravé po ptibéhovych
liniich, jako to Cini televizni fikce. Pravé ono zameéteni na postavy a jejich vzta-
hy zavdalo k oznaceni soap, odkazujicimu na fikéni melodramaticky zanr mydlové
opery. Oproti nékterym uvazovanym dokumentarnim predchtidciim ze 70. let (The
Family, An American Family) se kazdopadné diraz potadt piesunul od spolecen-
ského komentate k zabavnosti a akcentaci postav a vztahli, coz docusoap nejen
odlisilo od observa¢nich dokumenti, ale ptfedevsim ziskalo bezprecedentné velké
publikum. V Britanii byl divacky share n¢kterych potadt az k 50 %, a docusoap v té
dobé dokonce vytlacilo ze svych pozic televizni drama 1 sitcomy (Hill 2005). Ac¢koli
zanr cCelil kritice pro svou pfiliSnou odlehcenost (byl nazyvan documentary-lite),
velké publikum ziskal bez exploatace zloc¢inu ¢i sexudlnich témat a vyvedl dokument
z ,,demografického ghetta® malého elitniho publika. (Winston 2000:55) Nutno do-
dat, ze docusoap se stal extrémn¢ uspesSnym zanrem v Britanii, ale mensi ohlas m¢l
v zahraniCi. Pokusy produkovat docusoap registrujeme napiiklad v Némecku a vina
tohoto zanru v poslednich letech dorazila i do tuzemské televizni kultury (Zlati hosi,
Ptdcata ad.). Jak se ale na Ceskych ptikladech ukazuje, n¢které prvky docusoap jsou
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oteviené inovacim, kdyz je naptiklad v druhém jmenovaném potadu porusovana
observacni ,,fly-on-the-wall perspektiva apod.

Soutézini socialni (laboratorni) experimenty. Mezi takové porady se fadi ty, které
umist’uji socialni aktéry do kontrolovaného prostiedi a sleduji (¢i provokuji) rozvoj
jejich vzajemnych vztahl. Zpravidla je jasné dan¢ obdobi, v pribéhu kterého dojde
k zasadni proméné jejich zivotnich podminek, at’ uz je to zména prostredi, zbaveni se
n¢jaké ,,esencialni Zivotni pomucky ¢i objektu®, vykon neznamé profese, podtizeni
se domacim pravidlam stanovenym cizimi osobami. Usp&sné i netisp&sné snahy
vyrovnat se s novou situaci jsou snimany piedev§im v ramci observa¢niho rezimu,
konec nataceni znamena také konec experimentu, po némz se ti¢astnici vraceji k nor-
malnimu zivotu. (Hill 2006: 48—53) Potrad se zpravidla snazi akcentovat pozitivni
proménu ucastnikli na zaklade takto konstruované zkusenosti, coz je v idealnim pii-
pade¢ legitimizuje coby prosocialni dokumentarni formu. Observacni forma je Casto
kombinovana s pseudomonologickymi interview ¢i komentaii, které pomahaji 1épe
dokreslovat emocionalni napéti objevujici se v téchto experimentalné vytvorenych
situacich, komentare také maji za cil evokovat narativni (kauzalni) souvislosti mezi
zaznamenanymi udalostmi. Velkou roli samoziejmé v tomto piipadé¢ sehrava casting,
jehoz cilem je vytvoftit dostate¢né heterogenni skupinu s potencidlem vztahovych
konflikti. Prikladem takovych potadi jsou jedny z dodnes nejslavnéjSich forma-
tl — Big Brother a Survivor, které dokladaji pravé vyznam konstrukce specifického

vv7s

prostredi (izolovana vila, opustény ostrov), vybéru soutéZicich aktérii (tzn. casting),

aplikovanych principii provokace déni ¢i specifickych ritudlii/pravidel vyplyvajicich
ze soutézni povahy potadu.

Skryta kamera. Princip skryté kamery je vazan coby investigativni nastroj na pu-
blicistické zanry a televizni dokument, ,,socialni experimenty* ho pouzivaji coby
ozvlastnujicici stylovy prvek, ktery pomaha budovat dojem autenticity. V tomto prti-
padé je ale tato technologie nejen pomickou ¢i ,,spolukomponentou®, ale primarné
zaklada rétoriku celého potadu. Do kategorie skryté kamery patii zpravidla humorné
orientované porady, jejichz cilem je n¢jakym zptisobem napalit, vylekat ¢i oklamat
vybrané socialni aktéry, ptipadné celebrity (nékdy se proto uziva i termin reality
hoax). Soucasti vzorce je i vizualizace toho, ze socialni aktér byl o ,,podvodu‘ zpraven
a hlavné byl timto odhalenim pobaven. V opacném piipadé budi potad fadu etickych
rozporu. Tento zanr se i diky stopazi stal oblibenym materiadlem na socidlnich sitich,
nutno dodat se silnym potencidlem virality. Tato dispozice z n€j také ucinila inspiraci
pro fadu reklamnich kampani — tento ,,paratizni modus* je samoziejme pro persua-
zivni zanry typicky.

Promény lifestylu (makeover). Jedna se o potady, kde je na Grovni zpravidla jedné
epizody viditelny néjaky progres na urovni zivotniho stylu, at’ jiz za néj povazujeme
styl bydleni, stravovani, vzhledu, pojeti svého téla atd. V zasad¢ jsou tedy timto
typem potadu tematizovani ,,profesionalové®, ktefi odhaluji spravnou cestu k pojeti
vnitini/vnéjsi krasy a funk¢nosti osob, jejich ptibytkt, ptipadné i podnikani (Ano,
séfe! bychom mohli povazovat za podnikatelsky a stravnicky makeover). Tento typ
poradit ma tendenci deklarovat svou prosocialni funkei (u¢ime divaky Zzit a prozivat
1épe) ¢i podporu DIY kultury, na druhou stranu jej 1ze vidét i jako ideologicky nastroj
propagujici nivelizovany vkus, ,,spravné definice krasy a téla, trdveni volného ¢asu
apod.
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g. Soudni tematika, vymahani prava. Tyto pofady se soustfedi na drama vazané na pro-  Soudni

cesy ochrany vefejného poradku. Po observacnich pofadech typu Cops se kategorie @ pravni
rozsifila o narativizované reportaZe o praci policie, hasica ¢i zachranait (112), fadime ~ fematika
sem tieba také i pon¢kud obskurni ,,inscenované verejné soudy*, kdy se za ptitomnosti
soudce (n€kdy je jim celebrita), obhéjcii a skutecnych zalujicich/zalovanych osob
odehraje liceni s vyf¢enym verdiktem (napf. u nds produkovany potad Sudte je!).
Posledni jmenovany typ spociva na rekonstrukei redlnych, mnohdy ale jiz uzavienych
pripadt, kde mize znovu rozhodnout o verdiktu porota slozena z divakt. V zasad¢ se
jedna o akcentaci ,,prostych emoci a selského rozumu*, zajimavym zptsobem se ale
takové porady vztahuji k tématu ,,zvetejnovani privatniho a privatizace vetejného®.
Jakkoli bizarni se takové pofady mohou zdat, minimalné se jim dafi nejen bavit, ale
nych a ochrannych mechanismi. Na stranu druhou ¢eli tento subzanr obecné kritice
za mytizaci slozek statniho represivniho aparatu, kdy nekriticky heroizuje vymahani
prava a ochranu vefejného poradku.

h. Reality sitcom. Relativné okrajovou variantu dobie reprezentuje potad MTV  Dom-com

The Osbournes, ktery dokumentuje rodinny Zivot rockové star Ozzyho Osbourna.
Jelikoz jde potad proti stereotypnim ocekavanim ,,zivota hvézdy a jeho nuklearni
rodiny*, ma vlastn¢ podobnou strukturu doby rodinny sitcom (domcom), véetné
parodickych nazvu epizod typu It’s a Hard Knock Life. OvSem s tim rozdilem, ze
pracuje se stylizovanym observaénim materialem. Také Casto citovana série The
Simple Life s Paris Hilton coby celebritou v roli sebe samé naplituje charakteristiku
komedialni série vystavéné na domnélém referencnim zakladé, ackoli ,,hrani roli* je
zde u zapojenych celebrit evidentné ptfitomné.

i. Zpovédnice. Tato kategorie navazuje na ideu ,,access TV*, tedy poradi/kandl  Access TV
vybudovanych na ideji vefejnopravnosti a demokratického ptistupu béznych lidi
do medidlniho prostoru. V tomto ptipad¢€ se jedna o vybizeni divakl k formulacim
,»vzkazu narodu* ¢i blizkym osobam, s cilem vyselektovat vtipné, bizarni ¢i emoci-
ondlné silné piispévky a soucasné také posilit vztah divakl a stanice samotné diky
»architektuie participace — tedy dojmu divak, ze se sami podileji na produkénich
procesech. Jedna se samoziejmé o ,,nalomeni* piivodni explicitné prosocidlni ideje
access TV a vytvareni svobodného prostoru pro obcanské vyjadreni. V nékterych
ptipadech mohou byt socidlni aktéfi ke zpovédim vybizeni, aniz tusi, Ze jsou soucasti
nataceni potadu (Taxi Confessions, Taxi prosim). Tato varianta t€zi 1 z konvenci skryté
kamery, se stejnym cilem — zachytit aktéra pii neCekané ¢i emociondlni reakci ¢i
vyroku. Takova varianta provokovanych aktivit zaznamenavanych skrytou kamerou
samoziejme nastoluje zasadni otazky o etice dokumentu a ¢astém lavirovani na jeji
hranici.

« Bill Nichols hovofi o ,,politice a etice setkavani®. Vyhledejte si tuto pasaz a vztah- 2
néte ji coby etickou kategorii k vySe uvedenym prikladim. (2010: 198-199) ‘

Tento vycet konkrétnich variant reality TV samoziejmé neni vycerpavajici. Televizni
médium a specidlné reality TV jsou velmi dynamickou oblasti se sklonem k hybridizaci  Hybridizace
svych subzanrovych kategorii, hledani novych atrakci a impulzt. Pokusy o jakékoli
stabilni taxonomie jsou tedy odsouzeny k nezdraru, vnimejte proto vyse uvedené jako
pokus reagovat na aktualni stav a berte tento navrh spise jako bod pro dalsi promysleni
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problematiky. Dulezité je vnimat, ze spolecnym vychodiskem uvedenych variant je
rezignace na autenticnost a edukativnost tradicniho televizniho dokumentu (ackoli se je
nékdy snazi potady deklarovat) a naopak diiraz na spektdkl kazdodennosti a performanci
identity. (Orlebar 2012: 96)

Casting

Vybér socialnich aktéra, kteti se stanou soucasti reality TV, je zcela zasadni soucasti ce-
1ého produkéniho procesu. Oni jsou ti ,,hrdinové a hrdinky*, jejichZ osudy maji zaujmout
budouci divaky. V kapitole o transformacnich fazich jsme hovofili o urovni namétu/
scénare, kdy se rozhoduje nejen o ,,strategiich reprezentace®, ale praveé také o vybéru
aktért. V pripade¢ reality TV ne¢kdy vybér aktéra vyplyne z vybéru prostredi (tfeba v do-
cusoap zamértujicici se na ,,excesivni‘ mista typu letisté), u jinych variant je ale casting
klicem k uspéchu — napiiklad u ,,socidlnich experimentti* typu Survivor. Neni vyjimkou,
7e prave casting je samotnymi stanicemi masivné promovan, a muze se dokonce stat
pro-filmovou udalosti samou o sob¢, kterou stoji za to zaznamenat a odvysilat.

Naptiklad na serveru WikiHow je k vidéni ndvod, co délat, pokud se chcete stdt ticast-
nikem reality T'V. Sérii krokii, které podle autorii mdte podstoupit (zjisténi si detailii
o formdtu, priprava sebeprezentace atd.), predchdzi iivodni text, ktery odrdzi celou
atmosféru obklopujici Zanr reality TV. Prozrazuje jeho produkini mechanismy vyza-
dujici novou krev, odrazi kulturu vispéchu a rétoriku prosazeni se v dnesni kompetitivni
spolecnosti, demokratizaci ptistupu do verejného medidlniho prostoru, ale i do urcité
miry ,narcistni“ sklony publika/potencidlnich aktérii. Tento text zni: ,Chcete byt pristi
televizni hvézdou? Je vds Zivot, rodina nebo povoldni dostatecné piisobivé, aby se staly
predmétem show? Mdte skutecny talent? Likd a napliiuje vds byt sledovdn vefejnosti?
Umite byt v takovych situacich bezstarostny a spontdnni? Producenti reality TV neustdle
hledaji jedinecné osoby a aktivity, na nichz by zalozili svoji show, vZdy pottebuji nové
ucastniky pro dalsi sezonu téch jiz probihajicich. Ddvaji vam moznost sami se rozhod-
nout, zda do toho jdete...“

(kolektiv autorti —~-WikiHow 2013)

Na pocatku castingu zpravidla stoji zadani producentti, které mize nékdy byt dost po-
drobné. Formulafe mohou mit nékolik stran, pfilohou musi ¢asto byt videonahravka,
teprve posléze se odehraje osobni casting s vybranymi uchazeci. Napiiklad pii prvni
sezon¢ americké verze potradu Survivor vybirala produkce z nékolika tisic uchazect,
po velkém tspéchu serialu to v pozd¢jsich sezonach byly desitky tisic ptihlasek do cas-
tingu. Selekce uchazect samoziejmé odpovida produkénim zadméerim, tedy idealnim
predstavam, co se ve vile — na ostrové — na poédiu ma odehravat. U konkrétnich porada
1ze tyto ptivodni zdméry rekonstruovat a lze analyzovat casting pofadii na ose homo-
genni—heterogenni skupina, jeji ¢lenéni podle parametrti genderu, sexualni orientace,
povolani, véku, fyzignomie atd. VétSina reality TV formati je kazdopadné vystavéna
na principu zaznamenatelného konfliktu, takze vybér ti¢astniki je fizen potiebou obsadit
extrovertni osobnosti, mezi nimiz se pravdépodné rozvine rozpor a oni si ,,navzajem
pujdou na nervy*. (Orlebar 2012: 96) V poslednich letech ale mimochodem prave reality
TV sklizi pozitivni ohlasy za Castéjsi a pozitivné]si reprezentaci minorit.
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Vstupni dotaznik seridlu Survivor obsahuje ndsledujici okruhy a otdzky: obecnd pravidla
soutéZe a zdkladni podminky (vék, zdravotni stav, politickd neangaZovanost); informace
o0 osobé (rodinny stav, déti, povoldni, dosaZené vzdélani, byvalé a soucasné bydliste,
alergie); psychicky stav; trvalé ozdoby (piercing, tetovini) a jejich umisténi; otdzka: po-
kud byste ztroskotali na pustém ostrové, s kym by to idedlné bylo?; posledni outdoorové
zkusenosti; oditvodnéni, pro¢ by osoba méla Sanci stat se finalistou soutéZe, a dalsi.

Vedle castingu socialnich aktérii/soutézicich je tfeba také vénovat pozornost moderato-
rim a prezentériim, jejichz charakteristika také zdsadné vstupuje do konstrukce celého
potadu. Moderatofi mohou vici soutézicim zaujimat pratelsky ¢i konfrontacni postoj
a udavaji atmosféru celého poradu. Nékdy se podobné jako moderatoti talk show mo-
hou stat marketingovou znackou celého potadu (tteba ,,celebrity chef** Gordon Ramsey
v Hell’s Kitchen), jindy jsou spiSe empatickymi pruvodci pfi strastiplnych tkolech a na-
strahéch ¢ihajicich na soutézici. V zahranici se naptiklad pravé kvili prezentérim stal
velmi diskutovanym potad Queer Eye for the Straight Guy, makeover format, v némz
dochézi k promén¢ heterosexualniho muze pod dohledem péti gay pruvodct (tzv. Fab
Five). Na jednu stranu se jednalo o vyhrazeni bezprecedentni prostoru a statusu pro gay
moderatory, na druhou stranu byl potad kritizovan za generalizace sexualni minority
a stereotypizaci predstavy, ze vSichni homosexuldové jsou a musi byt ,,stylovejsi nez
heterosexualové. Potad nas v kazdém ptipad€ upozoriiuje, ze typologie a status prezen-
téra je zdrojem vyznamil konstruovanych poradem.

« Vyberte si nahodné tfi rizné formaty reality TV, zkuste definovat typologii pre-
zentéru a poroty vdaném poradu a potom se pokuste porady podle tohoto kritéria
porovnat.

Moddy reality TV

Pro formaty reality TV ma velky vyznam observacni mod reprezentace reality (viz Nichols
2010, Butler 2007), jelikoZ se zpravidla jedna o sledovani interakci socialnich aktért
v pfirozeném ¢i uméle vytvofeném prostiedi. Mnohem vice nez u observa¢niho doku-
mentu se ale akceptuje stiih ¢i voice-overy vedouci k vEétsi narativizaci, s cilem naplnit
klicové poslani reality TV — zabavnost. Divaky je ale tato ,,manipulace* obecné¢ akcep-
tovana, protoZze mezi nimi panuje podle fady vyzkumi velké uvédoméni si této funkce
reality TV. (Hill 2005 a 2006)

V nékterych poradech sehrava velkou roli interakce Giastniku s televiznimi aktéry
(predevsim makeover specialisty, moderatory, porotou), stale viditelnéjSim prvkem je
také nartist divdcké participace na vysledném tvaru pofadu. Prave takzvana ,,architektura
participace* zajistuje poradim loajalni publikum, které si je védomé, ze pravé jejich
volba mize mit pfimy vliv na to, ktery ze socialni aktérii ziistane ve hie, jakym smérem
se dale bude ubirat déni atd. Tento prvek naplno vytézily jak formaty se socialnim experi-
mentem, které vpustily publikum a jeho moc volby jiZ do procesu castingu, tak talentové
soutéze, které¢ naopak publikum zapojuji Casto az do samotného zavéeru, do volby vitéze
z finalistll. V tomto tkvi jedna ze silnych zbrani soucasné reality TV.

Stale CastéjSim projevem zanru reality TV je také priklon k sebereflexivite, tedy
mechanismu, kdy se vedle reprezentace reality stava stejné dilezitym prvkem sdéle-
ni i poukaz na konstrukei pofadu samotného, ptipadné jeho pozici a funkci v rdmci
showbusinessu jako prumyslu.
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Vétsina acastnikil (soutézicich) také prichazi do televizniho svéta s velmi dobrou
znalosti struktury a zdkonitosti pofadu, mira jejich performativnosti je vysokad, casto lze
hovortit dokonce o propracovanych sebeprezentacnich strategiich. Toto védomi média
a jeho principt je také jimi i televiznimi aktéry v poradech samotnych ¢asto glosovano,
coz posunuje dokumentarni status téchto poradid do reflexivni roviny. Pravé proto se
dnes hovoti o ,postdokumentdrni kultufe®, definované védomim divaki, co to zname-
na byt soucasti diskurzu faktualni televize. Toto védomi podle mnohych kritika nikdy
nebylo tak intenzivni, dokonce v rozporu s tradi¢nimi dokumentarnimi zanry.

« Expanze reality TV formati vnesla novy impulz i do oblasti fik¢ni televize, ktera
razem prisla o vysadni postaveni v primetimeu. O tomto vlivu reality TV na rozvoj
tzv. komplexniho narativu se zminuje Jason Mittel (2006). V jaké smyslu?
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Po prostudovani této kapitoly byste méli:

- byt schopni jednoduse roz¢lenit faktudlni televizi na rizné subkategorie,

- umét stru¢né definovat klicové zanry,

- vysvétlit, jak se uplatiiuje ,,narativita“ ve zpravodajstvi a co je to zurnalisticka hodnota
udélosti,

- vysvétlit, jaky je vyznam technologie ve sportovnich poradech a v jakém vztahu je
televizni médium, profesionalni sport a videohry,

- popsat projevy komodifikace na urovni sportovnich potadd,

- umét dekonstruovat sportovni porad pomoci konceptu ramovacich instrumenta
a strategii reprezentace,

- pojmenovat zanrové konvence a typologii televizniho kvizu a ptibuznych soutéznich
poradii a umét rozlisit mezi konkrétnimi porady na zakladé miry participace, statusu
soutézicich, povahy vyhry, moderatora atd.,

- pojmenovat inspira¢ni zdroje talk show a jeji zakladni ,,pravidla®

- definovat koteny televizniho dokumentu a jeho mozné funkce,

- znat zakladni typologii televizniho dokumentarniho filmu/série, stanovit mozny posun
mezi tradici dokumetu a reality TV,

- umét definovat zakladni varianty reality TV, uvédomit si okolnosti procesu castingu,

- analyzovat funkci mizanscény ve faktualnich poradech (talk show, TV kvizu, doku-
mentu a reality TV formatech).
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Zaver

Na predeslych strankach jste se seznamili s nékolika malo vybranymi aspekty faktualni
televize a nekterymi jejimi zakladnimi zanry. Hlavnim cilem bylo nabidnout vam uZi-
teCné pojmy a analytické koncepty, které vam pomohou uvazovat a vyjadfovat se o kon-
strukei jednotlivych potadii a faktualnich sérii. U tohoto typu potadil jde z hlediska jejich
funkce vzdy o téma, ale mimo nas zfetel by nemé¢l zlstavat ani konkrétni zptisob, jak
faktudlni televize o tématech naseho kazdodenniho svéta se svymi publiky komunikuje.
Jak tedy uvadi John Corner, vedle referencni (tematické) osy, po niz dobry dokument
vede divaka k problémtim realného svéta, bychom se méli zajimat i o tu estetickou osu,
tedy poetiku a zptisob konstrukce (1995: 104). Otazky co a jak jsou v piipad¢ faktualni
televize neodd¢litelné.

Rad bych jesté jednou zdtiraznil, Ze vSe v tomto studijnim textu predstavené je pouze
malou casti celé mozaiky moznych pohledi na faktualni televizi. Stranou jsme ponechali
¢i se jen letmo dotkli takovych oblasti, jako je spole¢enska funkce dokumentarnich forem
¢ijejich ideologicka rovina (od propagandy po nastroj demokracie i zabavy) ¢i konkrét-
ni historicky vyvoj televizniho dokumentu. Nami neprozkoumana ztstala také otdzka
publika a toho, jak samotni divaci chapou realitu i jeji mediovanou verzi pfedavanou
televizi, jaké rtizné definice faktudlni a reality TV pouzivaji divaci ¢i samotny televizni
pramysl, jaka riizna divackd ocekavani mohou byt se sledovanim takovych poradi spo-
jena ad. Cely tento text je tedy pro vas pouhym startovnim bodem, od néhoz uz musite
dale postupovat vlastnimi silami: cetbou dalsich studii a knih, aktivhim vnimanim toho,
co se v soucasné televize odehrava, diskuzi na hodinach i mimo ni - tedy diskuzemi se
svymi kolegy/kolegynémi i béZnymi konzumenty televize. Soucasna faktualni televize
je zdrojem nepreberného mnozstvi zajimavych otazek. Chce to jen ptat se a mit chut
pomoci riznych metod hledat adekvatni odpovédi.
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